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Editorial

A CRINE DU CONSENSU

UM EDIFICI0 SEM FUNDAGOES?

H4 j4 algum tempo, assisto com certa preocupagio a uma dicotomia
que nunca tinha imaginado: a cisio cada vez mais acentuada entre
a liberdade individual e os consensos bdsicos em muitas sociedades.
Serd possivel continuar a aumentar a liberdade individual sem com-
prometer os consensos fundamentais que servem de base a qualquer
sociedade? A resposta ndo ¢é fécil, especialmente numa altura em que
a afirmagio da liberdade individual, essa identidade que nos define,
parece ser, acima de tudo, um exercicio de confronto com o outro.
Esse “inimigo” em termos politicos, com o qual é impensavel chegar
a qualquer tipo de acordo. Aquilo que os meios de comunicagio de-
nunciam timidamente como polarizacio.

Nio h4 duvidas de que a liberdade individual foi a pedra angular
da construgao desse espaco de prosperidade partilhada. Séculos de
cultivo paciente, de avancos e recuos que conduziram, apds a II
Guerra Mundial, ao maior perfodo de paz da nossa histéria. No
entanto, sob essa realidade luminosa, esta liberdade, reinterpretada
e manipulada, teve uma consequéncia inesperada, especialmente na
tiltima década: a rutura dos consensos sobre questdes essenciais. O
radicalismo em todas as suas formas e um individualismo amoral
e incontrolado de génese materialista enfraqueceram, em nome da
liberdade, esses valores partilhados, o que, na minha perspetiva, estd
a fragilizar a nossa sociedade.

Por vezes, assistindo a este combate sem tréguas que tomou con-
ta da arena social e politica, a nossa “4gora”, penso que estamos a
perder as fundagdes, aquele terreno comum sobre o qual se ergue
este edificio, esta civilizagdo, que com tanto esforco se foi construin-
do, geraco apds geragio. E dramitico constatar que a diversidade,
que em principio representa riqueza e amplitude de horizontes, co-
megou a minar os pilares da convivéncia. Em grande parte devido as
redes sociais — esse espelho deformado da realidade — que aceleraram
esta perda de consensos e fomentaram um debate mais emocional
e menos construtivo. Estamos a voltar a comportamentos mentais

mais préprios de contextos tribais do que da tao badalada sociedade
da informagao. Esses grupos fechados sob o espectro virtual inspi-
ram algum receio, nessas redes impessoais em que a dissidéncia nao
¢ op¢ao e a concdrdia ¢ uma concessdo vergonhosa ao inimigo. A
Internet, simbolo da globalizagio, democratizou o conhecimento,
mas também veio gerar ruido e desinformagio. E como se o edificio
da informagio se tivesse transformado num labirinto de espelhos,
onde ¢ impossivel distinguir a verdade da mentira. A saturagio da
informagio gera ansiedade social e um pessimismo coletivo, apesar
de a vida de camadas significativas da sociedade estar a correr bem.

Talvez sejam mudancas associadas a0 nosso momento histérico, por
isso, mantenho o otimismo. Acredito que, mais cedo ou mais tarde, o
modelo do confronto e do individualismo egoista ir4 fracassar, como
sempre fez. Confio, com esperanga, numa minoria de jovens bem
formados e com capacidade de adaptagio para enfrentar e liderar estas
mudangas. Muitos deles jd sio figuras de destaque nas reportagens
das nossas paginas, com projetos empresariais, sociais ou artisticos que
deixam antever um futuro diferente. Serio eles os arquitetos do futu-
ro, que irdo desenhar um novo edificio social com alicerces sélidos. E
fundamental proporcionar-lhes uma boa educagio. Neste contexto, o
jornalismo de qualidade ¢ fundamental, pois a nossa sociedade preci-
sa de profundidade e informagio fidvel. E hora de procurar a verda-
de com paciéncia e rigor, num mundo marcado pela pressa e pelas
manchetes rdpidas. Esse ¢, foi e serd 0 nosso compromisso editorial,
enquanto houver leitores como vocés.

RICARDO GIMENO
Editor Executivo
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QUIET ONLY IN APPEARANCE.
Groundpiece sofa, design Antonio Citterio
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ENTREVISTA

Angelo Inglese

Texto por DEBORA RODRIGUES LOPES

Num mundo obececado com velocidade, ha quem escolha permanecer. O cheiro
do tecido aquecido, o gesto aprendido antes da palavra, a responsabilidade
herdada como valor. Angelo Inglese trabalha onde o Iuxo nao se anuncia,
reconhece-se. Destina-se a quem nao confunde visibilidade com valor.

H4 um siléncio particular nas verdadeiras ca-
sas de oficio. Um siléncio habitado por gestos
repetidos, por decisdes invisiveis e por uma
atengio quase religiosa ao detalhe. E nesse te-
rritério, onde o tempo ndo corre, mas perma-
nece que habita a mestria de Angelo Inglese.
Nada em si é apressado. Nem o discurso, nem
o olhar, nem a forma como fala do seu trabal-
ho. Hd uma contengio natural, tipica de quem
ndo precisa de se afirmar através do excesso.
“Sou uma pessoa colaborativa, meticulosa.
Quando entro no trabalho, entro por inteiro,
de forma quase total”, diz, como se descrevesse
nio um método, mas uma condico interior.
O seu percurso ndo foi tragado por estratégias
de mercado, mas por uma fidelidade profunda
aquilo que reconhece como essencial: a maté-
ria, 0 gesto humano, a heranca. Cresceu em
Ginosa, no sul de Itdlia, rodeado por tecidos,
vapor de ferro e mios que sabiam o que fazer
sem precisar de o explicar. A alfaiataria ndo era
um lugar, mas sim um estado de espirito. “Fre-
quentava a oficina antes mesmo de saber an-
dar. O meu mundo era ali”, conta. A camiseira
da familia comeca nos anos cinquenta, pelas
maos da avd. Décadas depois, esse legado re-
gressa a vida de Angelo como um chamamento
inevitdvel. Apds a morte do pai, ainda muito
jovem, assume a responsabilidade de continuar
aquilo que ndo lhe pertencia apenas a si. “Senti
que nio era uma escolha, mas um dever.” Um
dever silencioso, sem dramatismo, sustentado
por valores simples e inegocidveis: honestidade,
humildade, dedicacio.

As camisas que hoje levam o seu nome néo
procuram uma esséncia Unica, recusam a
simplificagio. Sdo o resultado de multiplas
camadas: tradicio e inovacio, memdria e
contemporaneidade, técnica e emogio. Um
objeto que nasceu como roupa interior trans-
forma-se, nas suas mdos, num simbolo de
elegancia consciente. “Cada camisa carrega
tempo. Pontos feitos 2 mio. Bordados. E fei-
ta hoje como a minha avé as fazia, mas com o
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Para Angelo Inglese, o luxo ndo esta no excesso, mas na substancia. Cada ca-
misa nasce do tempo, da mado e da memaria. Tudo feito hoje como hd décadas,

pensada para quem reconhece o valor do que € essencial.

olhar de agora.” H4 nelas nostalgia, sim, mas
uma nostalgia ativa, produtiva, que nio se
limita a recordar, antes projeta. Nao hd con-
cessdes & pressa nem & producio indiferencia-
da. Tudo existe para servir a substncia. Para
Angelo, o verdadeiro luxo reside precisa-
mente ai: naquilo que nio se vé de imediato.
“A esséncia do essencial ¢ o que realmente
conta. A substincia pura, muitas vezes invi-
sivel, mas vital”, explica com a naturalidade
de quem trabalha sob essa premissa.

Num mundo saturado de estimulos, a sua

visdo ¢ quase radical. Distinguir o auténtico
do supérfluo. Oferecer algo concreto, tan-
givel, que faca diferenca. Talvez por isso as
suas camisas permanecem. Ndo procuram
validago externa, porque carregam em si um
valor que nio depende da tendéncia, nem do
ruido. Angelo Inglese ndo fala de sucesso. Fala
de responsabilidade, para com quem trabalha
consigo, para com quem fornece, para com
quem veste as suas pecas. Uma ética rara, her-
dada, cultivada. E é nessa coeréncia silenciosa
que reside a sua verdadeira assinatura.

www.spend-in.com
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ENTREVISTA

Luzia Feyo

Texto por D. R. LOPES

Transforma histérias angolanas em elegancia contemporinea. A frente do atelier
GIGI & LOLO desde 2013, Luzia Feijo alia cortes classicos a detalhes africanos
subtis, criando pecas que nao sao apenas roupa, mas identidade. “A moda tornou-
se o meu caminho natural, a minha forma de criar e transformar-me”, confessa.

No mercado pulsante de Luanda, entre teci-
dos, cores e estampados que dangam com a luz
do sol, nasceu Luzia Feijé. A infAncia, rechea-
da de memoérias vividas de texturas e histérias
contadas através da roupa, moldou a sua esté-
tica: cada detalhe, cada cor, cada corte, remete
2 Angola que a viu crescer. “A moda chegou
2 minha vida muito cedo. Cresci rodeada de
tecidos, linhas, mdquinas e histdrias contadas
através da roupa”, recorda Luzia, com um so-
rriso que carrega nostalgia e determinacio.

A sua carreira nio comegou em academias ou li-
vros de moda, mas no atelier familiar e na obser-
vagio paciente do mundo  sua volta. Inspirada
pela mulher angolana, e sobretudo pela familia,
Luzia desenvolveu um estilo tnico: a alfaiata-
ria cldssica funde-se com referéncias africanas
subtis, equilibrando forca e suavidade, tradicio
e contemporaneidade. “A esséncia das minhas
criagdes estd na elegincia simples e intemporal,
com detalhes que evocam a estética africana”,
afirma, explicando como cada pega transporta
uma histéria e um propésito.

Em 2013, nasceu GiGi & LoLo, o seu atelier
e marca, que rapidamente se tornou referéncia
em Angola e comegou a atravessar fronteiras.
Desde desfiles nacionais a exposi¢oes interna-
cionais, Luzia construiu um percurso que alia
estética e responsabilidade: apoiar orfanatos e
instituicbes tornou-se parte da identidade da
marca. “A esséncia do essencial é viver com
autenticidade e propésito”, diz Luzia. Isso
traduz-se na moda: pegas que representam
identidade, cultura e respeito pelo ato de ves-
tir. Cada colecio é uma narrativa visual. Cada
corte ¢ um didlogo entre Angola e o mundo,
entre memoéria e contemporineo. Luzia Fei-
j6 transforma tecidos em histérias, fazendo
da moda um vefculo de expressio cultural e
de poder subtil. O rigor herdado do pai e a
sensibilidade criativa da mae combinaram-se
para moldar a empreendedora que olha para o
futuro com a consciéncia do passado.

Olhar para o futuro ¢ inevitdvel, ¢ Luzia en-
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No brilho quente de Luanda e os tecidos que cruzam fronteiras, Luzia Feijo transforma memdrias
em elegéncia. GiGi & LoLo € identidade, € cultura e propdsito, € luxo que se veste como historia
viva pensado para um publico que valoriza autenticidade, qualidade elegéncia e subtileza.

cara-o com ambigio serena. O seu desejo ¢
que a moda angolana encontre o seu lugar no
panorama global sem perder autenticidade:
colecoes que cruzam fronteiras sem se diluir,
que comunicam cultura e luxo subtil. Entre
inovacio e tradicio, GiGi & LoLo continua
a escrever uma historia que ¢ tanto de Ango-
la como do mundo, provando que elegin-
cia, propdsito e identidade podem coexistir,
criando um novo padrio para o luxo africano.

Além do atelier, Luzia vé a sua missio como
uma ponte cultural: elevar a moda angola-
na a novos padrdes internacionais. Ao olhar
para a cidade ¢ as mulheres que a inspiram,
sente que cada colecio tem um papel social e
artistico. “Criar com autenticidade é a tinica
forma de transformar a moda em legado”,
afirma, olhando para o futuro com a sereni-
dade de quem sabe que cada pega é parte de
uma histdria maior.

www.spend-in.com
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Goom sofa, Neil Leather armchair design Jean Marie Massaud
Array coffee table design Snghetta, Random design Neuland Industriedesign
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ADVICE

CHIRINGUITO

Lisboa

Rua Correia Teles, 31 B, 1350-093

Ha quase trés décadas que o Chiringuito Lisboa
faz da comida um lugar de memdria. Nascido
numa tenda improvisada e hoje instalado em
Campo de Ourigue, é um espago onde a gastro-
nomia portuguesa se serve sem artificios, com
tempo, autenticidade e espirito de casa.

Texto por MARINA OLIVEIRA

L 250 F s
v (32, v, :
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A palavra chiringuito carrega uma historia li-
gada & pausa, 4 informalidade e ao convivio.
Em Portugal, ganhou expressio sobretudo as-
sociada aos bares de praia e A sazonalidade. O
Chiringuito Lisboa segue outro caminho. Mais
discreto, mais urbano, mais permanente.

O projecto nasceu na Ovibeja, numa estrutu-
ra simples montada em tenda, pensada apenas
para servir refeicdes. Repetiu-se nos anos seguin-
tes ¢ ganhou forma em Lisboa, até encontrar em
Campo de Ourique a sua casa definitiva. Onze
anos depois de ali s fixar, o Chiringuito vive
hoje uma fase de maturidade assumida.

Nio hd chefs nem discursos conceptuais. H4
cozinha feita como sempre se fez, com base
em receitas que atravessam geragoes € numa
relagio directa com quem se senta & mesa. O
ambiente ¢ familiar, despretensioso e coerente
com a proposta gastronémica. Come-se como
em casa, sem artificios, interpretactes forcadas
ou invengoes supérfluas.

A carta respeita a tradicio da cozinha por-
tuguesa ¢ valoriza o saber acumulado de
quem aprendeu a cozinhar com mies e avés,
num tempo em que o essencial bastava. Essa
heranga, mais do que uma nostalgia, ¢ aqui
uma pratica didria. O resultado é um espa-
¢o onde a comida tem identidade, o tempo
abranda e a experiéncia se constréi na sim-
plicidade bem executada.

No Chiringuito
Lisboa, a tradicao
nao é revisitada: é
continuada, com
cozinha honesta,
memoria e

tempo a mesa

www.spend-in.com
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ADVICE

ULTRAFRAGOLA MIRROR/LAMP

by
ETTORE SOTTSASS JR.

Descubra o espelho Ultrafragola, desenhado por Ettore Sottsass,
figura incontorndvel e precursora do movimento Memphis.
Criado em 1970 para a série The Grey Furniture, apresentada na
terceira edicio da Eurodomus, o Ultrafragola distingue-se pelo
seu perfil sinuoso, evocando longos cabelos ondulados. Produzi-
do em edi¢do continua pela POLTRONOVA — marca recente-
mente integrada na curadoria da QuartoSala — ¢ a tinica pega da
colecdo que ultrapassou a fase de protdtipo, afirmando-se como
um verdadeiro icone do design pés-moderno.

Mais do que um espelho, trata-se de um objeto hibrido entre
espelho e lumindria, onde a luz LED rosa suave emerge de uma
estrutura em Policarbonato opalino moldado a vdcuo, criando
uma presenca escultural e quase etérea no espago.

Fiel ao desenho original, cada exemplar é numerado ¢ acompa-
nhado por um certificado de autenticidade.

O espelho Ultrafragola encontra-se disponivel nas lojas da Quar-
toSala, em Lisboa, onde pode ser descoberto como pega de culto
e manifesto da irreveréncia estética de Sottsass.

Texto por NICOLAS BALAGUER

18-SPEND IN
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Acerbis creates timeless, and at the same time Lokum, design Sabine Marcelis, 2024
very avant-garde, design furniture. Free System, design Claudio Salocchi, 1973
Made in Italy since 1870. acerbisdesign.com - @acerbis_design




ADVICE

SALA DE
JOAO SA

Lisboa

Rua dos Bacalhoeiros, 103
www.restaurantesala.pt

Mais do que um restaurante, o Sala

¢ a mesa de Jodo Sa em Lisboa.

Um espaco intimista onde a cozinha
portuguesa, ligada ao mar e a sazo-
nalidade dos produtos, ¢ interpretada
com rigor e um olhar contemporaneo.

Texto por DANIELA SCHWANKE

20-SPEND IN

Aberto em 2018, o Séla reflete de forma
direta a identidade culindria de Jodo Si. O
nome ndo é um acaso. Aqui, o chefe recebe
como quem abre a porta de casa, num es-
paco intimista, com cozinha 2 vista, onde a
relagio entre quem cozinha e quem se senta
a mesa ¢ parte essencial da experiéncia.

A proposta assenta em dois menus de degus-
tagdo centrados em peixe, marisco e vegetais,
trabalhados a partir de produto portugués
e de uma abordagem contemporinea que
nunca perde de vista a tradico. Peixe fresco
do Atlantico, verduras da época e referéncias
as viagens portuguesas pelo mundo cons-
troem uma narrativa gastronémica clara,
coerente e profundamente identitdria.

O percurso de Jodo S4 ajuda a compreender
esta maturidade. Formado na Escola de Ho-
telaria do Estoril, passou por cozinhas de re-
feréncia como o 100 Maneiras, de Ljubomir
Stanisic, ¢ o Viajante, de Nuno Mendes, em
Londres. Depois de experiéncias marcantes,
encontrou no Sila o tempo e o lugar certos
para afirmar uma visio prépria.

Distinguido com uma estrela Michelin em
2024, o Sala afirma-se hoje como um espa-
¢o onde hospitalidade e cozinha caminham
lado a lado, num registo intimo, pensado e
profundamente pessoal. Ndo ¢ um restau-
rante de estrela no sentido convencional,
mas um projeto que assume a sua escala re-
duzida, a proximidade ¢ a vontade clara de
permanecer fiel & sua identidade.

Jodo S4

No Sala, Joao

Sa cozinha como
recebe em casa:
com atencao ao
detalhe, respeito
pelo produto e
uma ideia clara de
hospitalidade

www.spend-in.com
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The new USM Haller Soft Panel.

A soft touch to the classic — magnetic, playful, easy.

VIIACA

VILAGA INTERIORES

Marina de Cascais (Loja 16)
2750-642 Cascais, Portugal
T +351 912 907 456
cascais@vilacainteriores.com
vilacainteriores.com

usm.com



CAIDO DO CEU

Embora ndo constitua uma colecao
propriamente dita, a exceléncia na
tradicao dos relogios de aviador da
PATEK PHILIPPE € sublime e len-
daria. A ultima adicao na linhagem
é 0 'Calatrava Pilot Travel Time' (Ref.
5524G-010), um ‘pilot'" que, com
um codigo visual de encantadora
esséncia 'vintage', integra um duplo
fuso horario e a indicacdo de dia e
noite numa janela.

~

necessirio recuar até ao ano de 1936
E para descobrir o primeiro reldgio de

aviador (na altura um siderémetro) fa-
bricado pela Patek Philippe, um exemplar que
pulsava no interior de uma herctilea caixa de 56
mm de didmetro. A marca suica colocou os ‘pilot’
de parte e, em 2015 retomou a heranca desse mo-
delo primigénio, estabelecendo a sua linha de re-
16gios de aviador modernos. Desde entdo, langou
nove sucessores a0 ritmo dos avangos técnicos e
estéticos. Sempre audazes, tal como os pioneiros
da aviacio. Entre eles, destaca-se o ‘Calatrava Pi-
lot Travel Time’ de 2015 (Ref. 5524G) apresen-
tava-se numa caixa de 42 mm em ouro branco e
equipava um médulo ‘Travel Time’, que permi-
tia a indicacio de dois fusos horarios e exibia uma
aparéneia (legibilidade, design) inspirada nos
instrumentos de bordo. Dois anos mais tarde,
surgiu o ‘Calatrava Pilot New York 2017 Special
Edition’ (Ref. 5522), um modelo de trés pontei-
ros numa edicdo limitada a seiscentos exemplares.
Em 2019, a Patek Philippe surpreendeu com o
‘Alarm Travel Time (Ref. 5520P), no qual unia
a fungio “Travel Time’ com a funcio de alarme;
de facto, foi o primeiro modelo da marca a incor-
porar um alarme mecnico de 24 horas vinculado
4 hora local (onde s encontra o felizardo viajan-
te). Uma proeza técnica que permitia ativar ou
desativar o alarme através de um botdo de pressao
em forma de coroa, posicionado nas duas horas.
Para além do seu som, um zumbido que recorda-

va uma repeticio de minutos. Em 2023 levanta
voo o ‘Calatrava Pilot Time Chronograph’ (Ref.
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Texto por KINO VERDU

5924G), seguido por outros membros da saga
(mostrador azul, castanho, ouro branco, ouro
rosa...) e, o tltimo a aterrar, em 2025, ¢é o ‘Cala-
trava Pilot Travel Time’ (Ref. 5524G-010), um
esplendoroso relégio de aviador que nos remete,
num rdpido olhar, para o passado (impossivel
N30 reparar nos seus traos ‘vintage’), mas envol-
to numa contemporancidade surpreendente. De
linhas harmoniosas e elegantes, a sua caixa de 42
mm de ouro branco acolhe um mostrador laca-
do cor de marfim, legivel até ao extremo gragas
aos seus algarismos drabes aplicados e escurecidos
(também em ouro branco) com revestimento
luminescente ¢ aos seus ponteiros tipo ‘espada’.
O seu calibre automdtico impulsiona a data local
¢ um segundo fuso hordrio; cada um dos fusos
esta associado a um indicador dia/noite situado,
respetivamente, as nove e as trés horas. E aquela
bracelete, tdo... sim, ‘vintage’, em verde caqui
com motivo téxtil e costuras pretas.

‘Calatrava Pilot Travel Time’ ref. 5520RG-010 (2024)
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Calatrava Pilot Travel Time ref. 5524G-010 (2025)
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JAPAOQ: Festas e rituais

FUNDACAO ORIENTE
MUSEU DO ORIENTE

Entrar na exposicio Japao: Festas e Rituais
¢ como atravessar um portal onde o tempo
muda de ritmo. O espago, em Lisboa, trans-
forma-se numa sequéncia de cendrios nipdni-
cos: altares, templos, santudrios, recantos
domésticos onde cada pega, cada imagem,
funciona como um sinal luminoso numa nar-
rativa que ndo ¢ apenas histérica, mas viva.

No Japao, as festas nio sio eventos isolados.
Sao pulsagdes do ano, momentos em que a so-
ciedade se reencontra, se reconhece e se reno-
va. O Xintofsmo, com o seu culto aos espiritos
kami, e o Budismo, com a sua presenga serena,
coexistem como duas vozes que se comple-
mentam. E essa convivéncia natural de cren-
¢as que a exposicio expde com clareza: o ritual
como método de harmonia, a pritica como
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Avenida Brasilia, Doca de Alcantara (Norte) | 1350-352 Lishoa
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Texto por DEBORA RODRIGUES LOPES

Na Fundacéo Oriente, 0 Japao abre-se em festa e ritual como se fosse
um pais inteiro a respirar em sincronia. Entre altares recriados, gravu-
ras e mais de 1500 pecas expostas pela primeira vez, a exposicao revela
a vida japonesa como um calendario sagrado: onde o sagrado e o quo-
tidiano se encontram, numa ponte que liga passado, presente e futuro.

A exposicao ganha ainda mais
significado quando se percebe
que este é um dialogo cultural
entre dois paises com 480
anos de historia comum

forma de garantir prosperidade, bem-estar e
equilibrio entre homem, natureza e divindade.
Ao longo do percurso, o visitante percorre o
calenddrio anual: do Ano Novo as festas dos
Rapazes ¢ das Raparigas, passando por ritos
de purificagio, protegoes, cultos de fertilidade
e ceriménias de fim de ano. Tudo ¢ apresen-
tado com uma cenografia impressionante que
integra ndo s6 objetos devocionais ¢ estatuetas,

mas também instalagoes multimédia, como se
o passado ganhasse corpo e movimento.

O que fica no fim é a sensacio de que o Japdo
¢ uma civilizagao de gestos: cada cerimdnia
¢ um pacto silencioso com a continuidade,
um compromisso com a comunidade e com
o futuro. E, a0 mesmo tempo, um lembrete
de que a cultura ¢ um ritual permanente de
construcdo de identidade.

www.spend-in.com
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Texto por D. R. LOPES

by Quartosala

Entre fachadas historicas e a energia constante do Chiado, a flagship da MINOTTI Lisboa recebeu um
Open House onde a Colecao 2025 ganhou uma leitura propria através da curadoria da QuartoSala.
Num espaco onde arquitetura e design se cruzam com naturalidade, as pecas revelaram-se para Ia
da sua forma: como experiéncia, como atmosfera e como proposta concreta de habitar o presente.

Minotti ¢ sinénimo de rigor de linhas, propor¢ées estudadas ao
milimetro, materiais escolhidos com exigéncia quase obsessiva.
Mas uma marca vive verdadeiramente quando encontra um in-
térprete 4 altura. E ai que entra a QuartoSala.

O Open House na Minotti Lisboa nio foi apenas a apresentagio
da Colegio 2025. Foi a afirmacio de uma relagio construida ao
longo do tempo: feita de proximidade, confianca e uma linguagem
comum. Pedro d’Orey e Clemente Rosado falam dessa ligagio com
naturalidade: existe uma sintonia que vai além da representagio de
marca. Existe uma forma partilhada de entender o design.

A Colegio 2025 explora uma estética que cruza passado e pre-
sente. Hé ecos claros dos anos 70, nas curvas generosas, nas tex-
turas envolventes, em certos volumes quase arquiteténicos, mas
tudo filtrado por uma sofisticagio contemporinea que elimina o
excesso ¢ deixa ficar apenas o essencial. Na loja do Chiado, essa

www.spend-in.com



DECODESIGN

leitura ganha escala humana. O que distingue esta apresentagio
é a forma como as pegas respiram no espago. Nio estdo ali para
impressionar; estdo para serem experimentadas. A QuartoSala
assume a curadoria como quem compée um ambiente real: hd
circulagdo, hd ritmo, hd pausas visuais. H4 uma relagio orginica
entre arquitetura, mobilidrio e luz. E isso faz diferenga.
Localizada numa das zonas culturalmente mais densas da cidade, a
Minotti Lisboa nio é apenas uma loja. E um lugar de passagem e
permanéncia. O projeto de arquitetura, desenvolvido em colabo-
ragio com a marca e executado pela QuartoSala, respeita o contexto
histérico sem abdicar da contemporaneidade. O resultado ¢ um
espaco depurado, sofisticado, mas confortdvel. A prépria ideia de
“curadoria” ganha aqui outro significado. Nao ¢ apenas selecionar
pecas da colegio; é interpretd-las. E construir uma narrativa coeren-
te onde cada elemento reforca o anterior. Essa exigéncia ¢ visivel no
modo como a colegio se integra no espago, como se sempre tivesse
pertencido ali. As pegas ndo procuram tendéncia imediata; pro-
curam longevidade. A Colegio 2025 reforca essa ideia com uma
abordagem mais sensorial, tecidos que convidam ao toque, vo-
lumes que acolhem, superficies que captam a luz de forma quase
cinematogréfica. No Chiado, essa dimensio sensorial ganha nova
camada. A luz natural entra pelas janelas altas, desliza sobre os
acabamentos e redefine as propor¢des ao longo do dia. De manha,
as pegas parecem mais graficas e ao fim da tarde, tornam-se mais
envolventes. E um espaco que muda, mas ndo perde coeréncia.
Mais do que um ponto de venda, a Minotti Lisboa by Quarto-
Sala afirma-se como um lugar onde a arte de habitar é levada a
sério, mas nunca de forma rigida. Porque o design nio é apenas
forma. E relaco, contexto e escolha consciente.

www.spend-in.com

Mais do que mostrar uma
colecao, a QuartoSala
propoe uma forma de a
viver: um dialogo subtil
entre arquitetura, matéria

e tempo, onde cada peca
encontra o seu lugar natural
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Joilo V1

Texto por MARINA OLIVEIRA

icenciado em Arquitetura pela Universidade Lusfada do Por-

to, Jodo Vieira construiu um percurso marcado pela diversida-

de de contextos e pela constante procura de novas linguagens.
Viveu e trabalhou em cidades como Nova Iorque, Copenhaga, Oslo,
Amesterddo, Roterddo, Berlim, Sao Paulo e Lisboa. Foi professor na
Escola de Arquitetura e Design de Oslo, cofundador dos estidios AO
(em Sio Paulo) e AOLX (em Portugal), antes de criar a sua prépria
estrutura. “Um dos grandes marcos da minha carreira foi ter tido a
oportunidade de trabalhar com alguns dos arquitetos mais importan-
tes do cendrio mundial, além de ter sido professor na AHO, Faculda-
de de Arquitetura de Oslo, aos 27 anos”, recorda.
O STUDIO ]V retne hoje mais de 60 profissionais de diversas
nacionalidades e desenvolve mais de 80 projetos em simultineo,
em Portugal e no Brasil. No portefdlio recente figuram o edificio
Tomis Ribeiro 90, em Lisboa, o Lumare, em Vilamoura, o Vistta,
em Leiria, e 0 Moon Hotel, em Almada — exemplos de uma pré-
tica que alia design e sentido de lugar.
O que distingue o trabalho do STUDIO ]V ¢ a forma como cada
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projeto parte de um conceito narrativo, procurando traduzir a iden-
tidade do cliente e a vocagio do espago num didlogo entre pro-
porcio, luz e materialidade. A arquitetura surge como resposta emo-
cional e técnica, onde o detalhe construtivo, a coeréncia formal e o
uso intencional dos materiais caminham lado a lado.

Natural do Porto, Jodo Vieira recorda uma infincia marcada pela
vontade de construir. “Parece cliché, mas enquanto crianca os meus
Ginicos brinquedos eram Legos. Mais tarde, aos 16 anos, comecei a
trabalhar numa empresa de maquetes de arquitetura de um fami-
liar, e essa combinagio acabou por ditar o meu futuro profissional.”
A convivéncia com as Belas-Artes do Porto, durante os tempos de
faculdade, alimentou também o interesse pela cultura e pela experi-
mentagio pldstica, que hoje se reflete nos ambientes que cria.
Questionado sobre os valores herdados da familia, o arquiteto ¢
claro: “Intimeros, impossiveis de listar. Mas, acima de todos, dis-
ciplina e compromisso, trabalho e criatividade.” Esses principios
refletem-se na forma como encara o oficio ¢ lidera a sua equipa:
com exigéncia, proximidade e escuta ativa.
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Entre Lisboa e Recife,
o STUDIOJV
consolida uma pratica
arquitetonica que une
curiosidade, rigor e
sustentabilidade

A sustentabilidade é outro principio central na atuagio do
0 Lumare, atualmente em obra, explora a luz e 0 mar do Algarve STUDIO ]V’ ndo como tendéncia, mas como convicgéo. O
escritério procura o uso inteligente de materiais ¢ uma abor-
dagem que valorize a eficiéncia energética, a integragio no
contexto urbano ou natural e a descarbonizagio. As decisoes
técnicas acompanham, assim, uma visdo ética sobre o futuro
das cidades ¢ o respeito pelo contexto natural e urbano.

A curiosidade e a aprendizagem continua sio, segundo Joao
Vieira, motores essenciais do seu trabalho. “Aprendi muito com
quem me rodeou e continuo a aprender todos os dias com a
minha equipa”, afirma, sublinhando a importincia do didlogo ¢
da partilha de conhecimento.

Sobre o futuro, prefere manter a incerteza criativa que sempre
o guiou: “Nao sei ao certo. Mas desejo continuar envolvido em
projetos marcantes, que despertem a curiosidade e exijam o meu
compromisso total.” Entre Lisboa e Recife, o STUDIO JV con-
tinua a desenhar pontes entre culturas e formas de pensar o es-

paco, com a curiosidade como método e impulso.

0 Vistta conta com cinco residéncias adaptadas a um terreno com inclinacéo de 34%
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Antonio Citterio

GROUNDPIECE. Viver sem instrucoes

Texto por DEBORA RODRIGUES LOPES

Em 2001, a FLEXFORM langou um sofa que recusava impor
uma forma de estar. O Groundpiece ndo pedia adaptagéo:
ajustava-se. A casa, a0 corpo, a0 momento. Vinte e cinco
anos depolis, continua atual porque nunca tentou coman-
dar 0 espaco, limitou-se a acompanha-lo.

Durante décadas, os sofds foram objetos autoritdrios. Determi-
navam a posi¢do, a distdncia, a forma correta de estar. O Groun-
dpiece fez o oposto: retirou instrugoes.

Desenhado por Antonio Citterio em 2001, nasce num momento
em que se procurava contengio e equilibrio, mas introduz uma
ideia inesperada, a de que o mobilidrio nio deve moldar o com-
portamento, mas responder a ele.

Desde o inicio, havia algo de indefinido naquele objeto baixo, des-
construido, de propor¢oes pouco convencionais. Nio era claro se
era sofd, plataforma ou sistema. E talvez por isso tenha funcionado
ta0 bem em todos os espacos. Instalou-se naturalmente no centro
das casas e ficou. Viu estilos passarem, cores ganharem e perderem
protagonismo, o minimalismo endurecer e depois suavizar. Assistiu

a cozinha tornar-se sala, 2 sala tornar-se tudo. O Groundpiece per-
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O Groundpiece nao dita
regras de uso. Ajusta-se

a0 corpo, ao espaco e ao
tempo, provando que o
verdadeiro design comeca
quando o objeto sabe ceder

maneceu. Nio fixo, mas flexivel, em toda a extensio do conceito.
A sua modularidade nio é decorativa, ¢ funcional no sentido mais
amplo. Permite rearranjos, expansoes, retragoes. Muda com o ritmo
da vida, com a forma como se recebe, como se descansa, como se
ocupa o tempo. O conforto ndo ¢ performativo, ¢ silencioso. As for-
mas baixas convidam sem impor. Os elementos cldssicos sdo rein-
terpretados, como o apoio de bragos estofado, inspirado de forma
subtil nas assimetrias da escultura de Donald Judd.

Citterio nunca procurou explicar em excesso. Néo se anuncia, mani-
festa-se no ser que ndo passa despercebido ao conforto de quem olhae
percebe “é disto que eu preciso”. Talvez por isso o Groundpiece tenha
sido continuamente reinterpretado por diferentes olhares. Em todas
as leituras, mantém-se reconhecivel sem se tornar rigido.

O que o distingue ndo é a forma, mas a atitude. No tenta prever o fu-
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turo, permite-o. N4o cristaliza uma época, atravessa-a. Eum objeto que
aceita mudangas sem perder coeréncia. No centro desta longevidade
estd uma ideia simples e rara: Effortless Style. Uma elegincia sem esfor-
¢o, onde a beleza surge da proporgio certa e da escolha dos materiais e
de uma paleta cromdtica que ndo pede atengdo. Tudo contribui para
um conforto visual e fisico que nio se forca.

A enorme versatilidade do Groundpiece confere-lhe a possibilidade
de estar em diferentes contextos sem nunca parecer deslocado. Nio
quer ser o protagonista da casa, mas acaba por se tornar o seu ponto de
equilibrio. Vinte e cinco anos depois, continua relevante porque nunca
tentou ser definitivo. E um sof4 que escuta. Que acompanha e ajusta
a0 que somos e ao que precisamos em cada momento. Nio pede que
a casa ¢ a vida se adaptem a ele, tem a capacidade de sendo sempre o
mesmo se adaptar a todos os estilos de casa ¢ momentos de vida.
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Museu: Praca das Amoreiras, 56
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~ Nas Amoreiras, entre a Mae
d'Agua e o ritmo do bairro, 0 Mu-
seu Arpad Szenes Vieira da Silva
guarda um dos encontros mais
férteis da arte do século XX.

Texto por DANIELA SCHWANKE
Fotografia por VASGO CELIO_STILLS ©FASVS

O bairro das Amoreiras tem uma geografia prépria. A acolhedora
praca, a presenca macica do Aqueduto das Aguas Livres e, ali ao
lado, a Mie d’Agua, lembram que a cidade também se construiu a

partir de infraestruturas discretas e decisivas. E neste cendrio que o

Museu Arpad Szenes Vieira da Silva se instala, a poucos metros de
um dos marcos mais emblemdticos da capital.

O museu é uma porta de entrada privilegiada para a obra de Maria
Helena Vieira da Silva e de Arpad Szenes, um casal cuja vida foi feita
de deslocagoes e um didlogo constante entre dois modos de ver.
Vieira da Silva, a pintora portuguesa com maior projecio internacional,
trabalha o espago como quem organiza uma cidade interior: malhas, rit-
mos, perspetivas, camadas que se aproximam e se afastam. Em Szenes, hd

outra cadéncia, mais intima, com uma atengo particular ao retrato e 2 fi-
gura, como se a escala humana fosse o ponto de partida para tudo o resto.
Juntos, oferecem uma leitura rara sobre como a modernidade se constréi.
As salas permitem ver sem pressa, ¢ a montagem favorece o olhar. Entre

Entre Lisboa, Paris ¢
o Brasil, dois olhares

obras e documentos, percebe-se a relagio de ambos com Lisboa, Paris e

construiram uma das mais com o periodo de exilio no Brasil, uma travessia que deixou marcas na
sin ou lares cartograﬁas da biografia e no trabalho. O museu funciona também como lugar de estu-
arte moderna do, com programagcio e atividades que mantém a colecio viva.

Ao lado, a Casa Atelier acrescenta uma camada a esta experiéncia.
No Alto de Sao Francisco, o nimero 1 foi casa e local de trabalho
do casal antes da partida conturbada e, j4 mais tarde, um ponto de
regresso regular a Lisboa.

Nos dltimos anos de vida, Vieira da Silva deixou expresso o desejo
de que este espago continuasse ligado  criagio e ao pensamento
artistico contemporneo. A fundagio concretizou esse gesto: depois
de uma remodelagio profunda, a casa abriu-se ao publico e passou
a receber artistas em regime de residéncia, num programa que cria
continuidade com a cidade e com o tecido social do bairro.

Num territério multicultural, onde a tradicio convive com a modernida-
de, 0 museu ¢ a casa ndo pedem reveréncia. Pedem atencio. E oferecem,
em troca, uma faceta de Lisboa que nem sempre se vé.
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Hotel Sir Joan, Ibiza. Arquitetos: Ribas & Ribas Arquitectos. Foto: © Lluis Casals

34+-SPEND IN www.spend-in.com




Ribas&Riba
Arqguitecto
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Texto por ALICIA NAVARRO

Ribas & Ribas Arquitectos hd uma ideia que co-

manda tudo: a arquitetura nio comega nos planos,

comega na pessoa. Num tempo em que a pressa ho-
mogeneiza e 0 mercado empurra para a repeticio de férmulas, José e
Adriana Ribas defendem o contrério: cada projeto ¢ um mundo, cada
cliente ¢ tnico, ¢ cada edificio (por mais pequeno ou complexo que
seja) merece 0 mesmo nivel de atengio que um fato de alta costura.
“Nés somos haute couture”, dizem, ¢ a comparagio nao ¢ um mero
pormenor: é uma forma de entender o oficio como algo intimo, arte-
sanal e profundamente responsével. A arquitetura, para eles, ndo é um
produto empilhdvel num grande armazém; ¢ uma conversa pessoal
que exige presenca, critério e cuidado. Essa vocagio compreende-se
melhor quando se olha para a histéria do estiidio. Ribas & Ribas
nasce em Barcelona, em 1957, com uma continuidade familiar e pro-
fissional que atravessou décadas, estilos e mudangas de pafses, man-
tendo a mesma coluna vertebral: seriedade, oficio, honradez e uma fi-
delidade radical ao essencial. José, nascido em Barcelona, licenciou-se
em Arquitetura em 1987 e, como o préprio recorda, a sua formagio
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Adriana Ribas y José Ribas

profissional esteve ligada desde o inicio a figura do seu pai (rambém
arquiteto), as visitas de obra enquanto crianga e  aprendizagem si-
lenciosa da responsabilidade. Adriana, a terceira geragdo incorporada
em 2010, chega com a energia de quem alternou, desde a faculdade,
o estudio ¢ a prética. Viveu a licenciatura em Arquitetura de forma
muito constante ¢ empenhada. Estudou na Escola Técnica Superior
d’Arquitectura de Barcelona e, desde os primeiros anos, alternou as
aulas com estdgios, tanto no estiidio familiar como noutras experién-
cias que ampliaram o seu olhar, como uma estada profissional em
Paris. A figura do seu avd esteve sempre presente como referéncia
profissional, mas Adriana teve claro, desde o inicio, que precisava de
percorrer esse caminho com autonomia. Essa atitude refletiu-se com
especial clareza no momento da apresentacio do seu projeto final de
curso. Consciente do respeito e da admiragio que sentia pelo avo, e
precisamente por isso, quis enfrentar esse passo com a maxima hones-
tidade profissional: desejava que o seu trabalho falasse por si proprio
e que a avaliagio se centrasse unicamente no projeto. Por essa razio,
preferiu que ele nio estivesse presente na defesa. Ao terminar a apre-
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Estadio Santiago Bernahé:
Foto cedida pelo Real Madrid

Museu do cha, Ya’an, hina. Arquitetos: Ribas & Ribas Arquitectos
Imagem: © Ribas & Ribas Arquitectos

sentacio, foi diretamente vé-lo para partilhar com ele o resultado,
mostrar-lhe a maqueta e explicar-lhe detalhadamente cada decisio do
processo; uma demonstragio da sua vontade de construir uma traje-
t6ria propria baseada no trabalho e na constincia, assim como do seu
profundo respeito pelo legado familiar.

Tio e sobrinha complementam-se e entendem-se. José, “brilhante, rd-
pido e com um dom de gentes inigualdvel”, nas palavras de Adriana;
Adriana, “com muito oficio e muito talento”, como a define o tio José.
Ouvem-se, ¢ esse equilibrio traduz-se na sua maneira de projetar: ca-
beca e coragio caminham juntos, sem artificios. José formula-o com
clareza: “A cabeca ¢ a funcio e o coragdo ¢ a forma”. E para Adria-
na, “se hd fungio, mas nio hd coragio, nao hd arquitetura”. Nota-se
quando falam de tipologias dificeis, como as casas mortudrias, onde
os percursos do pessoal e dos familiares nao se podem cruzar, e onde
0 programa impde uma coreografia precisa ¢ quase invisivel. Tam-
bém se percebe quando descrevem o seu dltimo projeto residencial
em San Juan de Porto Rico, pensado como um ecossistema: pétios
verdes, coberturas-horta para a vida quotidiana, 4gua que acompanha
€, 20 mesmo tempo, um programa exigente e quantificado (centenas
de habitagoes com tipologias fechadas), que deve ser cumprido com
rigor. Se nio se responde a fungio, o elemento verde torna-se cendrio;
mas se nio se incorpora a emogio, o edificio converte-se num exército
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u. Arquitetos: Ribas & Ribas Arquitectos, GMP Architekten e L35 Architects

Para o estudio
barcelonés, a
arquitetura é como
um fato feito a
medida: cada projeto
é um mundo e cada
cliente é unico e
irrepetivel. “Nos
somos haute couture”

P

Edificio multifamiliar Rambla Marina, Barcelona
Arquitetos: Ribas & Ribas Arquitectos e Plasencia Arquitectura
Foto: © Juan Rodriguez

de pecas idénticas, correto e triste. Eles perseguem o oposto: que o
lugar produza um bem-estar real, que o utilizador sinta conforto, que
a arquitetura seja prazer, que se chegue a um espaco (uma casa, um
hotel, um equipamento) e o corpo relaxe, como se reconhecesse algo
préprio. Essa sensibilidade, no seu caso, tem uma origem geogréfica
¢ afetiva: Barcelona e Ibiza como 4ncoras de uma meméria familiar.
“Sol, alegria, comida sauddvel, gente feliz”, enumeram; e embora a
frase pareca simples, torna-se sofisticada quando transposta para a ar-
quitetura: pureza, essencialidade, o “menos ¢ mais” entendido ndo
como frieza, mas como precisao. O avd de Adriana foi arquiteto mu-
nicipal em Ibiza e, durante décadas, os veres repartiram-se entre a
cidade e a ilha, entre visitas de obra, conversas técnicas, plantas sobre
a mesa ¢ uma convivéncia natural entre familia e arquitetura. Algo
que consolidou a visio de José e Adriana sobre a arquitetura foi essa

www.spend-in.com



ARCHITECTURE

% The full content is translated and can be found in the booklet stored in the end of the magazine for your convenience %

convivéncia precoce com o oficio, intimamente ligada ao seu impacto
na sociedade. “A arquitetura ¢ uma petrificagio da cultura num mo-
mento da histdria”, refere. Basta comparar o Coliseu romano com um
estddio contemporineo para entender como cada época se projeta a
si mesma nas suas construgdes. Os edificios permanecem quando as
pessoas jd nao estdo, e essa permanén-
cia obriga a uma responsabilidade que
vai além do imediato. A arquitetura
nio acompanha apenas a sociedade:
molda-a, condiciona a sua forma de
habitar, de se relacionar e de se reco-
nhecer a si mesma.

Essa capacidade transformadora per-
cebe-se com especial clareza quando
se observa a evolugio das cidades. Ri-

“A arquitetura é a
petrificacao da cultura
num momento da
historia. Os edificios
explicam como vivemos,
o que valorizamos e que
sociedade queremos

La Querola de Ordino, Andorra. Arquitetos: Ateliers Jean Nouvel, Ribas & Ribas Arquitectos e Jordi Sala. Foto: © Pepo Vazquez

com cidades j4 consolidadas, dd-lhes uma liberdade ¢ um leque de
possibilidades como arquitetos que, de outro modo, seriam dificeis de
encontrar. Em paises emergentes ou territorios em desenvolvimento,
a margem de atuagdo ¢ muito maior e permite pensar a cidade, a
paisagem e a arquitetura quase do zero. Um projeto no qual pude-
ram trabalhar livremente com todos os
fatores foi o Museu do Chd em Ya'an
(Republica Popular da China). Nele
sintetiza-se com clareza a forma de pro-
jetar de Ribas & Ribas: um edificio que
responde com precisio ao programa e,
20 mesmo tempo, constrdi uma iden-
tidade reconhecivel e sensivel. Conce-
bido como uma peca capaz de situar
a regido de Sichuan no mapa cultural

bas & Ribas insiste que nio existe boa o 99 nacional e internacional, o museu in-
: d , construir ! » 0 muse

arquitetura sem um bom urbanismo. tegra-se na paisagem das plantagoes de

« . . ’ ’ . A .

. wpe B}

Um mau urbanismo, por muito boa José Ribas chd através de uma arquitetura orgini

arquitetura que se faga, ndo se salva.

Em contrapartida, um bom urbanismo

com uma arquitetura normal salva quase tudo”, explicam. Esse olhar
abrangente explica também a vocagio internacional do estidio. Ri-
bas & Ribas trabalha simultaneamente em contextos muito distin-
tos: Barcelona, Madrid, Ibiza, Andorra, San Juan de Porto Rico ou
Republica Popular da China. Para eles, sair de uma Europa madura,
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ca, de formas suaves e continuas, que

dialoga constantemente com a nature-
za. O projeto articula-se em cinco pavilhoes: acesso, exibicdo, degus-
tagdo, cerimOnias e processo de elaboracao, ligados entre si através de
espelhos de 4gua. Cada um funciona de forma auténoma, mas faz
parte de um todo, legivel de qualquer ponto como uma grande folha
de chd estendida sobre o terreno. A organizagio funcional é clara e
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“Se ha funcao, mas
nao ha coracao, nao
ha arquitetura. A
cabeca e o coracao
devem caminhar
Juntos para que um
espaco funcione

e emocione”

Adriana Ribas

eficiente: os espacos principais situam-se no rés-do-chio, enquanto
os pisos superiores acolhem dreas mais singulares apoiadas em tecno-
logias imersivas e realidade virtual, reforcando a experiéncia sensorial
do visitante. A sustentabilidade é incorporada de forma estrutural,
com coberturas verdes que melhoram a inéreia térmica e permitem
o reaproveitamento da dgua da chuva. O projeto integra também os
cinco elementos do Wu Xing (terra, fogo, metal, madeira e dgua)
e estende o seu alcance além do museu através de um conjunto de
habitacoes para camponeses e trabalhadores, organizadas segundo a
tradicdo chinesa em torno de ptios centrais, ¢ de um pagode que atua
como nexo entre o rural e o contemporineo. E uma amostra do re-
torno consciente a0 campo que o gigante asidtico estd a viver. Aldeias
de dimensdo média, com mercados, escolas, hospitais e habitagoes,
organizadas para serem autossuficientes e funcionais, onde a tecnolo-
gia permite viver conectado sem renunciar a uma escala humana. José
descreve-o como o reverso da “Espanha despovoada”: um pais que
volta a encher o territdrio, apostando na vida horizontal, no contacto
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Edificio multifamiliar de apartamentos em San Juan, Porto Rico. Arquitetos: Ribas & Riba:

Igreja de Baqueira Beret. Arquitetos: Ribas & Ribas Arquitectos. Foto: © Lluis Casals

s Arquitectos. Imagem: © Ribas & Ribas Arquitectos

com a terra e numa arquitetura integrada na envolvente.

Para José e Adriana Ribas, a esséncia do essencial resume-se, acima
de tudo, na pessoa. Tudo parte daf e tudo volta a esse ponto: a ar-
quitetura, a profissio, a empresa, a familia e a sociedade. Sem uma
base humana sélida, nenhum projeto tem sentido nem futuro. José
expressa-o com clareza: se a pessoa no estiver bem construida, nada
do resto se sustenta. Adriana amplia essa ideia a partir de um olhar
mais intimo: viver com o coragao desperto, entendendo cada instante
como uma dddiva, e projetar espagos onde a vida possa ser plenamen-
te habitada. No estidio Ribas & Ribas, essa esséncia nao se formu-
la como um discurso abstrato, mas como uma prética didria: ouvir,
acompanhar, trabalhar com rigor ¢ cuidar de
cada detalhe. A arquitetura converte-se, assim,
num ato consciente, onde a cabega e o coragio
avangam juntos, ¢ onde o que ¢ verdadeira-
mente importante nao ¢ o edificio em si, mas

avida que acontece dentro dele.
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Texto por MARINA OLIVEIRA

Com uma linguagem arquitecto-
nica que se move entre o cinema,
a emocao e a precisao, o STUDIO
MK27, fundado por Marcio Kogan
em Sao Paulo, construiu um uni-
verso de linhas puras e siléncios
intencionais. Uma arquitectura
que observa 0 mundo com hu-
mor, rigor e uma sensibilidade
gquase cinematografica.

~

arquitectos que desenham edificios. E hd outros,
como Mircio Kogan, que escrevem histdrias
através deles. No STUDIO MK27, o trago nas-

ce de uma ideia de personagem: um ser imagindrio que habita
0 espago, respira a luz, empurra paredes e ajusta alturas, como
num guido de cinema. “T'rago um pouco de cinema para a arqui-
tectura”, confessa o fundador, que antes de se dedicar em exclu-
sivo ao desenho de espagos, experimentou as cAmaras e o guido.
Formado em arquitectura, Kogan iniciou a carreira dividido entre dois
mundos: o da lente ¢ 0 da régua. O seu primeiro filme, Fire & Passion
(1988), foi um fracasso comercial que o deixou sem dinheiro e sem es-
tidio. Mas foi também o inicio da sua entrega total  arquitectura, um
compromisso que transformaria o seu nome num dos mais reconheci-
dos da cena contemporanea internacional. “Nao me arrependo. Aquilo
que perdi em cinema, ganhei na forma como hoje imagino os espagos.”
Os primeiros anos foram duros. “Foram tempos de desespero”, re-
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corda. “Durante 15 anos tive ideias que nio conseguia materializar.

Faltavam clientes que acreditassem em mim.” Com o tempo, vie-
ram as oportunidades e uma equipa que cresceu para se tornar um
verdadeiro laboratério de ideias. Hoje, 0 STUDIO MK27 ¢ um co-
lectivo de arquitectos ¢ designers que trabalha em estreita colabora-
¢40, num processo que o préprio descreve como uma “obsessao sau-
dével”. Aqui, o desenho ¢ sempre uma construgio colectiva. Cada
projecto nasce de longas conversas, de esbogos partilhados e de um
olhar quase cinematogrifico sobre o espago ¢ o tempo. As ideias
circulam como planos de um filme: cada arquitecto acrescenta um
fragmento, uma emocao, uma linha que transforma o conjunto.

Kogan sofre de perturbagio obsessiva-compulsiva e admite que essa
condicio se reflecte na forma como aborda cada detalhe. “Trabalha-
mos ad eternum em cada projecto. O prazer do desenho estd no nosso
ADN. Detalhamos tudo — da arquitectura ao design — como se es-
tivéssemos a desenhar um avido.” A busca pela perfeico e o controlo
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Entre interior e exterior, o
STUDIO MK 2 7 dissolve minucioso das propor¢oes tornaram-se uma assinatura da casa.
fronteiras e convida o A integragio com o meio envolvente ¢ uma das chaves mestras do
olhar a Pespirar' uma estidio. Nos seus projectos, o limite entre o dentro ¢ o fora ¢ quase

anlllteCtllPa onde o espa9o prolonga—se na casa. As Varandas sio extensoes naturais do quoti-

P pd *
é também paisagem diano, usadas tanto nas noites quentes como nas frias, com lareiras
acesas.” Essa fluidez entre natureza e habitar cria uma sensagio de

imperceptivel. “As fachadas externas invadem o interior e o exterior

continuidade que se tornou imagem de marca.

A paisagem, para Kogan, nio ¢ um pano de fundo, mas um prota-
gonista silencioso. Cada drvore, cada sombra e cada pedra sio de-
senhadas com a mesma inten¢io que uma parede ou um mével.
“Queremos sentir 0 mdximo possivel do lugar. Ser delicados com o
que nos rodeia.” O resultado é uma arquitectura sensorial, feita de
pausas, horizontes e siléncio. Uma arquitectura que nio impée, mas
escuta. E talvez por isso encontre eco em contextos tdo distintos, do
Brasil as Maldivas, de Portugal a Per.

Um dos projectos que mais marcaram o percurso do estddio foi
o Patina Maldives, um resort insular concebido como um exer-
cicio de respeito ambiental e prazer estético. “Desenhdmos tudo
na ilha, em detalhe, com prazer, em conjunto com paisagistas,
engenheiros, hoteleiros e clientes. Foi uma experiéncia rara ¢ um
privilégio.” Da escala territorial & pega de uma porta, nada foi
deixado ao acaso. A experiéncia nas Maldivas abriu caminho a ou-
tras colaboragoes de hospitalidade de luxo. “Vejo os hotéis como
palcos de voyeurismo, lugares onde nos observamos 2 distancia e,
nesse acto, NOs reeNCONLramos CONNOSCO € COm 0 outros.”

A relagio de Kogan com a arquitectura comegou cedo. Filho do
Canopy House. Foto: ©Fernando Guerra engenheiro € arquitecto modernista Aron Kogan, cresceu entre
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Flat Oak. Foto: ©Fran Parente

De Sao Paulo ao
mundo, o STUDIO

magquetes e estruturas em construgio. “Quando tinha sete anos, o

meu pai levou-me a um edificio ainda por terminar. Segurei-lhe a MK27 transforma o
mio e olhei Sao Paulo como se estivesse a voar. Nesse dia, tornei- essencial em gesto, Cada
-me arquitecto.” Do pai herdou o rigor obsessivo e o gosto pelo projecto é um filme de

desenho total. Da mae, Judith, a forca e a generosidade, valores o o

que ainda hoje considera essenciais. “Ela foi incansdvel, partici- lz, rigor ¢ generosulade
pou na construgio de um dos hospitais mais importantes de Sio
Paulo. Dela aprendi a determinagio.” Generosidade ¢ também a
palavra que escolhe para definir a esséncia do essencial, tanto na
vida como na profisso. “Sou provavelmente um dos dltimos seres
humanos a dizer isso, mas acredito na generosidade como forca
motriz de tudo o que fazemos.”

Quanto ao futuro da arquitectura, Kogan responde com ironia. “Per-
guntaram-me como seriam as casas daqui a 20 anos. Disse que ndo
mudariam nada, e uma portuguesa no publico ficou furiosa comigo.”
Riu-se, mas continuou a pensar na pergunta. “Claro que a tecnologia
muda a forma de construir, mas o acto de habitar — comer, descan-
sar, estar juntos — continua igual.” Essa reflexdo deu origem a um
pequeno filme produzido no estddio, Metallic Villadrone, uma visio
distépica de cidades onde as casas voam como drones ¢ se encaixam
em torres gigantes. “Mas, no fim, a casa continua a ser casa.”

Talvez seja essa a maior ligio do STUDIO
MK27: a de que a arquitectura ndo ¢ uma
corrida a inovagio, mas um exercicio de em-
patia. E que o verdadeiro luxo — aquele que

resiste a0 tempo e  tecnologia — nasce sem-

pre de uma forma de generosidade.

Village House. Foto: ©Fernando Guerra
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ALEJANDRO ACEBAL CANNEXY

Texto por JOAN SEBASTIAN

O FUNDADOR DE ACEBAL CANNEY ARQUITECTOS & ASOCIADQS tem construido
uma trajetoria marcada pela inovacao e pela exploracao de propostas arquitetoni-
cas pouco convencionais. Com mais de duas décadas de experiéncia internacional,
a sua obra integra visao artistica, precisao técnica e uma compreensao profunda do
impacto cultural e social dos espacos na transformacao da vida quotidiana.

Alejandro Acebal Canney. Foto: © Fabiana Ocando & Juan Mendoza

lejandro Acebal Canney define-se como um ser humano to-
Atalmente auténtico, uma ideia que estd patente tanto na sua

vida pessoal como na sua atividade profissional. Arquiteto de
origem mexicana ¢ com uma trajetdtia sélida na Republica Domi-
nicana, é o fundador de ACEBAL CANNEY ARQUITECTOS &
ASOCIADOS, um estidio reconhecido pelo desenvolvimento de
propostas arquiteténicas inovadoras, desafiantes e pouco convencio-
nais, que procuram sempre gerar experiéncias espaciais memoraveis.
Obteve o titulo de Bachelor of Architecture com Minor em Architec-
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tural Engineering no Wentworth Institute of Technology, em Bos-
ton, e ¢ membro ativo do American Institute of Architects (AIA). Ao
longo de mais de 20 anos de carreira, trabalhou em arquitetura, de-
sign de interiores e construgio, consolidando um portefdlio caracte-
rizado pela sua visdo artistica, a sua rigorosa atengio aos pormenorese
a criago de projetos que transcendem o mero plano funcional, trans-
formando-se em referéncias arquiteténicas nas Caraibas e além delas.
Entre os seus projetos mais emblemdticos, destaca-se o hotel The St.
Regis Cap Cana, obra premiada e reconhecida internacionalmente

www.spend-in.com



ARCHITECTURE

% The full content is translated and can be found in the booklet stored in the end of the magazine for your convenience %

Fundadores do Golfe No. 11 Cap Cana

Mais de 20 anos de carreira
internacional sustentam
uma obra com rigor técnico,
visao artistica e uma leitura
contemporanea

da arquitetura global

pela sua qualidade conceptual e execugio. O seu percurso profissional
também foi reconhecido em concursos e prémios prestigiados, como
os Prémios CEMEX, Construgala, Ahead Awards, Ahead 100, BLT
Awards, IDA Awards, International Property Awards e Architecture
MasterPrize, consolidando a sua presenga na arena global do design,
arquitetura e desenvolvimento de projetos hoteleiros de luxo.

A sua relagio com a arquitetura comegou na infincia, quando observava
fascinado os edificios a sua volta. Brincava em estaleiros de construgio,
criando estruturas imagindrias que despertaram o seu interesse pelo espa-
¢o e a sua capacidade de gerar emogoes. Esta ligagio precoce evoluiu até
se tornar numa vocago profissional com raizes profundas, orientada pela
curiosidade, a observagio e o desejo de criar experiéncias espaciais tnicas.
Para Alejandro, o seu primeiro projeto profissional marcou o inicio de
um percurso que o levaria a desenvolver obras cada vez mais ambiciosas,
culminando em projetos icdnicos como o St. Regis, resultado de anos de
aprendizagem, evolugio constante, disciplina técnica e uma visdo estraté-
gica sustentada no tempo. Considera que a Repuiblica Dominicana vive
um momento histérico, fruto de uma visao de desenvolvimento turistico
promovida hd mais de duas décadas. No entanto, acha que o principal de-
saflo continua a ser melhorar o ambiente urbano dos zonas turisticas, para
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Criar espacos que
transcendam e
acompanhem o quotidiano
é a filosofia criativa
essencial do seu estudio

que apresentem o mesmo nivel de qualidade, planificacio e intengio
alcangado na oferta hoteleira do pais. Além disso, j teve a oportunidade
de visitar Espanha, Portugal, Franca e Brasil, paises que marcaram a sua
sensibilidade arquitetonica. Destaca a Cidade das Artes e das Ciéncias
em Valéncia, o Museu MAAT em Lisboa, a planificagio urbana de
Paris ¢ a experiéncia urbanistica de Brasilia, bem como a obra de Oscar
Niemeyer. Na Republica Dominicana, realca a Zona Colonial como
um dos centros histéricos mais importantes e simbélicos das Caraibas.
Nascido na Cidade do México, desenvolveu desde cedo sensibilidade
pelas belas-artes. Segundo ele, o que distingue o seu esttdio ¢ a capaci-
dade de criar espacos que transcendem a vida dos seus habitantes. Quer
ser lembrado como alguém que nunca deixou de inovar e que criou
referéncias para o usufruto das geragdes vindouras. Entre os valores
herdados dos seus pais, menciona o trabalho, o

otimismo, a honestidade, a sensibilidade ¢ a per-

severanca. Para ele, a esséncia da vida é perceber

que muitas das coisas mais valiosas sio gratuitas

e, com frequéncia, achamos que precisamos de

mais, quando afinal j4 temos o essencial.
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1 Perazzo

Texto por ALICIA SENABRE ¢ Fotografia por ANIMATOX MEDIA INTERATIVE

F a VICE-PRESIDENTE DE SUSTENTABILIDADE DA TROPICALIA (projeto desenvolvido pela Cis-
neros Real Estate) e presidente da Fundacdo Tropicalia, organizacdo que cofundou em 2008,
sob a égide da Organizacdo Cisneros. Sofia guia e dirige um dos projetos mais ambiciosos das
Caraibas - Tropicalia, um modelo de turismo regenerativo que aspira deixar o meio envol-
vente melhor do que o encontrou. No entanto, quando questionada sobre a esséncia da vida,
responde com uma palavra simples: respirar. Nessa respiracao cabe a sua historia completa.

ofia Perazzo caminha pela praia de Miches com a sereni-

dade de quem aprendeu a habitar dois mundos sem re-

nunciar a nenhum. E vice-presidente de Sustentabilidade

da Tropicalia e presidente da Fundagio Tropicalia, duas
responsabilidades que ndo entende como cargos, mas sim como
compromissos. H4 mais de uma década que lidera a integracio dos
principios sociais ¢ ambientais num ambicioso desenvolvimento de
turismo sustentdvel de luxo impulsionado pela Organizagio Cisne-
ros. Coordena departamentos, dialoga com comunidades, articula
estratégias legais, ambientais e humanas e, desde 2011, assina o pul-
so ético do projeto através do seu relatério anual de sustentabili-
dade. Cofundadora da Fundagio Tropicalia em 2008, Sofia tem
sido pega-chave na sua consolidagdo ao longo de mais de quinze
anos. A menina que nasceu em Buenos Aires ¢ cresceu na California
aprendeu cedo que o mundo nio ¢ apenas uma narrativa. E filha
da migragio, da incerteza e da valentia. O seu pai, doente crénico
desde a infincia, emigrou para os Estados Unidos em busca de tra-
tamento; a sua mde, sem falar o idioma, reconstrdi a vida familiar
com uma determinagdo quase épica. Sofia observa. Aprende que a
adversidade ndo ¢ um muro, mas sim um limiar. Aprende que o
medo pode paralisar ou pode empurrar para a frente. “A Unica coisa
que te trava ¢ a tua mentalidade ou o teu medo”, afirma com a con-
vicgdo de quem atravessou a incerteza e decidiu avangar apesar dela.
Essa infincia migrante dd-lhe uma sensibilidade particular. Viaja
entre a Argentina ¢ os Estados Unidos ¢ descobre que a realidade
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A Fundacao Tropicalia nasce com a certeza de que o desenvolvi-
mento so é auténtico quando avanga a par da consciéncia. Com
sede em Miches, Republica Dominicana, trabalha de forma sustentada na
educacio, no empoderamento juvenil e no fortalecimento comunitario. O
seu programa emblematico, ‘Soy nifia, soy importante’ (Sou menina, sou
importante), impulsiona as raparigas e as adolescentes a construir um pro-
jeto de vida com autonomia e dignidade. A Fundag&o promove um modelo
onde o crescimento econémico, a responsabilidade ambiental e a transfor-
magao social ndo competem, mas complementam-se. O seu impacto refle-
te-se numa comunidade mais participativa, com maiores oportunidades e
que assume um papel ativo na construgao do seu proprio futuro.

muda consoante o 4ngulo pelo qual se vé. Entende que o privilégio
¢ a precariedade podem conviver num mesmo mapa. E nesse duplo
olhar germina a sua vocagdo: ndo quer escolher entre o econémico
¢ o social. Intui que o mundo precisa de pontes. Na universidade,
enquanto estuda Ciéncias Politicas e Assuntos Globais na Universi-
dade da Califérnia (Santa Barbara), assiste a debates sobre comércio
internacional, direitos laborais e globalizagdo. Os protestos contra
a Organizacio Mundial do Comércio marcam a sua consciéncia.
Observa como decisoes empresariais tomadas a milhares de quilé-
metros afetam a vida quotidiana de comunidades vulneraveis. E for-
mula uma ideia que entdo parece utdpica: “Queria fazer o trabalho
das Nagoes Unidas, mas com capital privado. A partir da empresa”.
A sustentabilidade empresarial mal comegava a ser falada. Nio exis-
te ainda um caminho claro, mas ela decide percorré-lo de qualquer
forma. Completa o seu mestrado na Universidade de Nova lorque
com especializagio em desenvolvimento econdmico e setor privado.
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A Fundacao Tropicalia
trabalha com a comunidade
promovendo iniciativas que
fortalecem o tecido social e
aprofundam de forma real
o impacto nas pessoas

Certifica-se em Responsabilidade Social Corporativa pela Harvard
Business School e em normas GRI. Vai tecendo uma formagio que
combina estratégia, medi¢io de impacto e sensibilidade social. Em
2008, em pleno contexto de crise econémica, Sofia chega a Or-
ganizagio Cisneros em Nova lorque, onde coincide com Adriana
Cisneros e William Phelan. Na entrevista ¢ direta: quer trabalhar
em responsabilidade social. Aponta para a sec¢io de ‘Corporate
Social Responsibility’ no site corporativo como quem indica uma
porta que deve ser aberta. Pouco depois, comega a viajar para Mi-
ches, na Reptblica Dominicana. Ali nasce a Fundagio Tropicalia
¢, com ela, um laboratério de sustentabilidade aplicada. Tropicalia
ndo é apenas um empreendimento imobilidrio; ¢ uma declaragio de
principios. O projeto Four Seasons Tropicalia, criado sob critérios
de modernismo tropical, conserva 67% do terreno no seu estado
natural. Implementa a conservagio da paisagem nativa, a protegio
das tartarugas marinhas e a gestdo eficiente dos residuos. Publica
relatérios anuais sob normas internacionais como GRI e SASB. O
investimento ultrapassa duzentos milhoes de délares e possui finan-
ciamento sustentdvel apoiado por organismos como BID Invest.
Mas Sofia insiste que os niimeros, por si s6, ndo contam a histdria.
“Nao trabalhamos para impactar milhares sem saber se algo mudou.
Trabalhamos aprofundando”. A sua abordagem ¢ clara: a transfor-
magio real requer tempo, escuta e presenca. A Fundagio Tropicalia
estd presente na comunidade de Miches hd mais de dezoito anos.
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Nio implementa programas concebidos a partir de um escritério
distante; conversa, pergunta, ajusta. Dessa escuta nasce o ‘Soy nifna,
soy importante’ (Sou menina, sou importante), um campo de férias
que oferece a meninas dos nove aos doze anos um espago seguro
para falar de direitos ¢ no qual o futebol, uma paixdo que acom-
panha Sofia desde crianca, ¢ uma ferramenta de empoderamento.
Sofia alterna a sua lideranca institucional com o papel de treinadora
voluntdria. O campo de futebol converte-se, assim, numa lingua-
gem comum onde se constroem confianga, autoestima e futuro. O
programa cresce ¢ o seu impacto ¢ tdo significativo que se torna um
caso de estudo académico sobre sustentabilidade e estratégia cor-
porativa. Para Sofia, ver as suas proprias filhas participar hoje nesse
mesmo espago fecha um circulo vital que transforma o ativismo
num legado familiar. Sofia defende que as empresas podem mudar
o mundo, mas no como entidades abstratas. “A empresa define-se
por quem ocupa os cargos’, sustenta. Por detrds de cada decisio hd
pessoas, equipas, todo um ecossistema humano. Sofia questiona-se
sobre o impacto ambiental ¢ social antes que a lei o exija, integra
o propdsito na estratégia. No entanto, quando questionada sobre a
esséncia do essencial, volta A respiracdo. “E estar presente”, diz. Fala
de microdecisoes, de que cada gesto tem consequéncias. Recorda
uma reflexdo ouvida numa cimeira ambiental: se estendermos uma
mio para trds e outra para a frente, a vida pode expandir-se por mais
de duzentos e cinquenta anos. Somos herdeiros e somos antepas-
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Para ela, a sustentabilidade
nao é uma area da empresa;
é uma forma de estar no
mundo. Pretende que cada
decisao empresarial deixe
uma pegada consciente

sados a0 mesmo tempo. Essa consciéncia intergeracional atravessa
a sua lideranga. A sua carreira ¢, na aparéncia, uma histéria de con-
quistas: vice-presidente de sustentabilidade, lider de um projeto de
luxo regenerativo, impulsionadora de programas de empoderamento
feminino. Mas sob essa supetficie existe um fio condutor mais pro-
fundo: a perseveranca herdada dos seus pais, a valentia da migrante,
a empatia da menina que regressava da escola a falar de sentimentos.
A menina que aprendeu a olhar para dois mundos entende hoje que
a empresa e a comunidade ndo sio opostas. A jovem que quis unir
propésito e capital quando o termo ainda nio existia demonstra que
a intuicdo pode preceder o conceito. Na areia de Miches ergue-se um
projeto que procura regenerar em vez de explo-
rar. E no centro desse projeto estd uma mulher
que respira antes de responder, que mede antes
de decidir e que recorda, todos os dias, que o
legado no é uma palavra grandiloquente, mas

sim uma soma de atos coerentes.

SPEND IN-51



ESSENTIAL

RAUL CASARES

atl Casares ¢ um homem que cons-

wéi a partir da coeréncia, de uma

fidelidade profunda as suas raizes e
a uma forma de entender a vida em que o
amor, a familia e a meméria ocupam o cen-
tro. Nasce em Mérida, em 1962, numa cida-
de que entdo ainda conservava a dimensio
do que é préximo. A sua infincia decorre em
ruas de terra, numa comunidade onde a fa-
milia é uma presenca constante e tangfvel. A
figura da av6, como eixo de um matriarcado
firme, sustenta esse universo onde as histérias
sdo contadas, onde a tradicio oral se transfor-
ma numa forma de educacio emocional.
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Desde muito jovem, escuta relatos do passa-
do que despertam nele uma curiosidade que
rapidamente se transforma em vocagio. Aos
doze anos, j4 mergulha na leitura da histdria
yucateca como forma de compreender o seu
lugar no mundo. Esse enraizamento torna-se
um dos eixos da sua vida. Radl nio conce-
be a sua identidade & margem da sua terra.
Yucatdn ndo é apenas um espago geogréfico,
mas também um territério emocional, um
lugar onde se entrelagam a histéria, a cultura
e o sentimento de pertenca.

O seu percurso académico leva-o a estudar
Ciéncias Politicas e Administracio Publica

na Universidade Ibero-Americana da Cida-
de do México, com a intengio de desenvol-
ver uma carreira na esfera publica. No en-
tanto, a vida conduz-o por outros caminhos.
Decide aventurar-se no mundo empresarial
e funda um projeto pioneiro na regido: uma
empresa dedicada a gestdo de residuos peri-
gosos. O que poderia ser interpretado como
uma mudanca radical responde, na realida-
de, & mesma ldgica interior. Onde antes pro-
curava contribuir a partir do servigo publico,
agora fi-lo através da iniciativa privada.

Durante mais de trinta anos, Radl constréi
uma empresa que entende como algo mais
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Para Raul, a
familia é a origem,
e essa raiz estende-
se até Yucatan,
uma terra que

ele interpreta,
estuda e honra

Surge nele uma
serenidade
persistente, uma
direcao inalteravel na
sua vida, que recorda
o zumbido constante
das abelhas

do que um negdcio. Para ele, o empresdrio
¢ um ator social, alguém que gera valor, que
cria emprego, que assume riscos. Mas tam-
bém alguém que tem uma responsabilidade
para com o seu entorno. A sua visio em-
presarial ¢ atravessada por uma ética clara:
a empresa deve contribuir para o bem-estar,
oferecer estabilidade aos seus colaboradores,
tornar-se um espago onde o trabalho tenha
sentido. Nessa linha, a sua concecio da em-
presa aproxima-se da ideia de familia: um lu-
gar onde se constroem relagdes duradouras,
onde o compromisso vai além do imediato.
A par desta faceta, emerge outra: a do es-
critor. Escreve movido pela necessidade de
preservar a memoria, de deixar testemunho
das histérias que moldaram a sua identidade.
Em Retrato de familia, reconstréi o passado
dos seus antepassados, desde os primeiros
Casares que chegaram & peninsula no con-
texto das reformas bourbdnicas do século
XVIII, passando pela presenca espanhola na
peninsula, a formagio das elites locais e o
desenvolvimento econémico do século XIX.
O que atravessa toda a obra é uma refle-
xdo sobre a importincia da familia como
depositdria dessas narrativas. Radl percebe
que muitas dessas histdrias correm o risco
de se perder. Que a memdria familiar, se
nio for cuidada, se dilui com o tempo. E,
perante esse risco, decide agir a partir da
consciéncia de que conhecer o passado ¢
uma forma de construir o futuro.

Em El tren de la pacificacion, a figura do seu
trisavd protagoniza uma das grandes faca-
nhas da regio: a construgio da ferrovia. Yu-
catdn foi o tnico territério do México onde
se desenvolveram cerca de mil quilémetros
de vias férreas com capital exclusivamen-
te local, sem investimento estrangeiro nem
nacional. O caminho-de-ferro é concebido
como um instrumento de coesdo.

Se o comboio representa o movimento,
o mel simboliza a pausa. A apicultura faz
parte da sua vida desde a infincia, quando
observava o pai a trabalhar nos apidrios.
Com o tempo, decide manter essa prética
como uma forma de ligacao as suas rafzes.
O mel, para Radl, é uma li¢io de pacién-
cia. A sua produgio depende da natureza,
de ciclos que nao podem ser forgados.
Mas o mel também lhe permite refletir sobre
os problemas contemporineos. Denuncia a

sua adulteragdo, que o transformou num dos
produtos mais falsificados do mundo. Aqui-
lo que deveria ser simbolo de pureza vé-se
contaminado por prdticas que priorizam o
lucro em detrimento da verdade. Para ele,
este fendmeno € o reflexo de uma crise mais
profunda, em que a ética se dissolve.

A familia ¢ as suas tradi¢bes ocupam um
lugar central na sua visio de vida. Ao mes-
mo tempo, estd consciente dos desafios do
presente. A globalizagdo traz novas dinimi-
cas que obrigam a repensar a relagio entre
tradi¢io e inovacdo. Para ele, a chave estd
em encontrar um equilibrio: conservar o es-
sencial sem se fechar & mudanga, integrar o
novo sem perder a identidade.

Nesse sentido, Yucatin surge Como um
exemplo particular. Uma regido que, apesar
das dificuldades do pais, conseguiu manter
uma certa coesio social. Raul atribui isso a sua
idiossincrasia, 4 mistura de herancas culturais,
a0 seu cardcter pacifico e familiar. Mas adver-
te que essa situagio ndo é permanente; exige
cuidado, compromisso ¢ uma vontade cons-
tante de preservar aquilo que a torna possivel.
A sua vida, vista em conjunto, pode ser en-
tendida como um percurso em que cada
etapa acrescenta significado. A infAncia mar-
cada pela familia ¢ pela tradigdo, a formagio
académica orientada para o servigo publico,
a experiéncia empresarial como espago de
acdo, a escrita como exercicio de memdria,
a apicultura como ligacdo & natureza. Tudo
faz parte de um mesmo tecido.

E nesse percurso oferece uma ligao simples,
mas profunda: que o progresso nio estd em
oposi¢io 2 memoria, que a modernidade
pode conviver com a tradi¢io e que 0 amor
continua a ser a base de toda a construgio
humana. Tal como o caminho-de-ferro
que estuda, a sua vida avanca ligando etapas.
Tal como o mel que produz, conserva a es-
séncia do natural. E, nessa forma de habitar
o mundo, nesse equilibrio entre meméria e
acio, partilha que o futuro nio se constréi
esquecendo o passado, mas dialogando com
ele; que o progresso ndo estd em conflito com
a tradicdo, mas pode
nascer dela; e que, no
final, o verdadeiramen-
te importante nio ¢ o
que se tem, mas aquilo
que se é capaz de dar.
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MAAP, criada por Erwan Bouroullec para a FLOS, desafia as con-
vengoes da iluminagio contemporinea ao transformar uma lumi-
ndria numa experiéncia luminica envolvente. Esta lumindria de
parede de grande formato nasce de uma ideia aparentemente sim-
ples: um invélucro ultraleve de Tyvek — um material que lembra

o papel, mas possui grande resisténcia — que, ao ser amarrotado,

adquire formas organicas e imprevisiveis. E nesse gesto manual
que reside a sua esséncia. Bouroullec parte de duas obsessoes cons-

tantes no seu trabalho: a geometria e as estruturas naturais. A pri-
meira dd precisdo a peca; a segunda introduz o caos criativo que a
anima. O resultado é uma instalagio que se comporta como uma
paisagem luminosa suspensa na parede, capaz de cobrir mais de
trés metros de largura. A luz ndo emana de um ponto concreto,
mas difunde-se suavemente, gerando uma atmosfera envolvente,
quase etérea, que remete para a claridade de uma janela aberta ou
para a luz natural que é filtrada no espago.

Texto por BELEN ARCE « Fotografia por ERWAN BOUROULLEC
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The Feunerle Collection

Texto por ZOILA CHECA * Fotografia por © THE FEUERLE COLLECTION

partir de um antigo bunker da
Segunda Guerra Mundial, re-
quintadamente renovado pelo
arquiteto britAnico John Paw-
son, ecoam indimeras conversas
sussurradas em torno da arte de diferentes perio-
dos e culturas. Oferecendo uma nova perce-
¢o da arte antiga em particular, o museu The
Feuerle Collection foi fundado em 2016 por
Désiré Feuerle e Sara Puig, na cidade de Ber-
lim. Entre outros marcos, a instituicio é a
primeira organizagdo artistica a apresentar,
a nfvel mundial, a milenar Cultura Chinesa
do Incenso, que presta culto aos antepas-
sados, as divindades e aos céus. Tanto assim
¢ que a mitica “Cerimdnia do Incenso” é ali
apresentada como uma performance de arte
contempordnea, apesar de se tratar de uma
tradi¢io com mais de dois mil anos. Essa é
uma das singularidades do propésito do mu-
seu: criar uma obra total em si mesma, ca-
paz de derrubar as barreiras entre diferentes
culturas e épocas da arte, rompendo também
com a forma tradicional de exibigio.
Os seus fundadores sio tao distintos quanto
complementares. Désiré Feuerle possui um
vasto per-curso no universo da arte contem-
porinea, tendo inclusive criado uma galeria
prépria em Coldnia nos anos noventa. J4 nessa
altura era um pioneiro, ao justapor arte antiga e
pecas modernas a partir de uma visio contem-
poranea. Sara Puig, por sua vez, foi diretora da
Fundacién Francisco Godia, em Barcelona,
entre 1998 ¢ 2013, e é atualmente presidente
da Fundacién Joan Mir4, além de fundadora
do The Sara Puig Institute for the Arts, criado

56-SPEND IN www.spend-in.com



Désiré Feuerle

com o propésito de apresentar a expo-sicao per-
manente da The Feuerle Collection, incluindo
eventos especiais ¢ outras colecdes tempo-rérias.
“Quando Désiré e eu funddmos conjunta-
mente a colegio Feuerle, as nossas funcoes
eram distintas e complementares. A colecio
¢ a sua linguagem curatorial s3o inteiramente
fruto da visao de Désiré. Ele é um pioneiro na
criacio de justaposices que rednem diferentes
épocas e culturas numa obra de arte sensorial
¢ total, com alma prdpria, muito para além da
decoragio. Comegou a desenvolver esta abor-
dagem no final dos anos oitenta e inicio dos
anos noventa, durante o seu trabalho como
galerista. Naquela época, apresentar obras
contemporaneas em didlogo direto com obje-
tos antigos era algo revoluciondrio. Ele concen-
tra-se em mostrar a alma de uma obra de arte.
As suas justapo-sigdes s3o intuitivas, estéticas ¢
sensoriais. Criam continuidade através dos sé-
culos e das culturas. Os visitantes experienciam
a forma como as fronteiras temporais e cultu-
rais se dissolvem dentro de uma composico
espacial coerente”, explica Sara.

Ao decidir o espaco adequado para abrir a The
Feuerle Collection, a cofundadora conta como
opta-ram por criar uma estrutura arquitetoni-
ca e institucional que permitisse desenvolver
essa visdo pio-neira em grande escala: “Dési-
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Sara Puig
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ré define o conceito estético e curatorial. Eu
construo e desenvolvo a estrutura institucional
que o sustenta ¢ amplia, utlizando os meus
conhecimentos ¢ experiéncia como diretora,
curadora e presidente de instituicoes piblicas
privadas ao longo de muitas décadas”.

Com uma 4rea de 7.350 metros quadrados, o
museu conta com dois espagos principais, uma
sala do som, uma sala do lago ¢ uma sala do in-
censo. Mas de que forma se relacionam a cole-
¢do de arte moderna e antiga do museu com a
arquitetura do edificio que a acolhe?

‘O antigo bunker de telecomunicacoes da
Segunda Guerra Mundial proporcionou as
condigdes ar-quitetdnicas que permitiram a

“A colecao
Feuerle cria

um ambiente
protegido para

a concentracao

e a presenca
emocional’,
afirma Sara Puig
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Désiré concretizar o seu conceito espacial. John
Pawson renovou-o connosco, seguindo ao
detalhe os desejos de Désiré em relagao ao
desenho expositivo, e uma equipa de engen-
heiros transformou-o num edificio ecolégi-
co, sustentdvel e adaptado a sua nova funcio
como espago expositivo para arte sensivel. A
monumental estrutura de betio, a escala das
salas e a profundidade do espago permitiram
coreografar a luz, a proporgio e a distdncia
com precisdo. A arquitetura funciona como
um elemento integral da composicao curato-
rial, da obra de arte total”, explica Sara.
Perante isto, Désiré acrescenta que o edificio
funciona como a estrutura que revela no seu in-
terior algo sensivel e frégil. “Visto por trds, como
uma obra de Donald Judd, o bunker oferece um
belo contraste entre a sua decadéncia brutalista e
as delicadas obras de arte instaladas num espago
bruto, mas muito estético”, sublinha.

Quanto 4 forma como obras tio distintas partil-
ham o mesmo espago, Sara ¢ clara: “Cada obra
de arte ocupa uma posi¢io deliberadamente de-
finida. As obras antigas e contemporéneas dialo-
gam diretamente dentro de uma estrutura espa-
cial intemporal. Definimo-nos como um museu
de arte contemporinea porque apresentamos a
arte antiga através de uma perspetiva curatorial
nova e muito contemporanea’.

Desta forma, o museu apresenta mobilidrio
chinés em pedra e laca do periodo imperial ini-
cial, bem como mobilidrio erudito chinés desde
a dinastia Han até a0 inicio da dinastia Qing,
a0 lado de arte contemporanea internacional de
Zeng Fanzhi, Nobuyoshi Araki, Anish Kapoor,
Cristina Iglesias ou Adam Fuss.

Por outro lado, a atual cena artistica ber-
linense também encontra lugar dentro do
Museu Feuerle, uma vez que participam
ativamente na sua rede institucional. Fazem
parte da Associagio de Mu-seus da Berlinale,
mantém relagdes estreitas com instituices
como o Instituto KW de Arte Con-tempo-
rinea, apoiam a Bienal de Berlim e colaboram
com o Festival Internacional de Cinema de
Berlim e a Semana da Moda de Berlim, entre
outros. Além disso, muitas das exposices
tem-pordrias mais recentes do préprio museu
contaram com artistas fundamentais como
Edmund de Waal, Leiko Ikemura ou Karen
Jessen, tendo inclusive apresentado um ciclo
de exposicdes e conferéncias astrolgicas com
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Na The Feuerle Collection, o cinema é explora-
do como arte interdisciplinar. Nos (ltimos anos,
es-trearam filmes como ONE, Prélude to Mountain
Ghost e IN-I IN MOTION. O museu organiza ainda
debates, encontros e projecdes, como as Noites de
Cinema Chinés ao ar livre.

Para celebrar o décimo aniversario,
Désiré Feuerle prepara uma
exposicao com obras de Adam

Fuss e um desenho renascentista
atribuido a Leonardo da Vinci

Alexander Graf von Schlieffen.

“Além disso, 0 nosso programa de performances
apoia jovens artistas asidticos ¢ residentes em
Ber-lim nas 4reas da danca, da musica, da ca-
ligrafia, da performance e do cinema, incluindo
as comuni-dades asidticas no discurso interdisci-
plinar em torno das artes ligado & nossa coleo
permanente, que alberga muitas pecas excecio-
nais da Asia”, acrescenta Sara.

Ainda assim, Désiré explica que a sua institui-
¢do se considera independente da cena artistica:
“Ofe-recemos algo intemporal e meditativo, um
espago onde se pode entrar num vazio e flutuar.
Isso cria um belo contraste com a cena artisti-

ca berlinense. Curdmo-lo como se fosse uma
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orquestra. Todos os musicos criam juntos uma
obra de arte; no seu conjunto, tem de ser uma
Gesamtkunstwerk, uma obra de arte total”.
Assim, o museu funciona como uma pla-
taforma que propicia e convida ao didlogo
artistico interdis-ciplinar dentro do enqua-
dramento estético de Désiré.

Tanto pela sua integragdo nas instituigdes ber-
linenses como pelos fortes vinculos que mantém
com Barcelona, a Feuerle Collection desempen-
ha um papel fundamental na promogio da arte
e da cul-tura em Berlim, a nivel local e interna-
cional. “Liga Berlim a0 mundo global da arte
e cria pontes entre o colecionismo privado e a
experiéncia publica”, explica Sara. Ao que Dé-
siré acrescenta: “Promovemos uma experiéncia,
algo tnico e intemporal, que acredito ser muito
importante criar. E essa singularidade que torna
Berlim especial, uma cidade muito aberta, acol-
hedora para os estran-geiros ¢ para as pessoas
que criam o presente ¢ o futuro”.
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“Também realizamos
performances musicais, meditacao
e banhos de gong, além de desenvol-

vermos um solido programa de
cinema’, explica Désiré Feuerle

Paralelamente a outros museus contempo-
rineos do mundo, Feuerle afirma-se como
algo singular: uma proposta definida pela sua
coeréncia estética holistica ¢ pela sua concegio
como um centro sensorial composto. Segun-
do Sara, tanto o siléncio como a escuridio,
o ritmo espacial e a propor¢io estruturam a
experiéncia do visitante: “Ndo hd etiquetas
nem textos nas paredes dentro do espago ex-
positivo. Os visitantes encontram as obras de
forma direta e intuitiva. Essa clareza da expe-
riéncia cria uma forte ressonincia emocional.
Uma parte importante do nosso publico é
muito jovem, entre os vinte e os trinta anos.
Muitos visitantes regressam repetidamente e
trazem outras pessoas consigo. O museu cres-
ceu de forma organica gragas ao envolvimen-
to pessoal continuado ¢ a0 boca-a-boca”.

A filosofia é clara, como explica Désiré: “Fazer
com que as pessoas sintam a alma e a esséncia
das nossas obras de arte, e que se deixem se-
duzir por elas, para que sintam em vez de ler e
olhar de uma forma jé condicionada para uma
obra de arte. Também a nossa luz, que criei
especificamente para sentir a alma das obras, ¢
a nossa sala do lago, que faz parte do processo
para nos fazer sentir as obras de arte. A sala do
som abranda o visitante e prepara-o para olhar
com sensibilidade e sentir as esculturas, e a nos-

sa sala do incenso ¢ uma performance artistica
para os sentidos e uma experiéncia olfativa”.
Poder-se-ia pensar que, sendo a experiéncia
do museu tio abrangente em termos senso-
riais, seria algo avassalador, mas nada poderia
estar mais longe da realidade. Entrar na The
Feuerle Collection ¢, como descreve Dési-
ré, “descansar e flutuar por um momento,
deixando-se seduzir pelo am-biente”.

Na hora de visitar, a experiéncia mais intensa
consegue-se através da imersdo total. De facto,
os visitantes deixam os seus telemdveis nos ca-
cifos antes de entrar, para se reconectarem com
a sua consciéncia emocional, pois, para além
da exposicio, é possivel desfrutar de ceriménias
do incenso ou do ch4, banhos de gong e sessoes
de meditagio. “Estes elementos intensificam a
dimensio sen-sorial da visita e conduzem os vi-
sitantes para um ritmo mais lento. A atmosfera
do espago ¢ medita-tiva”, afirma Sara.

Este ano, o museu celebra o seu décimo ani-
versdrio e, por ocasido da data, decidiu evoluir
sob um novo nome: Feuerle Puig House. Sem,
no entanto, deixar de ser
esse lugar sem fronteiras
que, co-mo diz Sara,
“encarna o didlogo para
além da geografia e das
divisoes histdricas”.
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ROYAL OAK MINI QUARTZO / 23 MM

by

AUDEMARS PIGUET

A manufatura de Le Brassus acaba de apresentar ao pablico uma
generosa vaga de novidades e, entre elas, para um publico femi-
nino, estreia dois ‘Royal Oak Mini’. H4 j4 um par de anos que o
tamanho reduzido regressou em forca, como recordagio daquela
idade de ouro da delgadez relojocira dos anos cinquenta e sessenta.
O que a maison de alta-relojoaria Audemars Piguet fez foi reto-
mar a bem-sucedida colegio de quartzo de vinte e trés milimetros,
lancada em 2024, mas com novas nuances. Se nos modelos an-

teriores brilhava o acabamento ‘Frosted Gold’ (muito joalheiro),
agora o protagonismo passa para os mostradores em pedra, que
lhes conferem um minimalismo delicado e suave. O primeiro mo-
delo, ‘Royal Oak Mini Quartz’, de vinte e trés milimetros, presta
homenagem ao 6nix preto polido em espelho, com indices em dia-
mantes lapidacio brilhante. Sofisticado ¢ elegante. No segundo, o
mostrador é em ndcar extra branco, acompanhado por uma caixa e
uma bracelete em ouro amarelo de dezoito quilates.

Texto por KINO VERDU
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ARTE & CULTURA

Nontse Aguer

Texto por ALICIA SENABRE
Fotografia por FUNDACION GALA-SALVADOR DALI, FIGUERES, 2025

A diretora dos MUSEUS DALl combina formacdo académica com uma trajetdria de co-
missaria e investigadora. A partir da direcao, impulsiona o trabalho dos trés espacos que
formam o triangulo daliniano e reforca a missao da Fundacao Gala-Salvador Dali: manter
viva a obra, 0 pensamento e a projecao internacional de um dos criadores mais influentes
do século XX. O respeito pela arte implica compreendé-la e transmiti-la.

Figueres nasceu Salvador Dali e também uma me-
nina curiosa que acabaria por dirigir a sua funda-
¢do. Montse Aguer, diretora dos Museus geridos

pela Fundagio Gala-Salvador Dali desde 2015, define-se como
pragmdtica, exigente ¢ positiva. Licenciada em Filologia Catal ¢
com um Mestrado em Histéria da Arte, desde muito jovem l¢, viaja
e comunica. Talvez por isso entenda Dali ndo apenas como pintor,
mas também como criador total, escritor prolifico, pensador inquie-
to, estratega da sua propria imagem e visiondrio que intui ligagoes
entre ciéncia, mistica e espetdculo. A sua ligagio com a Fundagio
Gala-Salvador Dali comegou cedo. Conheceu o artista e trabalhou
brevemente como sua assistente. A influéncia de Dal{ e de Antoni
Pitxot — primeiro diretor do Teatro-Museu — marca a sua forma de
se aproximar do universo daliniano: conjugar conhecimento, intui-
¢do e sensibilidade. Essa tripla alianca guia hoje o seu trabalho como
curadora da Fundagio, diretora do Centro de Estudos Dalinianos
e responsdvel pelo chamado tridngulo daliniano: o Teatro-Museu
de Figueres, a Casa Dali de Portlligat ¢ o Castelo de Ptbol. O Tea-
tro-Museu de Figueres, antiga sala de teatro convertida por Dali na
sua Ultima grande obra, ¢ mais do que um recipiente de pegas: é
uma cenografia mental. Sob a sua ctipula geodésica, o visitante tran-
sita por instalagdes que desafiam a lgica e celebram o paradoxo.
Ali convivem os relégios moles que diluem o tempo, as perspetivas
impossiveis, os jogos dticos que obrigam a olhar duas vezes. Dali
oferece liberdade interpretativa e provoca com humor e audicia.
Montse custodia esse espirito lidico e reflexivo a0 mesmo tempo
convencida de que o museu deve continuar a ser um espago que nio
deixe ninguém indiferente, um laboratério de olhares onde cada
visitante se torne um ctmplice ativo. Em Portlligat, a Casa Dali
abre-se como um organismo vivo em frente ao mar. Construida a

Foto: © Pere Duran, Nordmedia
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A Fundacao Gala-
Salvador Dali converte o
patrimonio num espaco
acessivel, inclusivo e vivo,
Creus, 4rida, mineral, quase lunar, dialoga com os objetos inséli- p romovendo experiencias

tos ¢ as divisoes labirinticas. Entende este espago como uma chave Slgﬂlﬁcat“’as
biografica imprescindivel: sem a luz de Emporda, sem o horizonte

partir de sucessivas ampliagdes de humildes barracas de pescadores,
reflete a intimidade criativa do artista. Ali, a paisagem do Cap de

marinho que se filtra em cada janela, a obra daliniana perderia uma
das suas pulsagoes essenciais. O terceiro vértice, o Castelo de Pabol,
adquirido por Dali para Gala, encarna a dimensio mais simbdlica
e afetiva. E refiigio e cendrio, lugar de memoria e homenagem. A
Fundagio ndo preserva so paredes e telas; preserva histdrias, gestos,
siléncios. Em Pubol percebe-se a vontade de Dalf de criar um uni-
verso proprio onde a arte e a vida se entrelagam até se confundirem.
Constituida em 1983 pelo préprio artista, a Fundagio Gala-Salva-
dor Dali é uma entidade privada, independente e sem fins lucrativos
que assume uma missao clara: promover, fomentar, divulgar, pres-
tigiar ¢ defender em todo o mundo o legado artistico, intelectual
¢ espiritual de Dali. Montse encarna essa missdo com rigor e visao
contempordnea. Impulsiona exposigdes internacionais, incentiva a
investigacdo, promove publicagoes cientificas e coordena uma poli-
tica ativa de aquisi¢oes. O seu trabalho ndo se limita a conservar; as-
pira consciencializar. No Centro de Estudos Dalinianos, que dirige,

aprofundam-se facetas menos conhecidas do artista: a sua criagao
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Salvador Dali

A Fundacao Gala-Salvador
Dali converte o patrimonio
nuim espaco acessivel,
inclusivo e vivo, promovendo
experiéncias significativas

literdria, a sua relagio com a ciéncia, o seu interesse pela fisica nu-
clear, o seu didlogo com a moda e a arte performativa. Dalf revela-
-se, assim, como um autor intemporal, capaz de antecipar debates
do presente. Montse, comisséria geral do Ano Dali 2004 e responsi-
vel por inimeras exposi¢des em todo o mundo, contribui para essa
leitura plural que mantém viva a conversa. O que observou em Dali
quando jovem — essa convivéncia entre grandeza ¢ proximidade —
define também a sua lideranca. Nela destacam-se a sua capacidade
de escuta, a sua firmeza serena, a sua visdo estratégica e a sua sen-
sibilidade artistica. A cultura do esforco e a honestidade, herdadas
dos seus pais, traduzem-se numa gestao profissional e exigente. Mas
hd no seu olhar um brilho que denuncia algo mais: a convicgio
de que a arte pode transformar a nossa percecio da realidade. Para
ela, a esséncia do essencial ¢ a paz interior, a harmonia e a ilusio.
Sustenta uma visao da arte como porta para uma compreensio mais

profunda da existéncia. A Fundagio que dirige acredita nesse po-

der transformador e trabalha para contagiar o entusiasmo que levou Foto: © Pere Duran, Nordmedia

Dali a procurar respostas em multiplos campos do conhecimento.
Quando as instituicoes culturais trabalham com profissionalismo e

sensibilidade, a arte deixa de ser um tesouro fechado e transforma-se . -
Montse Aguer evoca os dias em que via Dali € Gala

em ferramenta de reflexdo coletiva, motor de pensamento critico ¢ a passear pela Rambla de Figueres e afima que “a
em reflgio emocional. Nessa conjungio de rigor ¢ humanidade, de grandeza criativa também pode conviver com a pro-
ximidade humana”. Entende a arte como uma pon-
te e ndo como um pedestal, como uma conversa
aberta e ndo como um mondlogo inacessivel. Sabe
outro modo, a crescer e a evoluir. E Montse Aguer, com passo deci- que quando a arte se aproxima das pessoas deixa

dido e curiosidade intacta, mantém esse convite aberto. de ser apenas admirada para comegar a ser vivida.

estudo e emogio, percebe-se que a heranga de Dali nao ¢ apenas
um conjunto de obras, mas sim um convite permanente a olhar de
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LUISA ROSAS, desenhiar o essencial

Texto por ISABEL PILAR DE FIGUEIREDO - Fotografia por TALYTA FLORES

A arquitetura guiou o seu olhar: para a forma, a proporg¢ao e a estrutura. Quinta geracao de
joalheiros, Luisa Rosas encontra territorio fértil, onde pensamento ganha escala intima. O re-
sultado € um universo de pecas de linhas depuradas e atencao minuciosa ao detalhe, quiadas
por uma linguagem propria que privilegia consisténcia e intemporalidade. Mais do que sequir
tendéncias, as suas criagcdes sao eco desta forma de pensar o desenho e a matéria do tempo.

. .l,//}'r !

.
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O facto de ser proprietaria da fabrica onde
as suas joias sao produzidas, uma realidade
pouco comum no universo da joalharia, é um
dos elementos distintivos do seu percurso

uisa Rosas ¢ uma das criadoras portuguesas que, nas
Gltimas duas décadas, mais tém contribuido para
afirmar a joalharia contemporanea nacional no pano-
rama internacional. Com um percurso singular que
cruza arquitetura, design e produgio, construiu uma
marca reconhecida pela forca do desenho, pelo rigor técnico e por
uma identidade estética muito prépria. As suas pegas, hoje presen-
tes em diversos mercados, revelam uma abordagem autoral onde a
precisio das formas ¢ a atengio ao detalhe sio elementos centrais.
Definir-se numa tnica frase nio ¢ tarefa simples, admite. Ainda
assim, encontra uma sintese que reflete a esséncia do seu percurso:
alguém profundamente ligada 4 criatividade, & qualidade e ao pra-
zer de construir algo com significado. A palavra “construir” surge
naturalmente no seu discurso, e nio por acaso. Antes de se dedicar
inteiramente 2 joalharia, Luisa Rosas formou-se em arquitetura,
uma disciplina que moldou profundamente o seu olhar ¢ continua
a influenciar a forma como pensa e desenha cada peca.
Durante varios anos, Luisa conciliou as duas dreas. A arquitetura
ocupava um lugar central na sua vida profissional, estruturando o
seu pensamento ¢ a forma como observa o mundo, enquanto a joa-
lharia surgia como um territorio paralelo de experimentagio criati-
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va, um espago mais intuitivo onde podia explorar formas, volumes e
detalhes numa escala diferente, mas com o mesmo rigor conceptual.
Com o tempo, porém, a marca Luisa Rosas comecou a crescer de
forma consistente e tornou-se inevitdvel fazer uma escolha.

H4 mais de dez anos que se dedica exclusivamente a criagio de
joias, transpondo para esta arte o pensamento estrutural ¢ o ri-
gor conceptual herdados da arquitetura. Esse legado manifesta-se
na clareza das linhas, na forma como os volumes se equilibram ¢
dialogam entre si e numa ldgica quase construtiva que muitas das
suas pegas revelam, como se cada joia fosse pensada e erguida com
a mesma precisio de um pequeno projeto arquiteténico.

O inicio desta trajetéria aconteceu de forma inesperada. Hd
cerca de vinte anos, um desafio lancado pelo irmio levou-a a
desenhar as primeiras joias. Nao existia um plano definido, nem
a inten¢do imediata de criar uma marca. “Foi algo muito es-
pontineo”, recorda. A medida que desenhava e experimentava,
percebeu que estava a desenvolver uma linguagem prépria. O
que comegou como um exercicio criativo foi crescendo de for-
ma orginica, consolidando-se pouco a pouco até se transformar
num projeto com identidade ¢ dimensio internacional.

68-SPEND IN

O controlo direto de todo o
processo, do desenho a peca final, é
garantia de que cada colecao Luisa
Rosas mantém um nivel excecional
de rigor, qualidade e consisténcia

Hoje, as joias Luisa Rosas distinguem-se precisamente por essa
identidade clara. A designer procura criar pecas com ADN forte,
onde o desenho e a coeréncia do conjunto assumem um papel
central. A natureza e a arquitetura surgem como referéncias re-
correntes, reinterpretadas através de formas depuradas, estruturas
equilibradas e um cuidado extremo com os detalhes. Mais do que
seguir tendéncias passageiras, interessa-lhe desenvolver uma lin-
guagem consistente ¢ intemporal. “Procuro criar joias que facam
sentido dentro de um universo préprio”, explica.

O processo criativo comega frequentemente a partir de ideias ou
conceitos mais abstratos, que se vao materializando através do de-
senho. Os esbocos iniciais dio forma a estruturas, volumes e rela-
¢oes entre elementos, num processo que mantém muito da légica
da arquitetura. No entanto, hd um momento em que o desenho
precisa de encontrar a realidade do objeto. E af que o conhecimen-
to técnico da produgao se torna essencial, permitindo transformar
essas ideias em pegas concretas sem comprometer a sua esséncia.
Nesse sentido, o facto de ser proprietdria da fibrica onde as
suas joias sio produzidas representa uma vantagem decisi-
va. Permite acompanhar todas as etapas do processo, desde
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A ligacao entre
arquitetura e joalharia
sobressai no seu
trabalho. O pensamento
estrutural, a relacao
entre formas e volumes e
a atencao quase obsessiva
ao detalhe transparecem
nas suas joias, muitas
vezes concebidas como
pequenas construcoes

o primeiro desenho até a peca final, garantindo um controlo
rigoroso sobre a qualidade. Cada joia passa por um percurso
minucioso, onde o cuidado e o detalhe sio constantemente ve-
rificados. Para quem adquire uma pega, isso traduz-se numa
garantia clara de consisténcia e exceléncia.

A fibrica, considerada por muitos visitantes uma das mais mo-
dernas e completas no setor, distingue-se pela combinagio entre
tecnologia avancada e conhecimento artesanal. Equipamentos de

ltima geragdo coexistem com uma equipa altamente especializa-
da, composta por profissionais com décadas de experiéncia. “A
tecnologia ¢ importante, mas o verdadeiro valor estd nas pessoas”,

oo . ) sublinha. E essa conjugacio de saber técnico e sensibilidade artesa-
Um dos aspetos mais curiosos do percurso desta criadora é a forma

como a joalharia surgiu quase por acaso. Tudo comegou ha cerca de nal que permite responder a desafios complexos da alta joalharia.
vinte anos, a partir de um simples desafio langado pelo irmao para dese- Apesar de ser o centro de produgdo das suas préprias colegdes,
nhar algumas pegas. O que comegou como uma experiéncia espontanea a fdbrica nio trabalha exclusivamente para a marca Luisa Rosas.

acabou por revelar uma linguagem propria e transformar-se, de forma

natural, numa marca dé oias com projegdo interacional, Uma parte significativa da produco destina-se ao mercado inter-

nacional, colaborando com algumas das mais prestigiadas marcas
do setor. Esta dimensio refor¢a o reconhecimento da qualidade
técnica e da capacidade produtiva da estrutura.

No plano pessoal, o rigor ¢ o perfecionismo que caracterizam o
seu trabalho tém raizes profundas. Cresceu num ambiente familiar
onde o sentido de responsabilidade e o respeito pelo trabalho eram
valores fundamentais. “Aprendi desde cedo a importincia de fazer
bem”, recorda. Esse principio continua a orientar a forma como
encara cada colegdo, cada peca e cada detalhe.

Se tivesse de imaginar uma cole¢do chamada “A Esséncia do
Essencial”, pensi-la-ia como um exercicio de depuragio abso-
luta. Formas simples, equilibradas, onde cada elemento teria
um proposito claro e nada existiria em excesso. Uma colegio
gizada ¢ construida a partir do equilibrio
entre matéria, forma e intencio, uma
sintese perfeita da filosofia que atravessa
todo o seu trabalho: retirar o supérfluo
até que permaneca apenas aquilo que ¢
verdadeiramente essencial.
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WATER LILIES

Num exercicio de imaginagio refinada, Jonathan Anderson e
Nina Christen voltam a deslumbrar na Dior com a sua proposta
de calgado para o outono de 2026. Apds uma estreia primaveril
que reacendeu a conversa sobre a feminilidade contemporanea, a
dupla criativa apresenta uma cole¢io em que a fantasia se transfor-
ma em matéria tangivel: saltos salpicados de bolas, flores tridimen-
sionais e as imprescindiveis botas de camurca. O modelo estrela

by

DIOR

reflete o espirito onirico da estagdo: sanddlias de cetim verde que
evocam a quietude da dgua, com lirios cor-de-rosa e amarelos a
emergirem sobre folhas moldadas em 3D. Nina Christen continua
a explorar biqueiras sinuosas ¢ orginicas, desenhando no ar — e
sobre o couro — a delicada forma de uma folha de nentfar. Uma
visdo poética e artesanal que consolida a nova linguagem da pres-
tigiada maison francesa sob a assinatura de Jonathan Anderson.

Texto por MARIO AZAGRA
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SRS

DA JOIA A PESSOA, PASSANDO POR

EXPOSICOES E ESPACOS CULTURAIS, A _—
MARCA FRANCESA APLICA O MESMO

CODIGO A DIFERENTES ESCALAS. CADA Z

PROJETO (UMA BOUTIQUE, UMA COLECAO
z OU UM EVENTO) PROLONGA UMA

d 0

HISTORIA ONDE O DESIGN, A CULTURA
E O ARTESANATO SE ENTRELACAM (_/)
PARA CONSTRUIR UMA IDENTIDADE
CONTEMPORANEA SEM

PERDER A MEMORIA. \/
Por ROSARIO DE MIGUEL \
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PANTHERE CANOPEE

Panthere Canopée surge como uma apa-
ricdo numa florestaimaginaria. A estrutura
evoca a densidade da folhagem, enquanto
a pantera se integra nela com naturalida-
de. Volumes, luz e movimento constroem
uma paisagem de grande beleza onde o
animal repousa com soberania.
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FONDATION CARTIER

POUR IART CONTEMPORAIN

Fotografia por MARTIN ARGYROGLO ¢ DANICA O. KUS

No coracao historico de Paris, em frente ao Louvre, a Fundacdo inaugura uma nova etapa. Jean
Nouvel transforma um edificio haussmanniano do século XIX numa arquitetura viva. Um espaco
mutavel pensado para acolher a criacao contemporanea. A partir daqui prossegue a missao que
comecou em 1984: tornar a arte contemporanea acessivel ao publico através de um rico progra-
ma expositivo e de eventos, palestras e colaboracées.

el O ) akrt SBAtE miporain

.V

* The full content is translated and can be found in the booklet stored in the end of the magazine for your convenience ﬁ )
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Existem edificios concebidos para conter

obras, e outros pensados para dialogar com

elas. A nova sede da Fondation Cartier
’ . \

pertence, sem diivida, a segunda cate-

goria. Em frente ao Louvre, em pleno
tecido histérico da capital francesa, Jean

N | int 3 imével h - o o
ouve” Ifervern fum fmove’ faussman A arquitetura deixa de ser um fundo
niano s€m 1mpor um geStO autol‘al reco-

.
nhecivel. A sua arquitetura nio procura pa‘l::l’s.e converter em mediadora. Um
protagonismo, mas sim condicio: a de per- edificio pellSﬂdO para tr. ansformar
mitir que a arte acontega. Nao se trata ape- a perceg:io da arte e do tempo

nas de espagos onde colocar pegas, mas de
um organismo capaz de modificar a relagio
entre visitante, obra e cidade. O edificio,
profundamente transformado, conserva a
sua memoria urbana ao mesmo tempo que
se abre A cidade. A intervencio elimina a
hierarquia tradicional do museu; nao existe
um percurso inico nem uma narrativa im-
posta. As salas organizam-se como sequén-
cias abertas, capazes de alterar a sua escala e
configuragio. Cada exposi¢io poderd rede-
finir o edificio. A arquitetura, consequen-
temente, nio fixa uma identidade formal,
mas sim uma atitude: disponibilidade. Esta
ideia de mutabilidade no é nova na Fonda-
tion Cartier. Desde a sua criagio que enten-
de a cultura contemporinea como um ter-
ritério transversal, onde artistas, cientistas,
filésofos ou musicos partilham um mesmo
plano de investigagao. O edificio anterior,
também de Jean Nouvel, j4 propunha

transparéncia e relagio com a envolvente. A

programagio da institui¢do responde a esta

mesma logica aberta. As exposi¢oes nio sio

concebidas como capitulos isolados, mas
como momentos de uma conversa conti-

nua entre disciplinas e sensibilidades. Ao

www.spend-in.com SPEND IN-75



KNOW-HOW

O——0—0O0—0—C0O0—0o—0—0—0O0——0O0—0—0O0—0o—0—0o—0O0—o—0O0—0o—0O0—0o—0—

A colegdo da Fondation Cartier
retine mais de quatro décadas de
criacdo contemporanea. Artistas
de diferentes culturas dialo-
gam aqui com a arquitetura, a
ciéncia e a ecologia, tragando
um mapa sensivel do nosso
tempo. A colecdo ndo é conce-
bida como um arquivo fechado,
mas como um organismo Vivo
em constante transformagdo. Ao
longo dos anos a instituicdo tem
colaborado com grandes nomes
como Ron Mueck ou David Lynch,
a0 mesmo tempo que continua a
dar visibilidade a novas promes-
sas do panorama internacional.

Escadaria principal dos Grands Magasins du Louvre,

¢. 1910. Foto: A. Ehrmann

longo do ano, artistas contemporineos
convivem com investigadores, arquitetos
ou antropélogos, gerando encontros que
frequentemente transcendem o formato
expositivo para se tornarem experiéncias
partilhadas.

concertos e publicagdes prolongam a vida

Conferéncias, projegoes,
de cada projeto para além da sua duragio
fisica, ampliando o alcance da obra em
dire¢do ao pensamento.

A Fondation Cartier mantém uma rela-
¢do continua com muitos dos artistas que
convida, acompanhando a sua trajetdria
no panorama internacional e voltando a
colaborar com eles ao longo do tempo.
Por exemplo, com o renomado escultor
hiper-realista Ron Mueck, apds lhe dedi-
car exposigoes em 2005, 2013 e 2023, a
instituicdo integrou vérias das suas escul-
turas na sua colegdo, sendo hoje a Gnica
instituicdo francesa a conservar obras do
artista. A agenda ndo se limita a mostrar
resultados, mas a tornar visivel o proces-
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so. A dimensdo educativa ocupa um lugar
central nesta visio. Oficinas, visitas ativas
e programas destinados a publicos diver-
$0s procuram transformar a experiéncia
do visitante numa experiéncia participa-
tiva. Criancas, estudantes ou adultos nio
recebem uma explicagio fechada, mas sim
ferramentas para construir o seu préprio
olhar. O museu deixa de ser um espago
de transmissdo vertical para se converter
num lugar de aprendizagem mutua, onde
a curiosidade tem o mesmo valor que o
conhecimento especializado.

A colegio permanente reflete esta filosofia.
Retine obras concebidas ao longo de déca-
das em relagdo direta com as exposicoes
e com o pensamento do seu tempo. Nio
funciona como um arquivo fechado, mas
sim como uma meméria em movimento
que continua a crescer através de enco-
mendas e projetos inéditos. Cada peca
conserva a marca de um encontro: entre
artista e instituicio, entre obra e contexto,

Pavilho do edificio em 1888 e em 2025. (Fundagao Cartier para a
Arte Contemporanea por Jean Nouvel)

Nao ha um
percurso unico:
cada exposicao
redefine o espaco
e converte a visita
numa experiéncia
aberta
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entre criagio e realidade contemporinea.
Até ao final de agosto, a Fondation Car-
tier propée um percurso excecional pela
sua prépria memdria artistica através da
Exposition Générale. Concebida como
um mapa alternativo da criagio contem-
porinea, a mostra retine obras emblemdti-
cas surgidas de quatro décadas de progra-
magdo internacional: desde arquiteturas
experimentais e maquetes visiondrias até
pecas que exploram a relagio entre natu-
reza, ciéncia e ficcio. Instalagoes como
Petite Cathédrale de Alessandro Mendini,
projetos urbanos de Bodys Isek Kingelez
ou os universos tecnoldgicos de Sarah Sze
convivem com téxteis, esculturas e¢ am-
bientes imersivos. O itinerdrio organiza-se
em torno de conceitos como arquitetura,
ecossistemas, experimentagio material e
mundos possiveis, permitindo compreen-

der como a colegdo cresceu a partir das
exposi¢bes ¢ como a arte dialoga com a
cidade, o conhecimento ¢ o vivo.

) :+: The full content is translated and can be found in the booklet stored in the end of the magazine for your convenience :+:
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CARTIER
AROUND THE WORLD

A historia da marca francesa nunca foi estatica. Através de exposicoes, inauguracdes e encontros
culturais, a maison desenvolve uma presenca global, onde cada cidade contribui com a sua propria
sensibilidade. De Toquio a Roma, os eventos de 2025 tracam um mapa vivo de luxo, elegancia e estilo.

V&A SOUTH KENSINGTON

Esta grande exposi¢io mostra como a casa passou de
joalheiro familiar parisiense a referéncia global, gracas
a0 seu design original, ao saber-fazer artesanal e a uma
expansdo internacional. A marca, que sempre contou
com membros da realeza entre os seus clientes, foi ape-

lidada “the jeweller of kings and the king of jewellers”.

UMA NOVA CASA EM GINZA

A Cartier inaugura no bairro mais exclusivo da capital ja- :
ponesa a sua maior boutique na Asia. O €spago ocupa qua- R
tro andares e distingue-se por uma fachada curva inspirada

no motivo japonés seigaiha, reinterpretado com geometrias

contemporaneas. No interior, concebido como uma resi-

déncia, destacam-se tetos inspirados no origami, parquet de

referéncia versalhesa e obras de artistas nipénicos, incluindo

um mural de pantera em papel washi de Eriko Horiki.

JOIAS VIVAS EM ESTOCOLMO

As joias foram feitas para ser usadas e, sem quem as use, sio
apenas belos objetos inanimados, aos quais faltam o movi-
mento e o calor de um corpo. Cartier apresentou a sua nova
colecio com manequins vivos e um desfile acompanhado
por acrobatas e miusica ao vivo. Personalidades como Mo-
nica Bellucci e Rami Malek marcaram presenga no evento.

* The full content is translated and can be found in the booklet stored in the end of the magazine for your convenience ﬁ )
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¥
EQUILIBRIO NO VERAO

A colegio En Equilibre Chapter 1T foi
apresentada no Aman Summer Palace
da capital chinesa, um antigo retiro
imperial do século XVIII convertido
em hotel histdrico. Nesta apresentacio,
destacou-se o colar Panthéres Reflexio,
com dois felinos enfrentados no centro,
uma turmalina verde ¢ um pendente
de coral, que evidenciam a aposta no
singular, indo para além da pureza dos
diamantes e procurando pecas distintas
que exploram o equilibrio entre tensio,
leveza e movimento.

A PANTERA
EM LIBERDADE

Cartier leva a Miami o seu {cone mais
reconhecivel. A pantera surge aqui
como uma figura cultural, mais do
que decorativa, integrando-se num
ambiente artistico aberto ao publico.
Entre a instalagdo e a exposicio, o
evento converte o simbolo em expe-
riéncia: uma presenca viva que convi-
da a observar a joia a partir do movi-
mento e nao apenas como um objeto.

VMG

QUARENTA ANOS
NUM DIA

‘Exposition Générale’ (até 23 de agosto)
revé quarenta anos da colegdo da Fon-
dation Cartier: mais de quatro mil e
quinhentas obras de quinhentos artistas
internacionais. O percurso organiza-se
em quatro capitulos — Machines d’Ar-
chitecture, Etre Nature, Making Things
e Un Monde Réel - ¢ inclui projetos
de Alessandro Mendini, Bodys Isck
Kingelez, Ron Mueck, Claudia An-
dujar ou Sarah Sze. Parte da exposicao
estende-se também ao exterior com

instalagoes na Place du Palais-Royal.

O MITO REINTERPRETADO
5

A mostra Cartier e il Mito, nos Musei Capito-
lini, redine cerca de duzentas pegas histdricas da
Heritage Cartier Collection, juntamente com
esculturas cldssicas da coleio Albani. O per-
curso analisa a influéncia da Grécia e de Roma
— dos Castellani a Jean Cocteau — no design da
maison, com uma cenografia criada por Dan-
te Ferretti, que integra joalharia e arqueologia
num mesmo relato expositivo.
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ﬁ The full content is translated and can be found in the booklet stored in the end of the magazine for your convenience ﬁ
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Lartier SoHo boutique

Fotografia por ADRIAN GAUT © CARTIER

Na Greene Street, no coracdo do SoHo, a marca francesa transforma um antigo loft de artistas numa emblematica
boutique com espirito residencial. O espaco conserva a sua memaria industrial e criativa para se tornar algo mais do
que uma boutique: um lugar para habitar onde a maison participa na historia artistica do bairro.

No inicio do século passado, Pierre Car-
tier chegou a Nova Iorque para instalar a
maison em Manhattan e abrir um capitulo
decisivo da sua histéria americana. Mais
de cem anos depois, a sua presenca conti-
nua no SoHo, embora com uma intencao
diferente: ndo se trata de abrir apenas mais
um estabelecimento, mas sim de ocupar
um lugar carregado de histéria e tornd-lo
seu. O edificio do nimero 102 da Greene
Street faz parte do antigo Cast Iron District,
uma arquitetura concebida para o trabalho e
transformada, ao longo do tempo, em terri-
tério criativo. Durante décadas foi ocupado
por artistas, estidios e oficinas, e essa iden-
tidade nio desaparece com a intervengio:
integra-se. A boutique projeta-se como um
loft habitado, mais do que como um espago
comercial. A arquitetura mantém elementos
originais (ferro fundido, tijolo & vista, estrutu-
ra aberta) que sdo enriquecidos com materiais
nobres e superficies precisas. A sensaio nio é
a de entrar numa loja, mas sim num interior
doméstico onde as pegas surgem na sua escala
humana. A Cartier recupera aqui a tradi¢do
do apartamento nova-iorquino como um lu-

de William Tarr, recorda-nos que o espago
ndo procura uma neutralidade museoldgica,
mas sim cardter. O segundo nivel funciona
como um speakeasy {ntimo: um refigio ele-
gante com um bar em mérmore verde e zonas
de estar confortdveis. Um ambiente pensado
para descobrir as criagdes da Cartier num
contexto relaxado. Aqui encontra-se, por
exemplo, o relégio Panthere em edicdo limi-
tada de ouro rosa, reinterpretado em exclusi-
vo para a Cartier SoHo. A boutique oferece
também 6culos de edigio especial e papelaria
personalizada com a pantera, refor¢ando o ca-
réter exclusivo do espago.

No dltimo andar, surge a meméria dos
lofts histdricos: salas de estar, biblioteca
e espagos de trabalho evocam os antigos
estiidios de artistas que definiram a iden-
tidade do SoHo. O terraco ajardinado in-
troduz um siléncio inesperado no coragio
da cidade, reforgando a ideia de refugio
criativo. A boutique converte-se, assim,
numa transi¢do entre duas épocas de Nova
Torque: a industrial ¢ a cultural.

Um antigo loft de
artistas transforma-
se na residéncia da
maison francesa: a
LIt joalharia aparece
= aqui como parte
natural da vida

=} quotidiana

gar de encontro cultural. O design da Cartier
SoHo foi concebido pelo estidio de arquite-
tura parisiense Studioparisien. Para o espaco,

foram encomendadas obras especificas que
reforcam a sua singularidade: painéis de mar-
chetaria do Studio Francois Mascarello, uma
tapecaria mural do Atelier Antonin Anzil
e um mural com a emblemdtica pantera da
Cartier. A combinagio com elementos origi-
nais do edificio, como a icénica porta de ferro
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ANEL PANTHERE
DA CARTIER

\ pantera aparece aqui na sua escala mais ntima. O
geslo concentra-se na MAao: curvas tensas e um vo-
lume vivo. Ouro rosa 750/1000, 6nix, engastado com
quatro granadas tsavoritas. Mais do que representar o
animal, 0 anel capta a sua atitude, essa elegancia alerta
que define o cardter Cartier.

LA PANTHERE
PARFUM

A pantera torna-se pre- pan N |

senca invisivel. O acorde ( !
floral e animal traduz em

aroma a sua dualidade: sua- J | PANTHERE

vidade e cardter, luz e pro- | ~

fundidade. Um coracdo chi |l|' 3 J CHATOYANTE
pre concentrado e uma gar- [ ,-’l\ /*“ \ Na alta joalharia a pantera expande-se. A cor, a
dénia majestosa juntamente ‘ | 7 | luz ¢ a composicdo constroem uma aparicao
com notas de damasco do ‘ ) | entre a natureza e a abstracio. Rubelitas, criso-
osmanthus. Uma marca que N ‘/ | ' prasas ¢ esmeraldas pontuadas com diamantes
permanece sem se impor. ' e onix combinam-se com intensidade felina.

. — —
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LA PANTHERE EAU DE TOILETTE

\ Panthere Fau de Toilette inspira-se no broche pantera da

maison e desenvolve um carater floral baseado na gardénia.
A fragrancia combina notas luminosas e transparentes que
reinterpretam o motivo animal da Cartier em chave olfativa,
mantendo a sua identidade elegante.

PULSEIRA PANTHERE
DA CARTIER

\ pantera rodeia o pulso com elegancia
geométrica. O volume escultorico € o es
malte salpicado traduzem o dinamismo do
animal num objeto do quotidiano. Disponi
vel também em ouro branco e ouro rosa,
o mitico felino da maison mostra aqui o
seu lado mais sobrio. Formas puras e pro
porgdes cuidadas abracam o olhar.

The full content is translated and can be found in the booklet stored in the end of the magazine for your convenience : ]
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Elena
illarreal

Texto por ZOILA CHECA
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“Aqui esta a minha vida, os meus
cinquenta anos de experiéncia. Primeiro
ninguém me queria, e depois toda a gente
me queria. Entao, pude escolher quem
queria. Passo por um perfume e digo:

‘A h, lembro-me, eu queria este perfume’, e
o vendedor nao mo queria vender porque
dizia que eu nao tinha experiéncia”

espirito empreendedor de Elena Villarreal na indtstria do luxo

comeca com apenas dezoito anos, quando a sua inquietude e

gosto pelas coisas bonitas a levaram a trabalhar numa loja de
luxo. “Como eu era apaixonada pelas vendas, onde quer que me colocas-
sem, era uma estrela. Vendia perfumes, roupa de homem, peles, perfumes
ou cosméticos. No meu dia de folga ia a loja porque era como a minha
casa; ali sentia-me feliz”, relembra. Na altura, vivia em Washington e nio
demorou a conhecer o seu marido, que a inspirou a fundar a sua primeira
loja em Chetumal: “Fomos para 14, sonhando. Tinha mais sonhos do que
experiéncia, mas eu pensava que podia fazer tudo e disse que queria abrir
uma perfumaria”. Nesse momento, diz, uma pessoa nao pensa que talvez
ndo saiba o suficiente para empreender. “Comecei sem dinheiro, sem ex-
periéncia e com vinte e cinco anos. No foi nada fécil, mas ja tinha o foco.
Sabia que queria vender perfumes, queria vender luxo, queria atender um
publico muito seleto e queria fazer algo especial”, explica. De Chetumal a
Cancin, a lenda foi-se forjando. Em Canciin, o negécio teve inicio quan-
do na zona nao havia praticamente nada, especialmente na Avenida Tu-
lum. A regjdo era espetacular, com praias virgens e dguas turquesas, mas
aquela avenida, cheia apenas de campos, vegetacio e dunas, era o futuro,
¢ ela sabia-o. A primeira ‘boutique’ da sua insignia Ultrafemme fez assim
a sua primeira incursio no centro, onde comegou a chegar uma clien-
tela com grande gosto e poder de compra. Nesse momento, os grandes
distribuidores de perfumes viram-no claramente: nessa zona estratégica, ¢
com a visao de Elena Villarreal, eles queriam estar presentes. “Foi muito
interessante, como te abrem as portas, mas ndo apenas a ti, porque sio
muito ambiciosos. Abrem trés, quatro, cinco pontos de venda. E o que
acontece? Vém as desvalorizagbes e ninguém paga. Mas eu pago e, pot-
tanto, fico com o lugar. Fiquei com a exclusividade da perfumaria ali”,
assegura. Pouco a pouco, os fornecedores foram conhecendo-a melhor,
até lhe oferecerem a venda de reldgios, joalharia, presentes ou, inclusive,
servigos de mesa, instruindo-a em cada um desses mercados. “De repente,
tinha todo um universo de luxo. Colocava um expositor da Montblancali,
um ‘back wall da Fendi acold, e de repente j4 ndo havia espago”, refere. Foi
necessdrio comecar a fazer contas para ver quais das marcas que geria po-
diam operar por si sés e, portanto, poderiam ter a sua propria ‘boutique’.
E assim foi, comegando pela Cartier, Montblanc, Swarovski, Tous, TAG
Heuer, Fendi, Ultrajewels. ..
Ao longo da sua carreira, Elena tornou-se a parceira estratégica de centenas
de marcas de luxo, além de contar com as suas préprias linhas de negécio e
a sua colecio privada como perfumista. “Fomos crescendo com o destino,
com o luxo, ¢ fomos conhecendo o mercado”, conta-nos. Em Canctin,

naquela época, era evidente que ela se encontrava no momento e no local
perfeitos, com o produto correto para o cliente ideal. Tudo parecia correr
na perfeicio, até que chegou o furacio de 1988, que acabou tristemente
com aquela ‘era de ouro’. Mas era 0 momento de continuar a evoluir.
“Onde vou colocar agora as minhas lojas?”, pensou. “Entdo, percebi: ti-
nhamos de estar na zona hoteleira. Havia o Ritz Carlton, o Hotel Fiesta
Americana, o Camino Real.... eram bons hotéis. E af funcionava, porque
o turista quer algo bom. Se estd alojado num bom hotel, quer comprar
uma boa caneta ou um bom presente. E assim, pouco a pouco, vais cres-
cendo. Foi ai onde a Ultrafemme se separou da Ultrajewels. Na Ultra-
jewels ficaram os reldgios e a joalharia. Abrimos uma loja de presentes,
¢ a perfumaria ficou com os perfumes, os cosméticos ¢ os tratamentos’,
indica. Hoje em dia, o Grupo lidera trés unidades de negdcio: a perfuma-
ria, a joalharia ¢ as ‘boutiques’. Tudo isto sob a alcada do Grupo Ultra.
Este ano, a Ultrafemme, a perfumaria, celebra cinquenta anos de sucesso,
tendo aberto as suas portas pela primeira vez em 1975, em Chetumal, e,
mais tarde, a sua primeira loja em Canctin, em 1979. De hd algum tempo
a esta parte, as coisas mudaram muito, a comegar pelos mais de trinta
milhées de turistas que chegam a Canciin, a Riviera Maya ou a Tulum.
Contudo, para ela, Canctn tem algo especial: “O hotel SHA abriu hd dois
anos e isso atrai um publico de um nivel muito elevado. Além disso, hd
voos de toda a Europa para Canctin. Tem uma logfstica tinica”. Quando
lhe perguntamos pela sua maior aposta de negdcio atual, realca que detém
a exclusividade de muitas das grandes marcas de joalharia: “Aqui s6 vai
encontrar uma pessoa ¢ uma loja que venda Rolex ou Cartier”. No en-
tanto, a perfumaria ¢ outra histdria, pois enquanto antes ela estava sozinha
na zona, agora existem vérias lojas multimarca. “Na perfumaria, o que se
destaca atualmente sdo as fragrincias de nicho, que sao aquelas exclusivas
que ndo podem estar em qualquer lugar, simplesmente devido ao preco.
E porque para as vender ¢ preciso ter conhecimento. Nés temos pessoas
muito capacitadas e isso é uma vantagem. Tenho tés lojas em Canctin
que vendem fragrincias de nicho. E na loja nova, obviamente, também
véo estar”, comenta com entusiasmo. Mas além disso, entre muitas outras
vitorias, hd que salientar que o Grupo Ultra detém também a distribuicio
da Longchamp a nivel nacional: “Temo-la em todos os Palacio de Hierro
das diferentes localidades do México. E também tenho a distribuicio de
uma marca de joalharia de fantasia chamada PM Monaco”.

Hoje, Elena recebe-nos no seu museu do perfume em Canctin, onde o

ﬁ The full content is translated and can be found in the booklet stored in the end of the magazine for your convenience *
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“Q perfume faz parte da tua personalidade. E a tua
esséncia, é a tua assinatura, aquilo que te anuncia

(-..) cada fragrancia tem um storytelling (...) o

perfume é a muisica que ouvimos com o nariz”

seu negdcio comegou a Crescer vertiginosamente, mas tem vindo a diver-
sificar-se também geograficamente, chegando a zonas como Los Cabos,
Monterrey ou Guadalajara. Contudo, ela ndo é de nenhum destes locais,
mas sim de San Luis Potosi, no centro-norte do México. “O meu pai era
médico e quis desenvolver a sua carreira, ndo tanto na cirurgia, mas na
educacio. Entdo, quando eu tinha trés meses, levou-nos para viver em
Chicago, onde estava a estudar na Northwestern. Dali fomos para Salt
Lake City, e af nasceu uma das minhas irmas. Depois fomos para Boston,
porque ele estava a estudar em Harvard”, explica. Dali passaram por Chi-
cago e depois Baltimore. Assim, sentencia: “Ndo sou apenas mexicana,
sou bicultural. Em San Luis sei que a minha familia estd I4, mas eu tenho
realmente uma educagio americana”. Certamente, Elena abrange muitos
setores dentro do luxo, mas o perfume continua a ser o seu negécio mais
fiel. “O perfume faz parte da tua personalidade. E parte da tua esséncia, éa
tua assinatura e o que te anuncia’, afirma. Além disso, comprar perfumes
nio ¢ uma mera transagao, pois cada fragrincia tem um storytelling. Ao
comprar, na Ultrafemme explicam sempre se uma fragrancia é doce ou
fresca, sc leva iris, dmbar, oud ou a ‘fava tonka’. Em grande parte, o seu
museu, que alberga trezentos e cinquenta frascos coleciondveis, nasce desta
paixo que ela nutre desde pequena: “Aqui estd a minha vida, os meus cin-
quenta anos de experiéncia. Primeiro ninguém me queria, e depois toda
a gente me queria. Entdo, jd pude escolher quem queria. Passo por um
perfume e digo: ‘Ah, lembro-me, eu queria este perfume’ e o vendedor
nio mo queria vender porque dizia que eu no tinha experiéncia”. Cada
frasco que habita neste espago traz-lhe uma recordago. Algumas amargas
e outras mais doces; cada uma com a sua histdria. Assim, ao falar com cada
cliente, envolve-os na sua prépria alquimia de experiéncias vividas. Nao
apenas pelo bem do cliente, mas por si mesma, por cada criador e cada
perfumista que se dedicou a fazer um perfume estudando cada nota. “H4
uma frase que diz: ‘O perfume é a misica que ouvimos com o nariz”, real-
¢a. Desde as notas de topo, passando pelas do coragio e culminando com
as de fundo; com todas elas, o perfumista deve compor a musica na sua
mente. E para celebrar nada mais nada menos do que o seu quinquagési-
mo aniversirio nesta inddstria, Elena criou o seu préprio ‘kit’, ou sinfonia,
de perfumes de edigio limitada, cada um ordenado por década.

Nos anos setenta, os aromas denotavam liberdade ou falavam da mulher
independente, embora o ‘Chanel Ntmero 5 estivesse sempre presente.
Nos anos oitenta, Canciin, as discotecas ¢ a vida noturna estavam em
plena expansio. Era tudo musica e excessos, pelo que nessa época surgi-
ram fragrincias densas como ‘Poison’, ‘Obsession’ e ‘Opium’. Nos anos
noventa, passaram a ser mais ocenicas e, ja nos anos dois mil, prolifera-
ram as fragrincias unissexo. A dltima década, a atual, oferece fragrancias
mais orientais e muito perfume de nicho, mas para Elena, esta representa
sobretudo a sua histdria de sucesso ¢ o culminar de uma carreira muito

gratificante, repleta de intimeras histdrias, aromas ¢ memérias: “Aprendi
muito, vivi e transformei”. Agora, criou o seu exclusivo *kit’ particular, mas
hd j4 trinta anos criou e deixou a sua marca com os miticos ‘perfumes de
Cancin’, deliciosas fragrincias inspiradas em destinos, engarrafadas em
belissimos frascos premiados: “Retomei as vendas deste produto, que foi
ndmero um, ¢ agora ¢ o meu novo desafio”. Para esta grande mulher, a
esséncia do essencial na vida é, precisamente, estar rodeada de essén-
cias: “A esséncia é o que me rodeia, 0 que me tornou grande, a partir
dai nasceram os meus outros negécios. Somos uma empresa familiar,
temos os nossos valores e estamos dispostos a abdicar dos resultados
em troca de nos mantermos fiéis a eles”. O seu filho ¢ o diretor-geral e
um dos seus netos ja demonstra interesse pelo
negécio e pela perfumaria, com apenas catorze
anos. De certa forma, o essencial para Elena é,
sem duvida, a familia, porque, como refere: “A
familia é o fixador do perfume, ¢ é 0 mais forte,

porque ¢ natural”, conclui.

* The full content is translated and can be found in the booklet stored in the end of the magazine for your convenience *

86-SPEND IN

www.spend-in.com






KNOW-HOW

Alessandro
btial rer,

Texto por MATIKEL TAPIA

Na fronteira entre a arte e a alquimia, um
criador destemido transformou o perfume
num territorio de risco, beleza extrema e pen-
samento sensorial requintado. NASOMATTO
e ORTO PARISI — uma nascida do impulso e
outra do pulsar da terra e do corpo humano
— transformam o ato de cheirar numa expe-
riéncia estética radical, intima e profunda-
mente carnal, onde cada fragrancia funcio-
na como um gesto identitario, um manifesto

silencioso e um ato de poder.

’
criadores  que  desenham
com linhas, outros que
compdem com sons —

Alessandro Gualteri esculpe com moléculas.
Perfumista italiano, conhecido como The
Nose, forjou a sua sensibilidade entre os chei-
ros familiares do talho da familia e dos jardins
da sua infincia, uma educacio olfativa feita de
carne, terra e mistério, que deixou uma mar-
ca indelével no seu imagindrio. Apds estudar
perfumaria na Alemanha e criar fragrincias
para grandes marcas como Fendi, Versace ou
Helmut Lang, decidiu fugir das orientacoes de
marketing e dos dogmas industriais para con-
quistar o seu proprio territorio criativo, mais
préximo da arte do que do produto. Foi assim
que surgiram NASOMATTO e ORTO PA-

RISI: duas constelagdes olfativas que dialo-
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gam com o corpo, a memoéria e o desejo.

NASOMATTO nasceu em 2007, como um
rugido de rebeldia: uma resposta visceral aos
anos de férmulas submetidas a previsoes de
tendéncias e a normas que subjugavam os seus
impulsos mais instintivos. Nesta casa, cada
perfume ¢ uma obra auténoma, uma expe-
riéncia levada ao limite do suportdvel. Duro
encarna uma masculinidade quase tecténica;
Narcotic V. celebra a vertigem do poder sexual
feminino; Black Afgano condensa a densidade
hipnética do melhor haxixe; Absinth captura
um riso verde ¢ leve, uma fuga boémia rumo a
histeria luminosa. Em vez de recitar piramides
olfativas, Alessandro prefere o segredo: honra
as matérias-primas, mas recusa-se a indicé-las,
como se cada fragrincia fosse uma pogio alqui-
mica, cujo feitico se desfaz quando a férmula é

Nasomato - Black Afgano
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% The full content is translated and can be found in the booklet stored in the end of the magazine for your convenience %

Um jardineiro

do invisivel, que
despreza as
piramides olfativas,
cultiva erros
sublimes e defende
que o cheiro mais
intenso do corpo

é sempre o

mais honesto
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Orto Parisi - Bergamask

revelada. O frasco é uma continuagio da nar-
rativa. As tampas de madeira densa, cerimica
craquelé, carvalho queimado ou metais polidos
sdo como pequenas esculturas. O perfume dei-
xa de ser um simples acessdrio de cortesia social
e transforma-se num manifesto {ntimo, que
sussurra — ou grita a plenos pulmées — uma
determinada atitude perante o mundo.

ORTO PARISI surge como uma segunda
camada deste imagindrio, ainda mais carnal
e filoséfica. Inspirada no jardim do seu avd
Vincenzo, a colegio parte de uma ideia radical:
0 corpo como jardim, cada parte como uma
planta que exala a sua propria verdade. Neste
projeto, a frescura e o fedor, a atragio ¢ a re-
pulsa entrelagam-se de forma deliberada para
questionar os limites do que consideramos
agradavel. Bergamask sobrepée o toque citri-
co da bergamota ¢ um musculo animal tenaz;
Stercus eleva o esterco a metifora do ciclo vital;
Terroni cheira a lava, raizes e fogo ancestral;
Megamare traduz o mar num infinito salino
que invade tudo. Num contexto obcecado pela
assepsia e a neutralidade aromatica, estas fra-
grancias reivindicam o suor, a pele viva, a ma-
téria pulsante. A presenca de notas que oscilam

entre o atraente e 0 incomodo — desde nuan-
ces animais a sugestoes de terra himida, couro
ou secregdes subtis — constroi uma linguagem
que confronta e obriga a assumir uma posicio.
Este duplo projeto coloca o seu trabalho num lu-
gar inico dentro da cultura do design e da estéti-
caatual. Os seus frascos, de vidro espesso ¢ linhas
contidas, coroados por tampas de madeira rara,
metais oxidados ou chifre esculpido, funcionam
como objetos de colegio, que tanto poderiam
marcar presenca numa galeria de arte contem-
porinea como num boudoir intimo elaborado
com esmero. Em NASOMATTO e ORTO
PARISI, a beleza ¢ apresentada como uma ten-
s30 constante entre o sublime e o instintivo, en-
tre a elegAncia e o excesso. Quem as usa ndo se
limita a escolher um cheiro: assume uma postura
em relagio ao corpo e a verdade. Em tempos de
férmulas previsiveis e narrativas domesticadas,
o universo olfativo de Alessandro Gualtieri re-
corda que cheirar pode
ser uma agio arriscada,
uma maneira de pensar
e uma forma radical-
mente intima de estar
no mundo.
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Filype Serrera de Olwerra

Este cirurgiao ortopédico especializado em anca alia
exceléncia técenica e vocacao humanista numa pratica
centrada em preservar a qualidade de vida e em formar
as novas geracoes de profissionais.

Filipe Serrera de Oliveira fala da medicina com
uma serenidade que revela uma vocagio pro-
funda e um claro sentido de propdsito. Cirur-
gido ortopédico especializado em anca, o seu
percurso ¢ marcado por uma procura constan-
te de exceléncia téenica e por uma convicgio
firme: preservar a articulagio é, em muitos
casos, preservar também a qualidade de vida.
A sua formagio internacional, com passa-
gens por centros de referéncia em Oxford,
Nova lorque e no Reino Unido, nio s6
alargou o seu conhecimento, como também
moldou uma forma de entender a cirur-
gia assente na precisio, na seguranga e nha
reprodutibilidade. Ainda assim, depois de
uma experiéncia profissional consolidada no
estrangeiro, escolheu regressar, dando prio-
ridade a um projeto de vida em que a fami-
lia ocupa um lugar central. Essa decisao re-
sume bem a sua forma de estar no mundo:
equilibrada, consciente e fiel ao essencial.
O interesse pela anca no adulto jovem sur-
giu durante o internato, numa altura em
que a ortopedia comegava a olhar para além
da substitui¢io articular. A identificagio
de alteracoes subtis e o desenvolvimento de
técnicas minimamente invasivas abriram um

Texto por HUGO PINHA

.
-

o

o

novo horizonte clinico. Hoje, a sua prética si- “O verdadeiro sucesso nao estd no ato cirdrgico imediato, mas na durabilidade
do resultado e na confianga do doente ao longo do tempo. Operar bem € também

tua-se precisamente nesse ponto de inflexdo: 1 ). UD
pensar no futuro de cada vida que passa pelas nossas maos.

intervir a tempo de evitar a degradacio, pro-
longar a longevidade da articulagio ¢ permi-
tir que o doente mantenha uma vida ativa.
Mais do que pelos marcos convencionais,
Filipe mede o seu percurso pela satisfagio
de quem passa pela sua consulta. O sucesso,
para si, ndo ¢ um instante, mas uma conti-
nuidade: resultados duradouros, decisdes
bem fundamentadas e uma pritica guia-
da pela responsabilidade a longo prazo. E
nesse mesmo espirito que se inscreve o seu
contributo para a artroscopia da anca, uma
técnica ainda em evolugdo, na qual conse-
guiu integrar diferentes abordagens até con-
figurar um modelo préprio, sélido e eficaz.
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A transmissio de conhecimento ocupa
também um lugar de destaque no seu pre-
sente. Convencido de que o futuro da me-
dicina depende da formacio rigorosa das
novas geracbes, impulsiona iniciativas de
ensino dirigidas a jovens cirurgides e pro-
jetos ligados & medicina desportiva. Ensi-
nar, no seu caso, ¢ uma extensio natural
do ato de operar: uma forma de cuidar.
Tendo crescido numa familia em que a
medicina foi uma constante a0 longo de
geragdes, assume esse legado com humil-

dade. Mais do que uma heranca determi-
nante, entende-o como uma influéncia
que se traduz em valores: respeito, respon-
sabilidade e uma ética assente em tratar os
outros como gostarfamos de ser tratados.
No fim, a sua ideia do essencial transcende a
téenica. Como médico, aspira a ser recordado
por uma conduta exemplar; como homem,
por ter sido uma referéncia para os seus filhos.
Entre estas duas dimensées constrdi-se uma
vida que ndo procura o reconhecimento ime-

diato, mas sim um sentido duradouro.
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ESSENTIAL

Visionario da longevidade e referéncia inter-
nacional em saude integrativa, Alejandro Ba-
taller transformou uma experiéncia pessoal
no seu ambiente familiar na origem de um
projeto global que redefine a forma como
entendemos a saude. Ciéncia avancada,
medicina preventiva e a otimizacao da sau-
de convergem numa visao que procura nao
apenas viver mais anos, mas também melho-
rar a qualidade de vida em cada etapa.

Como te definirias numa sé frase? Sou
uma pessoa guiada pelo propdsito de rede-
finir a forma como vivemos, cuidamos da
nossa satde e entendemos a longevidade. A
minha paixdo estd centrada em contribuir
para a transformagdo da vida das pessoas e
ajudd-las a alcancar a sua melhor versio.

Qual ¢ a tua formagio e percurso pro-
fissional? Tenho formacio em Investigacio
e Técnicas de Mercado pela Universidade
Pontificia Comillas (ICADE) e em Estudos
Empresariais pela Universidade de Alicante, e

Aleyandro

bataller

Texto por FRANCOIS-XAVIER DUPLA

completei um programa executivo em Diregio
de Empresas na Harvard Business School.
Ao longo da minha carreira, tenho-me fo-

cado em desenvolver projetos com visdo de
longo prazo, sempre a partir de uma pers-
petiva estratégica. Como Cofundador ¢ Ma-
naging Partner da SHA, levo mais de duas
décadas a impulsionar um modelo pioneiro
que integra medicina de precisio, ciéncia e
estilo de vida, e que hoje lidera a conversa
global sobre satide e longevidade.

participo
como speaker internacional em alguns

Paralelamente, ativamente

dos principais féruns de negécios, luxo e
saude, onde partilho uma visdo clara so-
bre o futuro da otimizacio da sadde, da
medicina de precisdo e da transformagio
do conceito de bem-estar.

Em que momento chegou a SHA 2 tua
vida? A SHA nasce de uma experiéncia
muito pessoal na minha familia. Um pro-
blema sério de satide do meu pai levou-nos
a repensar por completo o nosso estilo
de vida, desde a alimentacio até a forma
como entendfamos a satde.

* The full content is translated and can be found in the booklet stored in the end of the magazine for your convenience ﬁ
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“Para mim, a esséncia do essencial na vida esta em voltar
ao que é verdadeiramente importante — e ter a clareza

e a disciplina para o priorizar todos os dias. Vivemos
num contexto que constantemente nos empurra para o
acessorio, para o imediato, para o superficial”

Esse processo permitiu-nos descobrir o im-
pacto real que a medicina integrativa pode ter
quando combinada com hdbitos adequados, e
foi daf que surgiu a ideia de criar um lugar onde
esse conhecimento pudesse ajudar mais pessoas.

Qual € a esséncia da SHA? A esséncia da
SHA ¢ transformar a vida das pessoas. Du-
rante mais de duas décadas, a SHA tem sido
a instituicdo lider a nivel mundial em satde,
desempenho e otimizagio do estilo de vida.
Através de um método integrativo dnico, a
SHA combina ciéncia avancada, medicina
de precisio ¢ terapias regenerativas com a
transformagio do estilo de vida para oferecer
resultados duradouros, baseados em dados,
elevados por uma hospitalidade com alma.
Com destinos emblemdticos em Espanha e
no México, e uma préxima expansio para os
Emirados Arabes Unidos, a SHA continua a
definir o padrao global em longevidade sau-

dével e vitalidade.

O que torna a SHA Mexico diferente e es-
sencial? A SHA Mexico representa a evo-
lugio de tudo o que construimos ao longo
de mais de duas décadas: uma abordagem
avancada e integrativa da satide e da longe-
vidade que redne inovagio cientifica, tera-
pias naturais, medicina do estilo de vida e
uma nutri¢io sauddvel e anti-inflamatéria
numa experiéncia transformadora. A nossa
experiéncia em prevencdo ¢ estilo de vida éo
que posiciona a SHA como uma referéncia
global no campo da satide e do bem-estar,
tanto em Espanha como no México e, em
breve, nos EAU. Utilizamos as ferramentas
de diagnéstico mais avancadas para detetar
desequilibrios de forma precoce — muitas
vezes antes de surgirem sintomas — o que
nos permite oferecer solugdes personaliza-
das de vanguarda. Ao combinar estes dados
com a experiéncia da nossa equipa multi-
disciplinar, desenhamos programas de sad-
de altamente personalizados que integram
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ciéncia médica, terapias holisticas, bem-es-
tar cognitivo e emocional, e uma cuidada
selecdo de tecnologias de dltima geragio
baseadas em evidéncia.

Para além dos nossos programas de satde,
a SHA Mexico foi concebida para despertar
todos os sentidos. Imersa na selva e com vis-
tas para o mar das Caraibas de cor turquesa,
a sua arquitetura transmite calma, beleza e
inten¢io. Cada elemento foi cuidadosamen-
te desenhado para acompanhar uma trans-
formagio fisica ¢ integral, de forma subil,
mas profundamente poderosa.

Num mundo em que o wellness ¢ a longe-
vidade se tornaram tendéncia, a SHA dis-
tingue-se pelo seu propdsito, pela sua base
cientifica e pelo seu compromisso com resul-
tados reais e mensurdveis. Esta ¢ a nossa for-
ma de vida, ¢ ¢ isso que torna a experiéncia
SHA verdadeiramente dnica. Estamos aqui
para oferecer um caminho para uma vida
mais longa, sauddvel e vibrante.

Acreditas que os pequenos detalhes in-
fluenciam a vida das pessoas? Como e
porqué? Sim, nio sé influenciam, como a
moldam de forma silenciosa, mas profunda.
As grandes mudancas na vida costumam ser
visiveis e celebradas, mas sdo os pequenos
detalhes que, acumulados ao longo do tem-
po, determinam como pensamos, sentimos e
agimos. Pela nossa experiéncia, a saide nio
se constrdi a partir de intervengdes isoladas,
mas sim da soma de decisdes quotidianas.
Sao esses pequenos hibitos — como dor-
mimos, como comemos, COMO gerimos o
stress, COMO NOs MOvVemos — que, com o
tempo, determinam o nosso estado de satide
e a nossa longevidade.

Na SHA, sempre defendemos que o estilo
de vida ¢ o pilar fundamental. Por isso, o
nosso proposito ¢ acompanhar cada pessoa
nesse processo de transformagio real. Nao se
trata de solugdes rdpidas, mas de criar uma

base s6lida, personalizada e sustentdvel que

A SHA Mexico € o destino lider mundial em longevidade, satde e otimizagdo do
desempenho, localizado em Costa Mujeres, a apenas 30 minutos do Aeroporto
Internacional de Cancun. Durante mais de duas décadas, a SHA desenvolveu
um método integrativo Unico, no qual a otimizagéo da satde € construida a
partir da ciéncia avancada da longevidade, da medicina proativa, do diagnos-
tico avancado e da nutrigdo terapéutica, dentro de uma abordagem precisa e
personalizada que permite melhorar a qualidade de vida a longo prazo.
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permita viver mais ¢ melhor. Integramos
ciéncia, medicina e terapias avancadas, mas
sempre ao servico de algo mais essencial:
ajudar as pessoas a reconectarem-se com
hdbitos que potenciem a sua satide e o seu
bem-estar a longo prazo.

No final, so os pequenos detalhes que cons-
troem uma vida plena. E quando se alinham
com uma abordagem consciente ¢ bem
orientada, tém o poder de transformar tudo.

Acreditas que “o hdbito faz o monge”?
Porqué? Sim, mas nio a partir de uma visio
rigida, e sim de uma compreensio estratégi-
ca de como funciona a saide e o comporta-
mento humano.

Na nossa experiéncia, ndo se trata de fazer tudo
na perfeicio, mas de identificar e consolidar
aqueles hdbitos que realmente geram impacto.
E aqui que entra o principio da lei de Pareto:
uma pequena percentagem das nossas agoes
— talvez 20% — ¢ responsével pela grande
maioria dos nossos resultados. Em termos de
satde, isto significa que alguns poucos hd-
bitos bem escolhidos podem transformar
profundamente a nossa qualidade de vida.
Dormir bem, alimentar-se de forma cons-
ciente, movimentar-se regularmente ¢ gerir
o stress sdo exemplos desses pilares essen-
ciais. Quando estes hdbitos se integram de
forma consistente, nio s6 melhoram para-
metros fisicos, como redefinem a forma
COmO Nos sentimos, pensamos € vivemos.
Na SHA entendemos que a verdadeira mu-
danga nio vem de intervengdes isoladas, mas
da repeti¢io inteligente. Os hdbitos criam
estrutura, e essa estrutura, com o tempo,
constréi identidade. Nido é apenas o que
fazes, ¢ em quem te tornas através daquilo
que fazes todos os dias.

Por isso, mais do que procurar a perfei¢io, pro-
curamos a consisténcia no essencial. Porque
quando os hdbitos certos se alinham com uma
abordagem personalizada e baseada na ciéncia,
o impacto é exponencial. Os nossos hdspedes
recebem assim a orientagio especializada da
nossa equipa médica e dos nossos terapeutas,
criando uma mudanga real e sustentada.

Onde nasceste? Que memorias tens da
tua infincia relacionadas com a tua atual
atividade profissional? Nasci na Argentina
e, embora tenha crescido em Espanha, es-
ses primeiros anos marcaram-me muito pela

proximidade com a natureza. E algo que
continuo a ter muito presente hoje, nao sé
a nivel pessoal, mas também na forma como
entendemos o bem-estar e a importancia de
viver em equilibrio com o ambiente.

Mas o ponto que realmente se liga ao que fago
hoje ndo vem tanto da infincia, mas daqui-
lo que vivemos na minha familia quando o
meu pai enfrentou um problema de satide e
conseguiu reverté-lo através de uma mudanca
profunda na alimentagio e no estilo de vida.
Vivemos uma mudanca de paradigma no con-
ceito de satide: entendemos que satde nio é a
auséncia de doenga, mas a presenca de vitalida-
de, satde cognitiva, emocional e mental.

Esse processo levou-nos a questionar tudo e a
compreender o impacto real que os nossos hd-
bitos tém na satide. A partir daf nasce uma for-
ma diferente de ver a vida, muito mais cons-
ciente, que com o tempo deu origem a SHA.

Que valores herdaste da tua mae e do teu
pai? Do meu pai herdei a visio ¢ a capaci-
dade de construir projetos com uma pers-
petiva de longo prazo. Da minha mie, a
sensibilidade ¢ a abordagem humana que
impregnam tudo o que fazemos.

Ambos partilham um compromisso profun-
do ¢ uma ética que orientaram cada passo
do nosso caminho. Mas, para além disso, sdo
pessoas profundamente espirituais, e essa di-
mensio foi fundamental na forma como en-
tendo a vida: com propdsito, com coeréncia
e com uma visio que transcende o imediato.

O que é para ti A ESSENCIA DO ES-
SENCIAL na vida? Para mim, a esséncia do
essencial na vida estd em voltar ao que é ver-
dadeiramente importante — e ter a clareza
e a disciplina para o priorizar todos os dias.

Vivemos num contexto que constantemente
nos empurra para o acessorio, para o imedia-
to, para o superficial. Mas quando alguém

observa com perspetiva, entende que aqui-
lo que realmente sustenta uma vida plena
é muito mais simples €, 40 Mesmo tempo,
muito mais profundo: a satde, o equilibrio
emocional, o propdsito e a qualidade das
nossas relacoes.

A esséncia estd na forma como vivemos o
quotidiano. Em como cuidamos do nosso
Corpo, em como gerimos a nossa mente, em
como nos relacionamos com os outros e con-
nosco préprios. Néo se trata de fazer mais,
mas de fazer melhor — de nos focarmos na-
quilo que realmente tem impacto.

Nesse sentido, o essencial ndo ¢ algo abstra-
to, ¢ algo que se constroi através de hdbitos,
de decisoes conscientes e de uma vida alin-
hada com os nossos valores. E quando isso
acontece, tudo o resto encontra o seu lugar.

“Sou uma pessoa guiada pelo propos1t0
de redefinir a forma como vivemos,
cuidamos da nossa saiide e entendemos

a longevidade. A minha paixao

esta centrada em contribuir para a
transformacao da vida das pessoas e em
ajuda-las a alcancar a sua melhor versao”

% The full content is translated and can be found in the booklet stored in the end of the magazine for your convenience *
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STYLE

bouchra
Filal
Lahlou

Texto por PAUL PILCHER

Herdeira de um savoir-faire originario de Fez, Bou-
chra Filali Lahlou revitaliza o cafta marroquino com
uma visao contemporanea: linhas depuradas, técni-
ca precisa, respeito pelo tecido e apego ao artesana-
to tradicional. Combinando tradicao e modernidade,
a sua moda devolve ao luxo o seu verdadeiro signi-
ficado: aquele que se sente antes mesmo de se ver.

Nascida em Fez, bergo histérico do artesanato marroqui-
no, Bouchra cresceu rodeada de tecidos e gestos precisos.
O seu pai trabalhava com téxteis, transformando a matéria-
-prima em algo mais refinado. Recorda os rolos de seda, as
cores vibrantes e o som familiar das tesouras a cortar o tecido.
Este universo de detalhe e meticulosidade moldou a sua visio
muito antes de sequer equacionar a cria¢do. “Aprendi a res-
peitar os materiais antes de compreender a moda”, confessa.
A sua relagio com os tecidos nunca foi puramente estética: tem as suas
raizes na histéria familiar e no amor pelo trabalho manual. Estas pri-
meiras imagens do atelier, esses gestos serenos que se repetem dia apds
dia, constituem a base da sua marca homénima. Foi mais tarde, quase
por acaso, que surgiu a sua verdadeira vocagio. Um dia, decidiu criar
um vestido para si propria, sem intengio comercial nem ambicio par-
ticular. Ao escolher o tecido e a0 ajustar o corte, experimentou uma
emogio tnica: a de uma pega capaz de transmitir uma identidade. Esse
momento decisivo converteu-se na promessa de toda a sua obra: unir a
heranca marroquina com a elegincia contemporanea.

96-SPEND IN

Quando Bouchra fundou a sua casa de moda, imaginou um ca-
fta fiel A tradigdo e livre de convencoes rigidas. As suas criagoes
distinguem-se pela sua simplicidade refinada: cortes estilizados,
bordados sébrios e acabamentos impecdveis. “Procuro a preci-
$30, nunca o excesso’, resume. Este lema guia cada um dos seus
criagbes. Nos seus ateliers, o trabalho continua a ser artesanal.
Os artesdos, alguns herdeiros de saberes transmitidos durante
geragoes, perpetuam técnicas ancestrais: bordado a4 mio, passa-
manaria de sfifa e adkad, e delicados adornos tradicionais. Cada
peca requer tempo, normalmente vérias semanas, até atingir o
equilibrio perfeito entre material e forma.

Afastada do ritmo acelerado da moda, a casa defende outra tem-
poralidade, marcada pela precisio ¢ cuidado. A sua relagio com
0 luxo também ¢ singular: nio se trata de deslumbrar, mas de
perdurar. Para Bouchra Filali Lahlou, a beleza de um cafta resi-
de menos no brilho do fio e mais na sinceridade do artesanato.
Defende uma elegincia serena, aquela que se percebe no toque
da seda fluida, no cair perfeito de uma gola ou na paciéncia de
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Com paciéncia e paixao por
transmitir o conhecimento,
Bouchra Filali Lahlou
devolve ao cafta o seu sentido
original: uma peca com alma
e sobriedade elegante

Em Fez, a infancia de
Bouchra decorreu entre rolos
de tecido, gestos pacientes e
uma paixao transmitida de
geracao em geracao — a origem
de uma vocacao sincera

um bordado executado & mio. Esta aten¢io ao detalhe, herdada dos
seus pais, continua a ser o nucleo da sua filosofia. “Herdei o rigor, a
paciéncia e o respeito pelo trabalho bem feito”, explica. No mundo da
moda, tantas vezes apressado, ela prefere o ritmo pausado da verda-
deira criagio. Cada detalhe conta, cada costura tem o seu propdsito.
Compara frequentemente a sua arte  musica: “Quando tudo estd no
seu lugar, nasce a harmonia e af que a peca realmente ganha vida”.
As suas colegoes distinguem-se por paletas naturais: bege areia, ver-
de azeitona, ocre suave, por vezes realgadas por um discreto fio dou-
rado. Cada tecido é cuidadosamente selecionado pela sua qualidade,
textura e cardter inico que aporta a cada criagdo. Nada ¢ deixado
a0 acaso: do esbogo inicial & passagem final a ferro, tudo passa pelo
seu olhar atento. Com o tempo, a Maison Bouchra Filali Lahlou
consolidou-se discretamente como uma referéncia de elegincia
simples. Os seus caftas transcendem as estagoes sem perder forga:
intemporais, precisos e profundamente marroquinos. Refere-se fre-
quentemente a eles como “pegas com alma”. Falam s mulheres que
procuram algo auténtico na moda: a beleza do artesanato, a nobreza
do tecido, a sinceridade do tempo dedicado a dar-lhe forma.

Se hoje Bouchra se define a si propria, fé-lo acima de tudo como
uma mulher profundamente ligada as suas raizes, capaz de trans-
formar as suas memérias numa matéria viva e palpitante. A sua
trajetéria, distante das prestigiadas escolas de moda, ilustra uma
verdade simples: o talento floresce frequentemente onde se cru-
zam a memoria, a paixdo e a exigéncia. Continua a criar sem con-
cessbes, com uma serena fidelidade aos valores que a forjaram: respeito,
transmissdo e subtileza. Num mundo onde tudo
avanca com rapidez, os seus caftds recordam que
a verdadeira beleza requer tempo. Bouchra Filali
Lahlou nio segue tendéncias; forja o seu proprio
caminho: o de uma designer que honra o passado
¢ abre caminho para o futuro.

STYLE

SPEND IN-99



ADVICE

PREMIUM ANGOLA COFFEE

by

ORA ANGOLA

Ora Café é uma marca orgulhosamente angolana, criada a partir
de grios selecionados e cultivados nas regides de Uige, territdrios
férteis com uma profunda tradigio agricola transmitida de gera-
¢do em geragdo. A colheita ¢é realizada de forma artesanal por pe-
quenos produtores locais, que respeitam os métodos tradicionais,
cuidam da terra e garantem a qualidade do café desde a origem
até a chdvena. Mais do que um produto, a Ora Café surge com o

propésito de gerar oportunidades reais e valorizar o trabalho dos
agricultores, impulsionando o desenvolvimento local, o comércio
justo e a sustentabilidade. Assim, a marca leva a0 mundo um café
auténtico, responsdvel ¢ com uma identidade angolana tnica, re-
flexo do seu povo, da sua cultura e do seu compromisso com o
futuro. Este compromisso traduz-se em qualidade constante, res-
peito social e uma experiéncia de sabor memordvel. Sempre fiel.

Texto por NICOLAS BALAGUER
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MACHI ano THE JETS

The Art of Private Aviation

Jet Charter

Immediate access to a curated global fleet of private jets — wherever and whenever required.

Aircraft Acquisition & Brokerage

Expert representation for buying or selling private aircraft with precision and discretion.

Aircraft Management & Optimization

Comprehensive management focused on maximizing performance, operational efficiency, and asset value.

Strategic Aviation Advisory

Independent, strategic analysis to optimize your aviation investments and protect your interests.

Elite Cabin Crew Training for Private Aviation

Exclusive programs designed to elevate in-flight service and experience.

Contact

BOOKINGS@MACHIANDTHE]JETS.COM
MACHIANDTHEJETS.COM

WHATSAPP +34 637 887 935
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MARELLA
FERRERA

Texto por ALICIA NAVARRO

Desde a sua estreia na alta-roda da moda ita-
liana, construiu uma trajetéria que combina
mestria artesanal, investigacdo e compromis-
so cultural. Trabalha com materiais incomuns,
como lava, obsidiana ou papel téxtil, e levou a
moda ao didlogo com a arte e o patrimonio,
como demonstrou ao vestir os Acroliti di Mor-
gantina, um projeto marcante na sua carreira.
Apaixonada pela sua Sicilia natal, sabe apreciar
a beleza natural que a ilha oferece.

H4 destinos que se escrevem antes até de aprendermos a ler. O de
Marella Ferrera comegou entre mesas de corte e carretos de linha,
no atelier que os seus pais abriram na Caténia, em 1958. Foi ali
que aprendeu a tocar nos tecidos e descobriu que a matéria tem
uma voz secreta. Essa aprendizagem precoce transformou-se,
com o passar dos anos, numa investigacao tenaz, que a levaria da
moda ao design, sempre sem alterar a sua forma de sentir a arte.
Define-se como uma experimentalista — e esse termo parece
insuficiente para abranger todo o alcance da sua curiosidade.

Formada na Accademia di Costume e Moda de Roma, estreou-
-se em 1993 no calenddrio oficial da CAmara Nacional da Moda
Italiana. Em pouco tempo, o seu nome ficou associado a mo-
mentos marcantes, como o vestido de noiva de Sua Alteza Real
Mafalda de Saboya Aosta, na altura considerado o casamento
do ano. Essa visibilidade nio conteve o seu impulso interior:
Marella preferia escutar o chamado da sua ilha, em vez de seguir
as tendéncias. A Sicilia que a inspira nao ¢é a dos postais: é um
territério vivo. A estilista imagina-a como uma ilha nua e gene-

rosa, da qual extrai materiais insdlitos: pedra ldvica, terracota,

cristal de rocha, fios de cobre, papel téxtil ou raizes de palmeira.
Com eles, enriquece a tecelagem tradicional e permite que a
ilha e a sua esséncia, o vulcdo, transcendam fronteiras. Essa
auddcia granjeou-lhe reconhecimentos como a Mela d’Oro da
Fundagao Marisa Bellisario e, mais tarde, o titulo de Commen-
datore da Republica Italiana. Entre os momentos marcantes da
sua carreira, destaca-se 0 seu encontro com o teatro e com o
core6grafo Micha van Hoecke, herdeiro de Béjart, para quem
criou guarda-roupa simplesmente poéticos. No entanto, ne-
nhum projeto foi compardvel & emocio de vestir Demetra e
Kore, os Acroliti di Morgantina do século V a.C. A pedido da
Soprintendenza de Enna, devolveu corpo e alma aquelas divin-
dades feridas. A instalagdo, a primeira do seu género, viajou
até & Expo de Milao de 2015 e estabeleceu um didlogo entre
arqueologia e moda que continua a emocionar.

Nesse mesmo ano, assumiu a direcio criativa do interior do Hil-
ton Catania Capo Mulini, juntamente com o estidio KWG, e

* The full content is translated and can be found in the booklet stored in the end of the magazine for your convenience ﬁ
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Entre a lava do Etna
e o murmirio do
Mediterraneo, transforma
a matéria em emocao:
moda como arqueologia
do presente e design

como uma demonstracao
de amor pela Sicilia

colaborou com o arquiteto Tom Russel. A fronteira entre dis-
ciplinas foi-se esbatendo progressivamente: para ela, o design é
outra forma de costura, uma maneira de tecer espagos. Desde
2016, tem colaborado em projetos com Paolo Gagliardi e, so-
bretudo, com a designer Paola Lenti, com quem apresentou na
Milano Design Week obras onde a lava se transforma em jardim
vertical e os bordados evocam as esteiras do deserto. Quando
lhe perguntam sobre o seu método, responde com simplicidade:
sente-se um instrumento nas maos da sua ilha. Procura num
crepusculo a paleta de cores da préxima colegio e escuta os sons
do Etna como quem consulta um ordculo. Curiosidade, intui-
¢do e fantasia sdo as suas trés palavras mdgicas. Com elas, cons-
truiu um estilo sébrio e elaborado, que a
imprensa define como estando repleto de
pensamentos e imagens, capaz de cortar e
coser ambientes. Hoje, em cada peca sua,
hd a certeza de que a moda também pode
ser uma expressio de gratiddo a terra.
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NYER DIAZ

Texto por YARELI PARRA

Num pais caribenho onde conseguir destacar-se € quase um traco cultural, e ser ‘comparon’
(vaidoso ou exibicionista) faz parte da identidade, forjou 0 seu nome na moda dominicana com
precisao e carater. Estilista e diretor criativo, concebe cada projeto como uma obra de arte minu-
ciosamente cuidada. Nos seus doze anos de trajetoria, definiu e valorizou a imagem de celebrida-
des, modelos e influencers em editoriais € campanhas de projecao internacional, convencido de
que a imagem nao € aparéncia, mas sim identidade pensada e coerentemente projetada.

“Deus estd nos detalhes”. A frase de Mies van der Rohe acom-
panha Enyer Diaz e resume a sua maneira de olhar para a vida,
nio a partir de um perfecionismo rigido, mas sim da certeza de
que nos detalhes habita a verdadeira magia. Essa forma de ver o
mundo nio surgiu do nada. Embora tenha nascido em San Juan de
la Maguana, a mesma terra dos seus pais, a sua criagio e formagio
decorreram em Santo Domingo, onde desde muito jovem desen-
volveu uma profunda fascinagio pela moda, pela arte e pela cultura
pop. “Poupava para comprar revistas e livros de moda, s escondidas
dos meus pais; via concursos de beleza ¢ programas de entreteni-
mento sonhando fazer parte desse universo de estilo e fantasia”, re-
corda. Sem o saber, esses gestos precoces ji delineavam o seu camin-
ho profissional. Com o tempo, essa intui¢io encontrou estrutura.
A sua formagio académica combina o marketing com estudos em
design e comunicagio de moda, pilares de uma trajetéria de mais de
uma década como estilista ¢ diretor criativo. Grande parte da sua
experiéncia desenvolveu-se no imbito editorial, colaborando com
algumas das principais revistas do pafs, uma etapa que lhe confir-
mou que a moda, em todas as suas vertentes, era a sua verdadeira
vocagao. Essa vocaciao também evoluiu. Embora durante anos tenha
trabalhado como estilista, hoje prefere definir-se como “estratega de
imagem”, uma distingdo que responde & transformacio natural do
seu trabalho. “Com o tempo, entendi que nio podia ser apenas um
estilista de moda, porque o meu trabalho ia além do vestudrio”, co-
menta. O seu foco envolve construir uma narrativa visual coerente,
pensar no posicionamento ¢ projetar identidade. Essa visdo permi-
tiu-lhe definir a estética de celebridades, modelos e influencers do-
minicanos durante anos, conseguindo que muitas das suas clientes

figurem entre as mais bem vestidas em eventos nacionais. Também
participou em campanhas internacionais onde o seu selo criativo foi
determinante. Em 2024, esse percurso foi reconhecido com o titulo
de ‘Estilista do Ano’ nos prémios Moda Dominicana.

No entanto, muito antes de projetar a imagem de outros, ele foi o
seu préprio projeto. Desde muito cedo comegou a construir o seu
estilo e identidade, uma ferramenta que lhe permitiu enfrentar a
vida quotidiana com seguranca. “Ao principio, essa forma de vestir,
mais pensada e estilizada, era algo muito pessoal. Numa sociedade
onde ser diferente podia ser questionado, especialmente no caso de
uma crianga num pais do chamado ‘Terceiro Mundo’, vestir com
autenticidade podia ser visto como uma rebeldia”, revela. Essa ex-
periéncia precoce nao s6 lhe deu clareza sobre o que queria fazer,
como fortaleceu o seu cardter e a certeza de que estava a construir
algo préprio. O seu caminho profissional nio foi linear. Os seus
multiplos talentos, que muitos consideravam uma virtude, também
lhe geraram dividas sobre que direcio tomar. “Apds concluir o ensi-
no secunddrio técnico em gestao administrativa, entrei na faculdade
de engenharia e arquitetura. Depressa percebi que nao pertencia ali.
Enquanto frequentava sem entusiasmo esse curso errado, procu-
rava, sem o saber, um caminho que me ligasse a0 que realmente
me apaixonava’. Embora o seu vinculo com a moda ndo corres-
ponda a um momento exato — porque, na realidade, esteve sempre
presente — a sua entrada formal no estilismo chegou através de um
empreendimento em conjunto com uma amiga: uma loja ‘online’
de roupa em segunda mao. “Esse projeto, que comegou como uma
experiéncia, tornou-se uma porta inesperada. A minha grande opor-
tunidade!”, assegura. Aquele passo foi decisivo. Uma editora de uma

ﬁ The full content is translated and can be found in the booklet stored in the end of the magazine for your convenience ﬁ
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“Mais do que vestuario, trata-
se de construir e projetar uma
imagem coerente. Por isso,
identifico-me como estratega
de imagem:; cuido da aparéncia
e procuro realcar a abordagem
concetual e comunicacional

de cada pessoa”

das revistas de moda mais importantes da Reptblica Dominicana
descobriu o seu trabalho ¢ decidiu apostar nesse talento que j era

evidente, embora ainda néo fosse sustentado por experiéncia profis-
sional. “Lembro-me que me desafiou ¢ pds & prova a minha capaci-
dade porque via o meu potencial. Eu era um amador, um entusiasta
com mais paixdo que experiéncia, com muita fome de entrar nesse
mundo”, refere. Essa oportunidade marcou o inicio de uma etapa
determinante. O que comegou como intuigio encontrou o seu des-
tino, e o resultado confirmou que o seu lugar era ali.

Embora reconhega com orgulho que cada colaboragio foi parte essen-
cial do seu caminho, hd muitas que marcaram um antes e um depois
na sua trajetria. Entre elas destaca a sua etapa na “Revista Pandora”,
sob a dire¢io de Airam Toribio, uma experiéncia que consolidou o
seu olhar no Ambito editorial. A partir dai, surgiram projetos que am-
pliaram a sua projeco, como a colaboragio com a Adidas Originals,
o seu trabalho editorial vencedor na revista chilena ‘Viste La Calle’
(nona edigdo) com a proposta ‘Embrujo tribal’, que lhe abriu portas
na cena internacional, ¢ publicagdes na ‘British Vogue™ para a mar-
ca Salitre Swimwear. O seu trabalho também se estendeu a diversas
campanhas nas quais esteve a cargo da direcdo criativa e do estilismo,
assim como a colaboraces constantes com revistas dominicanas e de-
signers de renome no pais. Entre estas, a sua participagio mais recente
foi para a marca Gifinas, de Maritza Acevedo. Ao longo destes anos,
assumiu a direcdo de arte e o estilismo para marcas com um forte po-
sicionamento local, além de ser responsdvel pelo estilo das suas musas
nos Prémios Soberano e de trabalhar com modelos, celebridades e
influencers dominicanas como Glency Feliz, Helen Blandino, Yaritza
Reyes, Caroline Aquino e Celinee Santos, entre outras. Quando fala
de arte e criatividade na Reptiblica Dominicana, f4-lo com convicgio.
“Somos um povo apaixonado, estoico ¢ ‘comparén’ (vaidoso) no mel-

“Para mim, a esséncia do
essencial nao se vé, sente-se. £
digo-o, paradoxalmente, como
alguém que trabalha com a
imagem e a estética. Entendi
que o que é mais verdadeiro
nao esta no que se mostra,
mas no que se transmite”
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“Dos meus pais nao herdei
riquezas materiais, mas

hor sentido da palavra: gostamos de
nos destacar, de nos expressar com
orgulho e de por estilo e coragio em
tudo o que fazemos, apesar das cir-
cunstincias”, afirma. Para ele, essa
capacidade criativa nasce da resilién-
cia e, em muitos casos, da escassez.
“Aprendemos a fazer arte com o quotidiano, a reinventarmo-nos
com o que temos e a encontrar beleza onde outros apenas veem
limitagoes”, indica. Além disso, reconhece que essa mistura cultural
herdada dos seus antepassados marcou profundamente a identidade
criativa do pafs. A moda dominicana, a arte ¢ o design, assinala,
distinguem-se pela paixio, autenticidade e calor. Essa mesma au-
tenticidade encontra-a nas suas memérias familiares, que recorda
com especial carinho, sobretudo na relagio com as suas irmas. “Elas
souberam sempre ler-me sem palavras, entender os meus siléncios
e celebrar as minhas raridades”, diz. Razdo pela qual admite que
costuma ligar-se com mais facilidade com as mulheres, cuja sensibi-
lidade e franqueza valoriza profundamente. Ao falar dos seus pais,
o seu tom torna-se sereno e agradecido. “Dos meus pais ndo herdei
riquezas materiais, mas o que me ofereceram foi muito mais valioso:
o simples facto de me sentir querido, amado e cuidado todos os
dias da minha vida.” Deles, reconhece, herdou algo essencial: con-
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deram-me algo muito mais
valioso: o simples facto de
me sentir querido, amado
e cuidado todos os dias
da minha vida”

fianca, uma sélida autoestima e a
convicgio de investir no seu cresci-
mento pessoal e educagio. Valores
que, para além da moda, tém sido
a base da sua vida e do seu exercicio
profissional. E quando se lhe per-
gunta pela esséncia do essencial na
vida, responde sem hesitagoes: “A esséncia ndo se vé, sente-se.” Para
Enyer, a moda pode impressionar, mas o que permanece ¢ a auten-
ticidade. “Com o tempo, percebi que o mais verdadeiro nio estd no
que se mostra, mas no que se transmite. Por isso, cada vez sou mais
consciente da qualidade dos meus vinculos”, refere. Num universo
onde a imagem costuma ser confundida com a superficie, ele defen-
de outra ideia: a imagem ¢ linguagem. E quando se constrdi com in-
tengio, pode revelar verdades profundas. “O essencial nio procura
atengio; manifesta-se na autenticidade, naquilo que conecta e toca a
alma sem necessidade de explicagio. O genuino transcende”, expli-
ca. No final, afirma, trata-se de coeréncia: ser
fiel ao que se sente, mostrar-se tal como se é e
dar verdadeiro valor as pessoas e a0s momen-
tos que nos rodeiam. Porque ¢ ali que habita
o que ¢ verdadeiramente importante; o resto
¢ percecio, ¢ a percecio ¢ sempre passageira.
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Texto por ALICIA NAVARRO - Fotografia por BART VAN DE VOORT

Amar algo que permanece ¢ um grande ato de coragem. E um
dizer “eu estou aqui, e sou assim”. E honestidade e compromisso
consigo mesmo, qualidades que hoje em dia os jovens reclamam
como préprias. Nio sio muitos, mas aqueles que vivem e se mos-
tram ao mundo com honestidade destacam-se inevitavelmente.
Elegancia ndo nas formas, ndo no gesto de abrir uma porta para
ceder a passagem, mas nos valores humanos. Uma supremacia da
humanidade como valor essencial, que se reflete, como ¢é ébvio, na
imagem. Seja num estilo ou noutro, a verdadeira ecossustentabili-
dade mede-se em anos, nio em dias; ndo se proclama, pratica-se.
Reparar antes de substituir, adaptar antes de descartar. Materiais

www.spend-in.com

feitos para durar, cortes elegantes onde se aprecia o trabalho de
mios especialistas, a rejeicao da moda das tendéncias e do consu-
mo rdpido que, em muitas ocasioes, nao respeita os valores ou os
direitos humanos. Esse é um luxo vazio que se vende a si mesmo
como aparéncia, ndo como esséncia. Procuramos, em vez disso, a
intemporalidade do estilo, jé& que adotar um estilo cldssico ndo sig-
nifica imobilidade, mas sim estabilidade. As formas provadas re-
sistem 2 passagem do tempo porque respondem ao corpo humano,
ndo 4 urgéncia comercial. Linhas limpas, proporcoes equilibradas
e materiais honestos permitem atravessar estagdes sem perder a
vigéncia. Ndo ¢é repetigio; ¢ permanéncia.
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As pecas, pensadas para perdurar,
sao um hino a elegancia discreta,

a beleza que nao se desgasta
com o tempo. Formas classicas,
materiais nobres e objetos que
acompanham uma vida inteira

Quem rejeita a tirania das tendéncias, a sobre-estimulagio da novi-
dade e a futilidade do fugaz, adota uma forma de viver e de vestir
que foge do efémero. As pecas, pensadas para perdurar, sio um hino
a elegAncia discreta, a beleza que nio se desgasta com o tempo. Cor-
tes cldssicos, materiais nobres e objetos que acompanham uma vida
inteira recordam-nos que a verdadeira elegincia ¢ aquela que ndo
precisa de gritar para ser ouvida. Vestir com discri¢io nao ¢ renun-
ciar a personalidade, é apuré-la. Quando a peca nio precisa de se
impor, quem a veste pode expressar-se com maior clareza. Surge en-
tdo uma elegincia tranquila, compreensivel em qualquer contexto,
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que facilita a relagio com os outros. A empatia também se constréi
assim: evitando o excesso que invade, optando pela presenca que
acompanha; e comega muitas vezes no pequeno, na forma como es-
colhemos apresentar-nos, pelo que nos rodeia ¢ por quem o habita.
Trata-se de um olhar para o interior, um estar bem consigo mesmo
¢, por extensdo, com os outros. Desse equilibrio entre identidade e
respeito surge uma forma de liberdade mais duradoura. Escolhemos
menos, mas melhor; adquirimos menos, mas para mais tempo. E
nessa continuidade, quase sem dar-nos conta, o estilo deixa de ser
aparéncia para se converter em caréter.
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MILLENARY OLIVE OIL

Prémio Japan Olive
Oil Prize
Prémio “Best in
Class” para o Melhor
Azeite Extra Virgem
Monovarietal Gran
Seleccion

Prémio Mezquita
Medalha de Ouro para
o melhor Azeite Extra
Virgem, da Peninsula
lbérica

Prémio Athena
International Olive Oil
Competition
Medalha de Ouro para o
Azeite Extra Virgem Gran
Seleccién

Prémio CINVE
Medalha de Ouro para o
Azeite Extra Virgem Gran

Seleccién

Prémio Global
Olive Oil de Berlim
(Alemanha)

Um prazer para os sentidos

Prémio Dido
International
competition
Prémio Best of the Best
Olive Oil producers para
o Azeite Extra Virgem
Organico/Ecolégico

Prémio Japan Olive
Qil Prize
Medalha de Ouro para
o Azeite Extra Virgem
Orgdnico/Ecoldégico

Prémio Athena
International Olive Oil
Competition
Medalha de Ouro para o
Azeite Extra Virgem Gran
Seleccion

e Géiy

Prémio CINVE
Medalha de Ouro para
o Azeite Extra Virgem
Organico/Ecolégico

Prémio Global
Olive Oil de Berlim
(Alemanha)

O Melhor Azeite Extra Virgem
e O Melhor Design

Prémio especial
Elio Berhanyer
para o melhor design de
garrafa de Azeite Extra
Virgem da Peninsula
lbérica

Prémio Japan Olive
Oil Prize
Medalha de Ouro para
o Azeite Extra Virgem
Gran Seleccion

Prémio CINVE
Medalha de Ouro para
o Azeite Extra Virgem
Orgdnico/Ecolégico

EVOO!
ST:RS:

Prémio Global
Olive Oil de Berlim
(Alemanha)

Prémio para o Design e
Embalagem da Garrafa

Prémio Athena
International Olive
Oil competition

Medalha de Ouro
do Prémio ARMONIA, em
Parma (ltdlia) para o
melhor design e imagen
de comunicagao
infernacional

Prémio Olive Japan
Medalha de Ouro para
o Azeite Extra Virgem
Gran Seleccion

Prémio CINVE
Medalha de Ouro para o
Azeite Extra Virgem Gran

Seleccion

Prémio Mezquita
Medalha de Prata para
o melhor Azeite Extra
Virgem, da Peninsula
Ibérica

Prémio Ecotrama
Medalha de Prata no
Concurso Infernacional

Garrafa desenhada

por Monica Armani
[ Orgdnico/Ecolégico

Medalha de Prata para
o Azeite Extra Virgem

de Azeite Extra Virgem
Ecolégico

Medalha de Prata para

alto teor em polifendis

do Azeite Extra Virgem
Gran Seleccion

Prémio Award Winner
para o Azeite Extra
Virgem Organico/

; Ecolégico

Prémio Il AOVE Férum
Internacional Fira
de Tots Sants
Medalha de Bronze para
o Azeite Extra Virgem
Seleccion

Prémio AOVE Férum
Internacional Fira
de Tots Sants
Medalha de Prata para
o Azeite Exfra Virgem
Seleccion

Prémio Athena
Internacional Olive
Oil competition
Medalha de Bronze para
o Azeite Extra Virgem
Orgdnico/Ecolégico

Prémio Athena
Internacional Olive
Oil competition
Medalha de Bronze para
o Azeite Extra Virgem
Organico/Ecolégico

selmaoliveoil.com
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ENTREVISTA

aelo Napoleone

Texto por YARELI PARRA

Perante um panorama geopolitico complexo, o CEO da PITTI IMMAGINE faz um ba-
lanco realista da Pitti Uomo 109. Para além do contexto economico, destaca o estado
de espirito positivo, o cumprimento do objetivo de atrair compradores internacionais
e italianos, a presenca de novos expositores nacionais e estrangeiros, e alguns sinais
que confirmam que esta continua a ser uma feira unica.
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ENTREVISTA

“Para compreender para
onde caminha a moda
masculina, é preciso vir
a Pitti Uomo”. Uma frase
que resume hgje a visao e
o papel central da feira

o000
“ itti 109 inicia-se num cendrio geopolitico dificil”, afirma
Raffaello Napoleone, apontando este contexto como um L.
dos grandes desafios previstos para esta edi¢do, junta- A América do .S 11.1 ﬁgﬂl’ a
mente com o estado de espirito do mercado em geral, que recea- no radar da Pitti como um
va nio ser o melhor. Contudo, reconhece que a feira atingiu os mercado em negociagﬁo,
objetivos tracados, registando nimeros semelhantes aos do ano com o acordo do Mefcosul

anterior: mais de cinco mil compradores internacionais e cerca

a surgir como uma

metro desta edi¢io nio foram apenas os nimeros, mas também POss ivel via P ara afr al.P
a atmosfera, com um clima positivo que se manteve constante novos eXPOSItOP es a feira

a0 longo dos dias do evento e que confirma a solidez do projeto.

de sete mil e seiscentos italianos. Para ele, o verdadeiro termé-

Destaca igualmente a qualidade das colecoes e dos novos proje-
tos apresentados. “Houve trés belas apresentagoes, trés desfiles
de jovens criadores, dois japoneses, —um deles, em particular, ¢
vencedor do LVMH Prize”, comenta com orgulho. Ao mesmo
tempo, menciona outros desfiles igualmente impressionantes:
“Mayner, outro jovem muito talentoso, fez um desfile magnifi-
co no paldcio Pitti”. Um exemplo claro de uma edi¢io atenta ao
talento emergente e as novas energias do sistema da moda. Entre
as 4reas que funcionaram com especial forca, Raffaello assinala
o crescimento do universo das fragrincias. “E um tema antigo,
nio ¢ algo novo. Hd anos que as empresas de moda vivem uma
expansdo, primeiro os grandes grupos e agora também as res-
tantes marcas, com fragrancias de ambiente e pessoais”, explica.
Com estes resultados, o objetivo da Pitti ¢ ajudar o mercado a
interpretar o que os consumidores procuram hoje em dia, re-

forcando o seu estatuto como referéncia inica na moda masculi-
na. Insiste que a Pitti Uomo é uma feira irreplicdvel.
Atualmente, quase 47 % dos expositores sdo internacionais, um
dado que reforga a sua vocagio global sem perder a identidade.
E, em suma, o lugar de onde se observa o mercado global e se
definem as préximas linhas de agdo. Entre elas, a atencdo es-
pecial & América do Sul, um territério analisado hd anos e que
poderd tornar-se vidvel com o possivel acordo do Mercosul. Isto
abriria um cendrio interessante, especialmente para o Brasil, um
mercado de criatividade impressionante. A estratégia nio passa
por levar a Pitti até & América do Sul, mas sim por reforcar o
seu papel como montra capaz de atrair compradores e marcas.
Num momento de transformagio do consumo e dos formatos
comerciais, a Pitti Uomo continua a ser o epicentro da moda
masculina, onde a tradi¢do produtiva italiana, a visio interna-
cional e a capacidade de adaptagio definem o seu rumo. A feira
nio s6 reflete tendéncias, como também antecipa movimentos
do mercado global, consolidando-se como referéncia imprescin-
divel para marcas, criadores ¢ compradores.
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Texto por MARINA OLIVEIRA

Num panorama de moda cada vez mais acelerado, onde as
tendéncias surgem e desaparecem com a mesma rapidez, hd
criadores que escolhem outro caminho. Um caminho onde a
identidade pesa mais do que o ruido e onde cada peca nasce de
uma intengio clara. E nesse territério que se move Marcia Fe-
rrandez, criadora da marca La Atitude, um projecto que cruza
estética, cultura e afirmagio feminina.

A designer descreve 0 momento atual do seu percurso como
uma fase de maior clareza criativa, definindo-se como “uma
designer que cria a partir do propésito e da identidade”. Mais
do que desenhar roupas, procura construir experiéncias para a
mulher que as veste. O processo criativo estd profundamente
ligado as suas raizes, & sua historia pessoal e a forma como

116-SPEND IN

IDENTIDALL i

observa o quotidiano feminino. Cada cole¢do surge como uma

evolugdo natural desse percurso, onde elegincia e cardcter se
cruzam numa linguagem visual muito prépria.

Essa visao reflete-se também na forma como define a mulher
que veste La Atitude. Trata-se, explica, de “uma mulher com
presenca, segura, elegante ¢ auténtica” que no segue a moda de
forma automdtica nem procura adaptar-se a tendéncias passa-
geiras. Interpreta-as & sua maneira e usa a roupa como extensio
da sua personalidade. Nas cole¢oes da marca, essa atitude tra-
duz-se em silhuetas marcantes, texturas ricas e um jogo cromd-
tico que privilegia a elegincia intemporal. A inspiragio nasce
da observagio do quotidiano, das viagens e do contacto com
diferentes universos culturais. O didlogo entre Africa e Euro-

www.spend-in.com
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Marcia Ferrandez cria pecas que traduzem
identidade, cultura e forca feminina, construindo uma
relacao emocional entre a roupa e quem a veste

pa surge como uma das linhas invisiveis que percorrem o seu
trabalho. Em muitos casos, o processo comega nos materiais:
“Visitar lojas de tecidos, explorar acabamentos e descobrir no-
vas combinagdes é uma parte fundamental do meu processo
criativo.” E nesse momento que se definem as proporcdes, os
volumes e a identidade final de cada criagio.

A criadora prefere construir pegas com assinatura prépria.
A diferenga, acredita, estd na intengdo por trds de cada
criagio. “O que diferencia a minha cole¢io ¢ a alma que
existe por trds de cada pega.” Cada modelo é pensado para
acompanhar a mulher que o veste e valorizar a sua pre-
senca. Mais do que tendéncia, trata-se de criar uma ligacao

www.spend-in.com

entre a pega ¢ quem a usa. Essa combinagdo entre sensi-
bilidade cultural, estética elegante e atengao ao detalhe ¢é
aquilo que d4 identidade ao universo La Atitude.

Depois de vérios anos a desenvolver a marca, Marcia Ferran-
dez sente que atravessa uma fase de maturidade criativa, em
que a linguagem estética da La Atitude se tornou mais clara
e consistente. Essa confianca reflete-se tanto na linguagem
estética como na forma como a marca se posiciona no met-
cado. Nos proximos tempos, o objectivo passa por reforcar
a presenca de La Atitude em eventos e passarelas internacio-
nais, a0 mesmo tempo que desenvolve novos projectos onde
se cruzam moda, cultura e empowerment feminino.

STYLE
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ARTE & CULTURA

biabriela Melzer

Texto por DANIELA SCHWANKE -+ Fotografia por DING MUSA

Com uma linguagem profundamente senso-
rial, Gabriela Melzer transforma a vibracdo
da .COT' €m palsagem de |ntr95p§c_gao e luz, '6 ntre intuicdo e disciplina, Gabriela Melzer constréi uma pin-
artista brasileira apresenta "Delirios Solares

na Galeria Filomena, no Hotel Rosewood
S30 Paulo, uma exposicdo com curadoria de exposicao “Delirios Solares” na Galeria Filomena, do Hotel Rosewood,
Marc Pottier que traduz. em cor e matéria. a numa parceria com a Galeria Galatea ¢ com curadoria de Marc Poter.

S A exposicio retine oito pinturas ¢ seis desenhos apresentados pela pri-
energia vital e transformadora do sol. : ) )
meira vez, onde o sol surge como metdfora de forga e transformagio.

tura que se move no universo da sensibilidade e da reflexdo.
Nascida em 1999 e radicada em Sio Paulo, a artista apresenta a

“Trouxe o sol como simbolo central, ndo apenas como luz ou calor,
mas como poténcia e vitalidade”, explica a artista. “E um organismo
em constante mutagio, que contém o ciclo da vida e do colapso.” Essa
tensdo entre permanéncia e mudanga atravessa toda a sua obra, um
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universo que combina gestos intuitivos e decisdes conscientes, resul-
tando numa poética visual onde a cor adquire ritmo e profundidade.
Com formago em pintura e desenho pela The New School e pela
Art Students League, em Nova Iorque, Gabriela Melzer desenvol-
veu uma abordagem simultaneamente fisica e emocional. “A pin-
tura ¢ uma extensdo do meu corpo. Quando estou longe do atelier,
sinto uma falta quase fisica”, confessa. A artista entende o acto de
pintar como um didlogo aberto entre o acaso ¢ a ordem, um espago
fértil onde o inesperado é parte essencial do processo.

Nos desenhos que acompanham as pinturas, Gabriela explora o lado
mais experimental da exposicio, investigando textura e cor de modo mais
livre e orginico. Sdo estudos que revelam o equilibrio entre controlo e
liberdade. Para Melzer, o “delirio” do titulo é também uma metafora
da criagio: a suspensio do controlo, a entrega ao processo e & incerteza.
Inspirada por artistas como Georgia O’Keeffe, Hilma af Klint,
Leda Catunda ¢ Hieronymus Bosch, Gabriela Melzer partilha
com eles a coragem de habitar o limiar entre o visivel e o invisivel.
As suas composigoes, densas e luminosas, convidam a desacelerar
o olhar e a entrar num espago de contemplagio.

“Delirios Solares” ¢, afinal, uma celebragio da imperfeicao e da
forca vital que habita o acto criativo. Um mergulho na luz que,
em vez de cegar, revela.

www.spend-in.com

Em “Delirios Solares”, Gabriela
Melzer transforma o sol em
linguagem poética, um simbolo
de energia, mutacao e vida que
ilumina o seu universo pictorico

ARTE & CULTURA
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*(arn

Texto por DEBORA RODRIGUES LOPES

Entre as antigas quintas que outro-
ra rodeavam Lisboa, ha palacios que
sobreviveram quase em siléncio. O
Condes de Caria devolve vida a um
desses lugares raros. A LX Capital re-
cuperou este palacio do século XVIII
e transformou-o0 num conjunto resi-
dencial onde memoria, arquitetura e

natureza voltam a coexistir.

~
edificios que atravessam o
tempo como  testemunhas
discretas da histéria. Perma-

necem enquanto tudo A volta muda: caminhos
tornam-se avenidas, jardins desaparecem ¢ an-
tigas quintas ddo lugar a cidade. O paldcio que
hoje dé origem ao Condes de Caria pertence a
essa rara categoria de lugares que sobreviveram
as transformagdes e ao crescimento de Lisboa.
Localizado na antiga Estrada das Laranjeiras,
o edificio nasceu no século XVIII, quando
esta zona era marcada por quintas de recreio,
casas senhoriais e terrenos agricolas. A proxi-
midade ao centro tornava estas propriedades
refugios privilegiados para familias da aristo-
cracia ¢ da burguesia lisboeta, que aqui en-
contravam tranquilidade e ar puro.

A histéria comega na antiga Quinta das
Laranjeiras, propriedade que jd no final do
século XVII se estendia por terrenos férteis
alimentados por linhas de dgua que desciam
em dire¢io ao Tejo. As drvores de fruto que
lhe deram nome marcaram a paisagem ¢ o
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imagindrio do lugar, quando esta parte da ci-
dade era ainda um reftgio campestre, longe
do bulicio do centro histérico.

Com o tempo, a casa rural inicial foi ganhan-
do importancia. Alteragdes arquitetdnicas
e ampliagoes transformaram gradualmente
o conjunto numa residéncia palaciana. No
século XIX, a propriedade participava plena-
mente da vida social da aristocracia e da bur-
guesia lisboeta, numa época em que as casas
senhoriais eram palco de encontros sociais ¢
culturais. O nome pelo qual hoje é conhecido
nasce dessa histéria. A propriedade ficou asso-
ciada aos seus proprietdrios, Boaventura Frei-
re Corte-Real Mendes de Almeida e Maria
Emilia Viana Machado Mendes de Almeida,
terceiros Condes de Caria, que preservaram o
legado do lugar e acabaram por dar nome ao
paldcio. Arquitetonicamente, o edificio segue
a elegAncia contida caracteristica de muitas
construgdes da segunda metade do século
XVIIL. A fachada equilibrada organiza-se em
dois pisos com vios regulares de portas ¢ jane-

A escolha de
materiais segue

essa logica: pedra
natural, madeira

e acabamentos

que valorizam a
arquitetura historica
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A tecnologia integra-se de
forma discreta: climatizacao
eficiente, piso radiante e
isolamento térmico e acustico
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0 Condes de Caria ¢ o fruto da reabili-
tacdo um paldcio do século XVIIl situa-
do na antiga Estrada das Laranjeiras,
em Lisboa, transformando-o num
exclusivo empreendimento residencial
valorizando a sua histdria. O projeto
da Saraiva + Associados preserva
elementos historicos do edificio e dos
jardins, integrando solugdes contem-
poraneas de conforto, sustentabilida-
de e bem-estar.

las, contrastando com a riqueza tradicional-
mente reservada aos interiores.

Ao longo do século XX, Lisboa cresceu rapida-
mente ¢ a paisagem envolvente mudou profun-
damente. Muitas quintas desapareceram, subs-
tituidas por edificios e infraestruturas urbanas.
O palcio e os seus jardins permaneceram como
um raro fragmento desse passado, embora te-
nham vivido um perfodo de abandono.

Foi precisamente essa histdria que motivou
o projeto de reabilitagio, desenvolvido pela
LX Capital, que hoje devolve vida ao lugar.
Projeto de arquitetura do atelier Saraiva +
Associados, o projeto procurou preservar a
identidade histérica do conjunto e integrd-la
numa nova realidade habitacional.

A intervengdo recupera dois blocos edificados
implantados num terreno com mais de qua-
tro mil metros quadrados. Para responder as
necessidades atuais, foi introduzido um novo
piso em cada bloco, desenhado de forma dis-
creta para preservar a leitura arquiteténica
original. No interior, um dos elementos mais
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marcantes ¢ a escadaria que organiza a circula-
¢do vertical do edificio principal. A partir dela
surge uma nova escada escultorica, desenhada
pelo arquiteto Miguel Saraiva, criando um
didlogo subtil entre passado e presente.

Alguns apartamentos ocupam as zonas mais no-

bres do paldcio e preservam elementos originais
como tetos em caixotdo, frescos restaurados e
molduras decorativas. No total, o empreendi-
mento integra treze apartamentos, entre T1 e

Entre arquitetura histérica, T5, onde os interiores privilegiam luz natural,
janiHS centenarios e interiores espagos amplos e layouts que combinam tradi-
contemporiéaneos nasce um equilibrio ¢do e funcionalidade contemporanea.

raro entre passado e futuro Ma&s se 0 edificio %guar.da a memoria arqui-

tetonica do lugar, é o jardim que preserva a
sua dimensio mais sensorial. Com cerca de
1.200 metros quadrados, recupera a légica
dos antigos jardins de quintas portuguesas,
organizados em percursos, zonas de descanso
e contemplagdo. Magnélias, platanos, cedros,
ciprestes, jacarandds e palmeiras continuam a
definir a paisagem. Entre essas drvores cente-
ndrias surgem novas dreas de lazer: uma pisci-
na, zonas de estar ao ar livre ¢ uma pequena
horta aromdtica. Um pavilhdo contempo-
rineo em vidro acolhe o gindsio e reforca a
ligacdo entre interior e exterior. Hoje, viver
neste lugar ¢ habitar dois tempos. O passado
permanece nos detalhes arquitetdnicos ¢ nas
drvores antigas do jardim; o presente manifes-
ta-se no conforto e na forma como os espagos
foram pensados para a vida contemporénea.
O Condes de Caria ¢ mais do que um pro-
jeto de reabilitagdo: é um exercicio de con-
tinuidade urbana que garante que a histéria
de Lisboa continua a ser vivida.

124-SPEND IN www.spend-in.com



Hn At RN
i \ >.y..mr ; _




ARTE & CULTURA

Juliana [

Sicolt ©

Texto por MARINA OLIVEIRA

A obra de Juliana Sicoli nasce do
encontro entre arte, psicanali-
se e 0 universo feminino. Entre
fotografia, costura, tapecaria
e escultura, a artista brasileira
transforma siléncio, memoria e
vulnerabilidade em linguagem
visual, criando pontes de en-
contro e reflexdao que revelam a
forca invisivel das mulheres.

~ . . /

artistas que constroem imagens. E hd outros que
H Aconstroem espagos de encontro. Juliana Sicoli per-

tence a este segundo lugar. O seu trabalho nasce da
intersec¢do entre arte, psicanélise e o universo feminino, num
percurso que comegou na fotografia, passou pela costura e ta-
pecaria ¢ hoje se abre 4 escultura.
Formada em Administragdo, Artes Visuais e Psicologia Organiza-
cional, viveu anos no mundo corporativo até perceber que a arte jd
no era apenas um desejo, mas uma urgéncia. "A fotografia apa-
receu como um modo de respirar, de dar forma ao que eu sentia,
mas ndo sabia nomear", explica. Na cAmara encontrou um lugar de
escuta, onde histdrias e emogdes se tornaram matéria de trabalho.
A infincia jd anunciava essa vocagao. Entre musica, ballet e revistas
de arte que descobriu nos Estados Unidos, imaginava casas e criava
plantas com naturalidade. "A arte sempre esteve comigo, mesmo
antes de eu perceber”, diz. A fotografia abriu caminho a uma pes-
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quisa centrada no feminino. Em 2016, no projeto "Mulheres
que Inspiram", procurou captar a convivéncia entre forga e vul-
nerabilidade no quotidiano das mulheres, colaboracio que se
estendeu depois a iniciativas do Outubro Rosa.

Com o tempo, o corpo pediu presenca na propria imagem. Sur-
giu "Autocostura”, série em que cose cicatrizes sobre fotografias
impressas. "Cada ponto é um gesto de reconstrugio, uma ten-
tativa de ressignificar o que um dia doeu." A costura tornou-se
parte estrutural da sua prética e acompanha séries como "Existo
como janela aberta para o sol" ¢ as tapecarias que desenvolve. A
psicandlise, entretanto, tornou-se o eixo que orienta o pro-
cesso. "Da psicandlise vem o ritmo silencioso do meu tra-
balho, o tempo da pausa, da reflexio e da transformagao”,
afirma. O inconsciente e a simbolizagio percorrem as
obras sem alarde, mas com profundidade.

A partir daqui, a sua carreira ganha densidade conceptual. A
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série "Ainda assim falo", dedicada as mulheres silenciadas nos
antigos manicémios brasileiros, marca um salto no seu percurso.
Com base em arquivos ¢ cartas, criou obras que restituem voz
a quem foi apagado. A série integrou o acervo da Bibliotheque
Nationale de France, passou pela Sorbonne, pelo MARP ¢ pela
Fundagao Iberé Camargo, e levou a artista a apresentar a pesqui-
sa na Universidade da Pensilvania.

Deste olhar para o trauma e para o siléncio seguiu-se "Dez Amo-
res", onde confronta a violéncia contra a mulher através de bo-
necas Barbie maquiadas conforme agressoes relatadas em dentn-
cias. "Quis expor a brutalidade que se esconde sob a aparéncia
do quotidiano." O trabalho tem recebido apoio institucional e
serd base de campanhas de prevencio.

O tema da contengio e da passagem surge depois em "Cdrcerem”,
série de imagens de corredores e espacos estreitos. Dela nasceram
as esculturas "Bailarinas", em aco corten. Corpos curvos que evo-
cam leveza apesar da matéria rigida. "Sao esculturas sobre interde-

pendéncia, solidariedade e movimento." Representam, em tltima
instancia, o gesto de libertagdo que percorre toda a sua obra.

Este didlogo entre arte e desenvolvimento humano levou a
criagio do ALMA Conecta, programa que integra sensibilidade

artistica em contextos organizacionais. Através de experiéncias Da fotograﬁa a
de escuta e presenca, Juliana cria espagos de vinculo e transfor- escultura, Juliana
magio e atua como embaixadora de arte do movimento Me Too Sicoli constroi uma

Brasil. A artista prepara agora um novo projeto internacional.

"Nasce do desejo de dar voz as mulheres, unir forgas e fortalecer obra onde o feminino

conexdes.” E a sintese natural de um percurso guiado pela escu- se afirma como geSt09~
ta, pela reparagio e pela poténcia do gesto criativo. escuta e transformagao
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ADVICE

BONDLAIR
CORNER

Cascais

CABAN STORE: Av. Rei Humberto Il de Italia,
Marina de Cascais 28A
www.bondlair.pt

A beira do Atlantico, um Corner retine
moda, curadoria e atmosfera cinema-
tografica. Com servigos personaliza-
dos proporciona liberdade de criar a
medida do estilo de cada homem. A
elegancia encontra 0 mar num espago
feito para viver o detalhe e o tempo.

Texto por ANABEL MOUTINHO

128-SPEND IN

Ancorado na Marina de Cascais, O Bon-
dlair Corner prolonga o universo da marca
a beira-mar, onde tradicio e modernidade
convivem com naturalidade, em didlogo
direto com a Costa do Estoril.

Inspirado no imagindrio sofisticado de Ja-
mes Bond, apresenta uma curadoria de pe-
¢as atemporais que valorizam corte, matéria
e intengdo. O servigo Made to Measure
traduz a alfaiataria sob medida em sua for-
ma mais precisa: cada fato é pensado para
0 corpo e o gesto de quem o veste, unindo
rigor técnico e elegincia discreta. O aten-
dimento BONDROP, servigo de personal
shopping, amplia a experiéncia: pegas sio
escolhidas e entregues de acordo com o per-
fil e as preferéncias de cada cliente, promo-
vendo uma elegincia sem esforco.

A selegio Ready-to-Wear ¢ os acessérios de
luxo completam o guarda-roupa do cavalhei-
[0 CONtemporineo, com propostas que atra-
vessam estagoes sem perder identidade. Entre
os destaques, a experiéncia de personalizagio
permite criar os prprios sneakers, escolhendo
materiais, cores e acabamentos — um exercicio
de estilo que transforma o objeto em assina-
tura pessoal. Para além da moda o ambiente

Curadoria
masculina e moda
sob medida num
refugio a beira-
mar. O Bondlair
Corner mais do

que um espaco —
¢ um estilo de vida

também ¢ parte da experiéncia. Madeira, luz
adequada e linhas precisas criam um cendrio
que convida a pausa. Entre a contemplacio do
horizonte e o vai-e-vem da marina, o cliente
encontra um espago de respiro no coragao de
Cascais — um destino onde o luxo é vivido
com naturalidade. Mais do que um ponto de
venda, o Bondlair Corner funciona como ex-
tensdo de um estilo de vida: comprar torna-se
um gesto sensivel, guiado por curadoria ¢ aten-
dimento atento. E o tipo de lugar que se visita
sem pressa, onde cada escolha carrega intengio
e cada detalhe constr6i meméria. Um refugio
urbano-marinho para quem entende que ele-
gancia também ¢ saber ficar.
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TUDOR

BORN TO

DARE

*Nascido para arriscar

DAVID ROSAS

time experts

PORTO - AVENIDA DOS ALIADOS, 237
NORTESHOPPING, PISO 1 - LOJA 1366
LISBOA - AVENIDA DA LIBERDADE, 69A
ALGARVE - QUINTA SHOPPING, LOJA 20
FUNCHAL - AVENIDA ARRIAGA, 32

BLACK BAY 68 WWW.DAVIDROSAS.COM






